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1. Bevezetés

A tudéds alapi gazdasdg néhany évtizedes torténete utdn az 1990-es években, majd az
ezredfordul t4jékdn egy Uj kifejezés, a kreativ gazdasdg egyre tobb tudomdnyosan és
modszertanilag is megalapozott, illetve szines és csdbité, dm tartalmat tekintve csupdn
feliiletes konyvben, djsdgcikkben bukkant fel. Ennek hétterében — elsdsorban az Egyesiilt
Allamokban és néhdny mds orszdg gazdasigdban végbement és a mai napig zajlé — azon
folyamat huzédik meg, amely az un. kreativ ipardgak novekvO stlydval és ezzel

parhuzamosan rendkiviil dinamikus fejlodésével jellemezheto.

Mivel egy viszonylag révid multra visszatekintd jelenségrdl van szd, ennek elméleti keretei
egyelére meglehetdsen szertedgazdak, sok esetben ellentmondédsosak. A kreativitds, mint az
emberi 1€t alaptulajdonsdga; a kreativitds, mint értékteremtd gazdasagi tevékenység; a
kreativitds, mint a kultura és a miivészetek alapja; a kreativ ipardgak, illetve a mindezeket
jotékonyan egyesitd kreativ gazdasdg fogalma mind-mind olyan kérdések, amelyek koherens
rendszerbe foglaldsa nélkiill meglehetdsen nehéz az ezekhez kapcsolédd konkrét kutatdsok

lebonyolitasa.

E fogalmi és definicios kavalkddban ,,0svényt vagva”, tanulmdnyunk célja az, hogy roviden
osszefoglaljuk a kreativ ipardgak, illetve a kreativ gazdasdg elméleteinek kialakuldsat, és az
uttoro jelleghh korményzati programok €s a téma legfontosabb szerzdinek miivein keresztiil a

kiilonb6z6 megkozelitések fejlodését.

A tanulmény els6 részében — az elméleti keretek kijelolése céljabol — roviden 4ttekintjiik a
kreativitds néhany lehetséges meghatdrozasat. Ezt koveti a kreativ gazdasidg kétféle
megkozelitésének részletes bemutatdsa, majd végezetiil bemutatunk néhany konkrét mérési

eredményt ezen ipardgak gazdasagi sulyédval kapcsolatban.

2. Néhany bevezet6 gondolat a kreativitasrol

Miel6tt a kreativ gazdasag jelenségével foglalkoznénk, taldn érdemes roviden éattekinteni
maganak a kreativitdsnak a lehetséges meghatarozasat. Kétségtelen tény, hogy napjainkra a
kreativ jelz6hoz, és a kreativitdshoz, mint fogalomhoz tobbnyire valamilyen pozitiv jelentés

tarsul. A kreativ ember a hétkdznapi szohaszndlatban ,korunk egyik hose”. Ez az



Ossztarsadalmi itélet azonban nagyrészt a média, a reklamok hatdsanak koszonhetd, a fogalom

eredeti, mélyebb jelentéséhez vajmi kevés koze van.

A kreativitassal foglalkoz6 irodalomban tobbnyire két nagy irdnyzatot kiilonboztethetiink
meg. Az egyik elsOsorban a bioldgia-orvostudomany, illetve a pszicholdgia talajardl kiindulva
a kreativitast individudlis jelenségként fogja fel, mig a masik megkozelités az egyén szintjérdl
elmozdulva, inkdbb ennek kulturdlis és tarsadalmi jellegét hangsilyozza, kiemelve, hogy
tarsadalmi elismerés nélkill nem létezhet kreativ teljesitmény. A tovabbiakban a

kreativitdsnak ez utobbi definicidjat tekintjiik kiindulasi alapnak.

A témdhoz inkdbb a populdris iizleti tandcsadé konyvek stilusdban kozelitd, am ennek
ellenére alapos munkat végzd John Howkins a kreativitast ugy definidlja, mint valami yj
létrehivasdnak a képességét, azaz azt a folyamatot, amikor egy vagy tobb ember a

személyéhez kotddo, eredeti tartalmi gondolatokat, taldlmanyokat sziil.

,»..valaki valami vjat mond, cselekszik, vagy dllit elo, akdr a »semmibdl valamit« értelmében,
akdr ugy, hogy uj jelleget ad valaminek. A kreativitds vagy vezet valamire, vagy nem,
megjelenik gondolatban és tettben egyardnt.” ... ,A kreativ jelzovel illetem azt, aki valami

tjat alkot vagy eszel ki.” (Howkins, 2002:9)

+9°

Ez az ,4j” azonban nem légiires térben sziiletik meg. A kreativitdssal foglalkozé
Csikszentmihdlyi Mihdly, a rendszerszemléletii felfogds egyik kutatdja szerint a kreativitds az
egyéni teljesitmény mellett leginkabb két masik tényez6tol fiigg: a kulturalis kozeg (domain)
roviden az uralkod6 izlés, a tarsadalom tudatiban jelen 1év6 alkotdsok, hagyomanyok
Osszessége, illetve az ezt kiegészito tarsadalmi mezo (field), amely lehetové teszi, timogatja,
vagy éppen megakadalyozza a megfelelo kulturdlis kozeg atalakulasat. Ez utdbbinak a
szerepldi hataroznak arrdl, hogy az egyéneknek mely otletei, alkotdsai valnak a kulturalis
kozeg részévé. Ennek a tarsadalmi mezoOnek a tagjai tobbnyire azok a befolydsos személyek,

vagy intézmények, akik a legkiildnfélébb alkotdsok kulturalis értékérsl dontenek.”

A Csikszentmihalyi-féle felfogds lényege, hogy ha a kreativitdst mint valami eredeti, a

megszokottdl eltérd, ismeretlen megalkotasaként fogjuk fel, akkor ebbdl kiindulva léteznie

' Erdemes itt egy rovid kitérot tenni, hiszen a kulcsszereplonek tekintett kulturalis kozeg, a kultira fogalménak
tobbféle megkdozelitési lehetdsége miatt némi pontositdst igényel. A kultira ez esetben legalabb kétféle mdédon
definidlhaté. Az egyik — a koznapi beszédben taldn a legelterjedtebb — meghatdrozas a tobb mint kétezer éves
esztétikai hagyomanyokbdl tapldlkozik, és 1ényegében a magas szintli miivészeti értéket foglalja magdba. Ennél
sokkal tdgabb, és mds gyokerekbdl eredeztethetd a kultira antropoldgiai értelmezése, amely a miivészeteknél
joval dltaldnosabb szinten, az élet egészét meghatdroz6 médon, egy komplex szimb6lum- és jelentésrendszerként
hatdrozza meg a kultirat. Mint azt a kovetkez6 fejezetekben latni fogjuk, e megkiilonboztetésnek a jelentosége
tetten érhetd lesz a kulturalis-kreativ ipardgak meghatarozdsandl is.



kell annak is, amitdl ez eltér. Masképpen megfogalmazva valami csak abban az esetben lehet

Uj (kreativ), ha 1étezik az a régi is, amihez képest ijdonsag lehet.

A kivdlasztodas folyamata azonban egyaltalin nem automatikus, magatdl értetddd folyamat.
Egy gondolat, alkotds, vagy éppen termék (szolgaltatds) abban az esetben valik kreativva, ha a
létezd tarsadalmi elfogultsdgok, trendek, illetve az ezek folott hivatalbol, vagy éppen
informadlisan O6rk6d6 tirsadalmi szereplOk, azaz a kulturdlis kozeg és a tarsadalmi mezd
befogadja azt. A kreativitds folyamata tehat az egyéni, a kulturalis kézeg és a tarsadalmi mez6
interakcidjanak az eredménye. Egy 14j gondolatnak nem a létezd gondolkoddsi mintdk
ellenében kell fennmaradnia, hanem azzal egyiittmikodve. Az alkoténak el kell meriilnie a
kulturélis kozeg szimbolikus tartomdnydban, ezt valamilyen 0j tartalommal, gondolattal kell
bdvitenie, majd pedig az igy 1étrejott ,,ajnak’ at kell jutnia a tdrsadalmi mez6 szelekcidjan is.
Azaz a kreativitds nem pusztdn az egyének, hanem az ezek teljesitményérdl az adott kulturélis
kozegben itéletet hozd tarsadalmi tényezok €s az egyén kozos terméke. A kreativitds a
meglévl tdrsadalmi teljesitményekhez, normdkhoz, izlésekhez és hatalmi viszonyokhoz

kapcsolddva nyerhet csak értelmet.

E rovid bevezetonek témank szempontjdbol azért van jelentdsége, mert szdmos olyan
megkozelitése van a kreativitasnak, amely a tarsadalmi-kulturdlis kozegtdl elszakadva létezd
magdanyos zseni figurdjat helyezi a kozéppontba. A kreativitds azonban tarsadalmi jelenség,
nincsenek objektiv kritériumai, ezért mindig az adott k6zosség dont réla. Ha a gazdasig
mukodési mechanizmusai feldl kozelitjilk meg ugyanezt, akkor arrdl van sz6, hogy a kreativ

iparagak esetében a végsd szot a piac, azaz a fogyasztok mondjak ki.

3. A kreativ gazdasag fogalmanak kialakulasa

A kreativ ipardgak, avagy a kreativ gazdasdg meghatarozasiban jelenleg nincsen konszenzus
sem a tudomdny, sem pedig a (fejlesztés)politika teriiletén. Ebben a fejezetben rdviden

attekintjiik a fogalom kialakuldsdnak torténetét, illetve a leginkdbb elterjedt megkozelitéseket.

Némi kitérot téve, érdemes vizsgdldodasunkat valahol a tuddsalapu, informécids tarsadalom
teriiletén elkezdeni, hiszen a kreativitds el6térbe keriilésének mozgatérugdja sem mads, mint
napjaink els0szamu tarsadalmi-gazdasdgi vdltozdsa, az informdcidtechnoldgiai (IT)
forradalom, amely létrehozta azt a szolgdltatdsokra épiild, globdlis, hdldzati gazdasigot,

amelyben az emberi tudés vélt a legfontosabb gazdaségi és értékteremtd tényezové.



A kovetkezd két alfejezetben a kreativ ipardgak (avagy a kreativ gazdasdg) két nagy —
egymastol némileg eltérd — koncepcidjat mutatjuk be. E két megkozelités kiilonbsége a
kultirdhoz val6é viszonyukban keresendd. Ennek lényege roviden az, hogy mig a kreativ
ipardgak szlikebb meghatdrozdsa csupan a kultirdra Osszpontosit, addig ennek tdgabb
értelmezése 1ényegében minden alkotdsi folyamatot, azaz valamilyen 4j gondolat létrehozasat
a kreativitds részének tekint. Ezeket az elméleti-modszertani kiilonbségeket szemlélteti

sematikus formaban az alabbi abra:

A Kkreativ iparagak (gazdasag) értelmezésének szintjei

a kreativitas széles értelemben vett
(nem csak kultdrahoz kotott) értelmezése
(pl. kutatas-fejlesztés)

tagan értelmezett kulturalis-mivészeti 4gazatok
piacképes kultdra (pl. popularis zene, média)

A kreativ gazdasagi kultiirakozponti megkozelitése

A kulturalis ipardgak, mint fogalom — igaz inkdbb negativ felhangokkal — az 1970-es évek
masodik felében jelent meg, els6sorban Theodor Adorno és Max Horkheimer munkéssagénak
koszonhetéen. (Adorno-Horkheimer, 1977) A szerzok é€lesen birdltdk a kultdra iparositasat,
azaz a piaci logikdnak a muvészetek teriiletén megfigyelhetd korldtlan érvényesiilését a
kaptalista tarsadalmakban. A kulturdlis ipar, azaz a tomegmédia és a kereskedelmi kultdra
~megvetése” ekkoriban jol kifejez0dott a hagyomdnyos miivészet- és kultdrpolitikdban is,
amely ez utébbirdl lényegében megfeledkezve vildgosan elvdlasztotta egymastol a
kozpénzekbdl tamogatott Un. mindségi kultirdt és azokat a tevékenységeket, amelyek

elsosorban kereskedelmi alapokon jottek 1étre.

Ez a fajta tdmogatasi politika ugyan raciondlis elveken alapult, 4m mikodésének

ellentmondasossagaval kapcsolatban a ’70-es évek végétdl egyre tobb kritika jelent meg. A



birdlok elsésorban azt hangsilyoztdk, hogy joval tobb sikert lehetne elérni a kultdra
demokratizdldsa és decentralizdldsa terén ennek ,ipari” termékeivel, mint az 4llami
tdmogatdsokbdl fenntartott kultdrdval, illetve, hogy a tdmogatott kultira és miivészetek
fogyasztasdnak novekedése nagyon alacsony, és egyenldtleniil oszlik meg a kiilonb6zo

tarsadalmi csoportok kozott.

Az 1980-as évektol kezdddden Eurdpdban, de foként Anglidban a kulturdlis ipardgaknak egy
Uj felfogasa keriilt elotérbe, amelynek kozéppontjdban a piac szerepének tjraértelmezése 4llt.
A kultdrpolitikdval és tandcsadédssal is foglalkoz6 kozgazdasz Nicholas Garnham ezzel

kapcsolatban igy irt:

A legtobb ember kulturdlis sziikségleteit és vdgyait — torténjék is barmi — a piac biztositja
termékek és szolgdltatdsok formdjdban. Abban az esetben, ha hdtat forditunk az uralkodo
kulturdlis folyamatoknak, sem napjaink kultirdjdt nem érthetjiik meg, sem pedig azokat a
kihivdasokat és lehetoségeket, amelyeket ez a politika alkotoi szdmdra tartogat.” (Garnham,

1987: 24-25.)

Scott Lash és John Urry ,,Economies of Signs and Space” ciml konyve nagy hatdssal volt a
kultira fogalmanak és szerepének ujradefinidlasdban. A szerzOk a tarsadalmi
egyenldtlenségeket vizsgaltak, azt hogy az egyes csoportokban hogyan valtozik az idd, a tér, a
kultira, a turizmus, a kornyezet felfogdsa. Legfontosabb tételiik, hogy a gazdasdgot egyre
inkdbb a jelek (informécidk, szimbolumok, képek és vagyak) és a terek alapjan érthetjiik meg,
ahol mindezek a jelek, mind pedig maguk az emberek is egyre tobb és nagyobb teriileten

aramolnak, Ujfajta tarsadalmi viszonyokat hozva létre. (Lash — Urry, 1994)

Ebbdl a felismerésbdl kiindulva egyre tobben kezdtek el foglalkozni a kulturdlis ipardgak, a
kultirpiac miikodésének megismerésével €s megértésével. Garnham mutatta ki elsd izben azt,
hogy az Egyesiilt Kirdlysigban a médiaszektor a foglalkoztatottak szdmét, az ehhez
kapcsolédd fogyasztast €s igy jelentOségét tekintve joval fontosabb volt, mint az amugy

kormanyzati timogatasban részesiild el6ado- és képzomiivészetek.

Ezt az elméleti kiindulépontot gondoltdk aztin tovabb, példdul szdmos olyan munkdasparti
onkorményzattal rendelkez6 angliai varosban, amelyeket az ipar hanyatldsa silyosan érintett.
Az ezekbdl megsziiletdé ,kreativ ipardg” koncepcidk mar kezdték felismerni a kultira
gazdasagi fejlodésben jatszott fontos szerepét, igy a kultirpolitika fokozatosan olyan — addig
teljesen mellozott — teriiletekkel is elkezdett foglalkozni, mint a média vagy éppen a popularis

zene. A gazdasagi szempontok eldtérbe keriilésével lassan uj szerepbe keriiltek a miivészeti és



kulturdlis ipardgak, hiszen a gyorsan gyarapoddé szakirodalom egyre tobb fontos
.mellékhatdsukra” irdnyitotta rd a figyelmet. (Itt tobbek kozott a mds ipardgak
teljesitményére, vdrosok és régiok imidzsére, vagy éppen turizmusara Kkifejtett pozitiv

hatasaikrdl volt sz4.)

A megviltozott 1égkoér azonban djabb problémdkat vetett fel, elsdsorban azzal kapcsolatban,
hogy mi is tartozik abba a kultirafogalomba, amire a kulturdlis ipardgak épiilnek. Az elméleti
definiciok ez esetben vajmi keveset segitettek, hiszen az egyik oldalon a tdlsidgosan is
exkluzivnak bizonyuld, csak az esztétikai értéket kihangsilyozd, a timogatott miivészetekben
gondolkodé felfogéds allt szemben a kultdra antropoldgiai, azaz lényegében az ember szinte

minden tevékenységét magdba foglalé meghatdrozasaval.

A kérdést nem megvilaszolva, hanem inkdbb megkeriilve, a kormanyzati intézkedések a
kulturélis ipardgak meghatarozasanal tobbnyire a kordbbi szervezeti jogkoroket vették alapul.
Az ausztrdl korményzat példaul az 1994-es Kreativ Nemzetrdl (Creative Nation) szl
nyilatkozatdban a kultdrpolitika hatdskorébe azokat a teriileteket utalta, amelyek a
kommunikiciés €s miivészeti minisztérium fennhatésiga ald tartoztak. Ezt a fajta
biirokratikus gondolkodést tdmasztja ald az is, hogy az ezt harom évvel megel6zd hasonld
dokumentumbdl még hidnyzott a teljes média (televizid és radid), mivel az akkor még egy
masik kormdnyzati szerv, a kozlekedési €s kommunikdciés minisztérium feliigyelete ald

tartozott. (Flew, 2002:14)

Az egyik legkordbbi, a kreativ ipardgakat tételesen megnevezd ausztrdl korményzati
dokumentum (Creative Nation, 1994) tehat az 1990-es évek elsO felében az alabbi teriileteket

sorolta a kultdrpolitika hatdskorébe:

- eléadémiivészetek - televizi6

- irodalom - radié

- zenekarok (klasszikus zene) - multimédia

- tanc - épitett Orokség

- kortérs zene - kulturalis tulajdon

- vizualis muvészetek €s - ,.bennsziilott” kulturalis 6rokség
- film - konyvtéarak

A kulturdlis ipardgak meghatarozasdnak fokozatos tagitisa és az dllami tdmogatas formajaban

rendelkezésre 4ll6 pénziigyi forrdsok kiboOviilése érdekes hatalmi és érdekérvényesitési



szempontokat vetett fel. A hagyomdnyos miivészeti dgak, azok, amelyek tobbnyire a
legnagyobb dllami tamogatdsokban részesiiltek, a kulturdlis ipar fontossdgardl szolo
gazdasagi érveket kivdléan felhaszndlhattdk sajit tevékenységiik legitimdldsa, és tovabbi
koztamogatasok elnyerése érdekében. A kultiran kiviil tevékenykedOk koziil sokan nem lattak
madst ebben az 4j ,,felbuzduldsban”, mint annak eszk6zét, hogy a paternalista dllamtdl néhany

mivészeti 4g képviseldi tjabb pénzeket szerezzenek meg.

Mindeko6zben a kulturdlis ipar 4j — valoban profitképes — dgazatai (mint példdul a populdris
zene vagy a multimédia) jelentds hatranybdl indultak, mivel az ezeken a teriileteken
foglalkoztatottak  szétszortsagabol, tevékenységiik jellegébdl, és érdekképviseletiik
gyengeségébOl fakadéan nem voltak alkalmasak arra, hogy megfeleld hatékonysaggal

1épjenek fel érdekeik érvényesitésére. (Flew, 2002:15)

Az Un. kreativ ipardgak legelsé meghatdrozdsai Eurépdban csupdn az 1990-es évek masodik
felében jelentek meg. 1997-ben, a Munkdspart hatalomra keriilése utdn jott 1étre a Tony Blair
vezette kormanyban az uj, kultiraért, médidért és sportért felelos minisztérium (Department
of Culture, Media and Sport, DCMS). Ezen beliil alakult meg a kreativ ipardgakkal foglalkozd
munkacsoport (Creative Industries Task Force), amelynek célja, az addig hivatalos szinten
lényegében nem létezd ipardg(ak) fejlesztési politikdjanak meghatarozdsa volt. E

munkacsoport 1998-ban a kovetkezOképpen hatdrozta meg a kreativ ipardgakat:

»...azon tevékenységek, amelyek gyokere az egyéni kreativitdsban, képzettségben és
képességekben rejlik, és amelyek képesek a szellemi tulajdon létrehozdsdn és felhaszndldsdn

keresztiil jolétet és munkahelyeket teremteni.”

Az ennek hatterében meghiz6d6 politikai eltokéltséget, a kreativ ipardgak fontossdganak
korai intézményes felismerését jelezte az angol kultuszminiszter nyilatkozata is, még 1998-

bol:

A kreativ vdllalkozdsok és a kultiira kulcsfontossdgi gazdasdgi tényezokké vdltak. A nemzet
jolétét meghatdrozo gazdasdgi tényezok kozott az intellektudlis toke létrehozdsdabol szdarmazo
érték egyre fontosabb. Azok a — sok esetben iujonnan létrejott — ipardgak, amelyeknek a

kreativitdsbol és a képzeloerobdl épitkezo szellemi tulajdon az alapzatuk, a nemzetgazdasdg

2 www.culture.gov.uk/creative/creative_industries.html



leggyorsabban novekvo és legfontosabb részét képezik. Ezek azok, ahol a munkahelyek és a

Jjovo gazdagsdga létrejon. »J

A kreativ gazdasagot szkeptikusan szemlél6 James Heartfield 2000-ben megjelent munkdja a
munkésparti kormdny hangos eréfeszitéseit 1ényegében ,triikkknek” mindsitette. Ugy vélte,
hogy minden oldalrdl til nagyok az elvdrdsok a kreativ ipardgakkal szemben. Allitdsa szerint
az igazan kreativ munkavégzés a népességnek csupdn egy elenyészo kisebbségére jellemzd. A
kreativ gazdasagot egy olyan fogdsnak mindsiti, amelynek célja csupdn az alapvetOen
alarendelt szolgaltaté tevékenységekre épiild brit gazdasdg udjracsomagoldsa. (Heartfield,

2000)

Az angol munkacsoport 1998-ban a kreativ ipart 13 szektor alapjdn hatdrozta meg. Ezek a
kovetkezdk voltak™:

- rekldm-, hirdetési ipar - film

- épitészet - interaktiv ,,szabadidds” szoftver (jatékfejlesztés)
- milvészeti és antik piac - zene

- kézmiivesség - televizi6 és radio

- dizdjn - eléadomiivészet

- divattervezés - konyvkiadas

- szoftverkészités

A késObbi ,finomitdsok” sordn a film mellé odakeriilt a vide6, mig a szoftver mellé a
szamitogépes jatékok teriilete. (Lathatd, hogy némiképpen ,kakukktojasnak” tiinhet a
szoftveripar, amely mar dtmenetet képez a kovetkezo alfejezetben bemutatandé tdgabb kreativ

gazdasagi definiciohoz.)

A kreativ ipardgak fenti meghatdrozdsaban jOl tetten érhetd a tomegtermelés €s terjesztés,
azaz a piaci mechanizmusokhoz kozelebb 4ll6, illetve az inkdbb miivészet-centrikus, a
mindségi elvet tovabbra is 6rz0 teriiletek szétvalasztasa. Ennek oka elsOsorban az intézményi
hatdskorokben keresend®, hiszen szdmos — kevésbé piacképes — el6add- és képzOmiivész
szakma fejlodése tovadbbra is a Miivészeti Tandcsok (Arts Council) tdmogatdsatol fiiggott,

amelyek nem tartoztak a minisztérium hataskorébe.

Nyilvanvaléva valt azonban, hogy a kereskedelmi és a kulturdlis érték szétvalasztasa a kreativ

iparagak jelentdségének novekedésével egyre kevésbé volt tarthato.

? Forrés: Terry Flew: Beyond ad hocery: Defining Creative Industries
(www.creativeindustries.qut.edu.au/ research/cirac/documents/ICCPR%20paper.pdf)
* Az egyes teriiletekhez tartoz6 tevékenységek és kapcsol6dé ipardgak részletes listdjat a Fiiggelék tartalmazza.
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»Lényeges, hogy nem indulhatunk ki abbol, hogy a két szektort a kereskedelmi és kulturdlis
értékek mentén szét kell vdlasztani. Emlékezziink arra, hogy a kereskedelmi szektor gazdasdgi
értéket és munkahelyeket (ahogy a miivészetek is) hoz létre, ugyanakkor viszont a népesség
szdmdra a kulturdlis fogyasztds elsosorban itt valosul meg. A miivészetek szerepét ebben a
helyzetben iijra is kell gondolni, és nem csak védeni a vulgdris piaccal szemben. A kulturdlis
ipardgakhoz kapcsolodoan a miivészetek és maga a kultiira meghatdrozdsdnak kérdését is
tjra fel kell tenniink. Az uj termelési formdk, a kultiira ijfajta értelmezése, az uj fogyasztdsi
mintdk tilhaladottd teszik a miivészeteknek és a (tomeg és népi) kultiirdnak azt az avitt
szétvdlasztdsdt, amit az europai dllami tamogatdsi rendszerek hoztak létre.” (O’Connor, 1999

—1dézi Flew)

Az Egyesiilt Kirdlysdgban a kreativ gazdasdg tdmogatdsira és népszerlsitésére 1étrejott
kormdanyzati szerv a kultirak6zponti megkozelitése ellenére horizontélisan ,,keresztbemetszi”
a vertikdlis struktirdkat. A f6 szerepet kétségteleniil a kultiraért, médiaért és sportért felelds
minisztérium (Department for Culture, Media and Sport) 14tja el, azonban fontos szerepe van
a kereskedelmi és ipari minisztérium (Department of Trade and Industry) alé tartoz6 digitalis
tartalommal és konyvkiadéssal, illetve formatervezéssel foglalkozé szervezeteknek, a UK
Trade & Investment nevii, a kiilfoldi orszagokkal folytatott kereskedelem fejlesztéséért felelds
szervezetnek, a kiilfoldi diploméciai képviseleteknek, és a British Council kreativ ipardgakhoz

(film, zene, el6adomiivészetek) kapcsolddd intézményének.

A munkacsoport 2001-ben megjelent jelentésébdl kideriil, hogy az Egyesiilt Kirdlysdgban a
kreativ ipardgak bevétele 112,5 Mrd font koriil volt, ezeken a teriileteken kb. 1,8 millié
munkavadllal6é dolgozott, akik a gazdasag Osszteljesitményének (GDP) tobb mint 5 szdzalékat

hoztdk létre, tobb mint 10 Mrd fonttal novelve az orszag exportbevételeit.

A kreativ ipardgakhoz kapcsoldddan altalanos jelenségként elmondhatd, hogy a legsikeresebb

programok az angolszdsz orszdgokban sziilettek meg.

Elen jar e folyamatban a bemutatott Egyesiilt Kirilysdg, Ausztrilia, Uj-Zéland, az USA

bizonyos édllamai és régidi, illetve néhany dél-kelet dzsiai orszag (Szingapir, Hong Kong).5

> Néhany példa kiilfldi programokra, kormanyzati intézkedésekre:
- East Midlands Incubation Network - http://www.emincubation.co.uk/main/Home/
- CreativeExport.uk - http://www.creativexport.co.uk/home/
- CreativePeople - http://www.creativepeople.org.uk/
- Leeds Initiative - www.leedsinitiative.org
- AucklandCity — Starkwhite Report -
http://www.aucklandcity.govt.nz/council/documents/stark white/default.asp
- Nordic Innovation Centre - http://www.nordicinnovation.net
- New England Council — Creative Economy - www.newenglandcouncil.com/creativeEconomy.php
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Hiba lenne nem észrevenni, hogy globdlisan egyre tobb figyelem irdnyul a kreativ gazdasag
szerepére. Erds és kevésbé er0s gazdasdggal rendelkezd orszagok sorra ismerik fel az ezekben
rejlé lehetdségeket. Kétségtelen, hogy sok esetben ez csupdn a nemzetkozi trendek éaltal
diktalt kotelezo feladatok teljesitését jelenti, azaz a megalapozott koncepciok hidnyabol, vagy

éppen a nem redlis helyzetértékelésbol fakaddan egyeldre kevés sikerrel kecsegtet.

A kreativ gazdasag szellemi tulajdonon alapulo, ,,alkotdskozpontii” megkozelitése

Az el6zOekben bemutatott koncepcid a kultirpolitikdn keresztiil hatdrozta meg kreativ
gazdasidgot. Léteznek azonban mds irdnybdl elinduld, a végeredményét tekintve tobb

tevékenységet magiba foglalé megkozelitések is.

Az egyik legkordbbi — ugyan a kreativitdst még nem nevesitd — munka Robert Reich, Bill
Clinton kordbbi munkaiigyi miniszterének nevéhez kothetd. (Reich, 1991) Elméletének
lényege az volt, hogy a profit mar nem a nagy szériaszdmokban keresendd, hanem a
sziikségletekre adott véalaszok folyamatos keresésében és kutatdsiban. Ez az, amit a piac
valdjdban értékel. A jelenség a munkaerd atalakuldsdval jar egyiitt: elotérbe keriilnek a
problémamegoldasra, problémdk meghatdrozdsara specializdlédott informdacié-brokerek, az
un. szimbdlumanalistdk (symbolic analists). Reich 10 évvel késobb djabb konyvet irt az ’uj
gazdasdgrol’. Tovabbvitte azt a gondolatmenetét, amely az innovdciét helyezte a
kozéppontba, mint a versenyképesség elsddleges meghatdrozdjat. Az innovatoroknak
éleslatonak és kreativnak kell lenniiik abban az 4j gazdasdgi rendben, ahol az otletek jelentik
magat a ,pénzt’, mig az informdciés technoldgidk a ,bank”, amely ezeket globdlis

méretekben mozgatja. (Reich, 2001)

- New England Creative Economy Initiative -
www.crt.state.la.us/arts/CulturalEconomylnitiative.htm

- The Big Idea - An online community for the New Zealand creative industries - An online
community for the New Zealand creative industry

- Queensland Creative Industries - www.creativeindustries.qut.edu.au

- Creative Industries London Development Agency - www.lda.gov.uk

- Creative London - www.creativelondon.org.uk/

- Ideasfactory Northern Ireland - northernireland.ideasfactory.com

- Creative Economy Council - www.creativeeconomy.org

- Creative Industries Austria - www.creative-industries.at

- Creative Stoke - www.creativestoke.org.uk

- Georg Mason University Centre for Arts and Culture - www.culturalpolicy.org

- Creative Industries Network - www.creative-cin.co.uk

- CIDA - Cultural Industries Development Agency - www.cida.co.uk

- Scottish Arts Council - www.scottisharts.org.uk

- Richard Florida’s Creative Class — www.creativeclass.org

- Govan Initiative — Creative Media - www.govan-initiative.co.uk
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John Howkins® angol szerzd nevéhez flizédik az a meghatdrozas, amely a szellemi tulajdonok
fogalmat tekinti kiindulépontnak, azaz a szerzdi jogok, a szabadalmak, a védjegyek és a

mintaoltalmak hatélya ala tartoz6 alkotdsokkal definidlja a kreativ gazdasagot.

Az 4ltala megnevezett 15 tevékenység a kovetkezd: rekldm, épitészet, képzomiivészet,
iparmiivészet, formatervezés, divat, film, zene, eléadomiivészet, konyv- és lapkiadds, kutatds

és fejlesztés, szoftver, jdatékok (videojdtékok nélkiil), rddiozds és televiziozds, videdjdtékok.

Lathatjuk, hogy lényegében az el6z0 — kultirdn alapulé — megkozelités Osszes teriilete ebben
a felsoroldsban is megtaldlhat6. Lényeges kiillonbség azonban, hogy a lista ebben az esetben
kibévill a nem Kkifejezetten miivészi, vagy esztétikai, szimbolikus értéket eldallitd
tevékenységekkel is. Elsdsorban itt a kutatds-fejlesztésre és/vagy a szoftverfejlesztésre kell

gondolnunk.

Nyilvanvald, hogy ez a megkozelités jelentoségében és teljesitményében joval nagyobb
gazdasdgi potencidlt olel fel. Howkins 1999-es adatokon alapulé szdmitdsai szerint, az altala
15 ipardg alapjdn meghatdrozott kreativ gazdasag globdlis 0sszteljesitményébdl a legnagyobb
részt a K+F szektor hasitotta ki (545 Mrd dollér), majd a konyv- és lapkiaddst6l (506 Mrd

dollar) nem sokkal lemaradva kovetkezett a szoftveripar (489 Mrd dollar).

Az igy kibdvitett ,,versenypalydn” mar nagyon konnyt eltévedniink a tudds alapu gazdasag és
a kreativ gazdasag definicids dzsungelében. Taldn nem véletlen, hogy a gyakorlati programok
szintjén inkdbb az el6z0, kultirakdzponti megkozelités terjedt el, hiszen az er6forrdsokért
folytatott kiizdelemben joval konnyebb egy sziikebb — dm ennek ellenére mégis hatalmas
gazdasdagi erdvel rendelkezd — teriilet érdekeit artikuldlni. Azt sem szabad elfelejteni, hogy az
allami tdmogatdssal 1étrejovd, vagy éppen az dllami intézményi struktira részét képezo
szervezetek és ezek programjai tobbnyire mindig egy meghatdrozott (tobbnyire a kultiraért

felel0s) minisztériumbdl indultak Ki.

Ha a kreativ ipar meghatdrozasahoz tudds vezérelte gazdasidgon és a szellemi tulajdonon
keresztiil kozelitiink, érdemes szétvalasztani egymdstdl az Un. tiszta tuddstevékenységeket és
a tuddson alapulé tevékenységeket. (Természetesen mindkettd esetében profitorientélt
tevékenységrol van sz4.) Az ezek kozti kiilonbség leginkabb gy hatdrozhaté meg, hogy mig

az el6zd esetében a tudds maga az egyetlen végtermék, addig az utébbindl ugyan nagy

% Howkins a klasszikus értelemben nem tekinthetd a tudoményok emberének, a kreativ ipardgakkal kapcsolatos
ismeretei elsésorban gyakorlati tevékenységébdl szarmaznak. Jelenleg is szamos médidval foglalkoz6 céget
vezet, az 1980-as évektdl a *90-es évek kozepéig a Time Warner vallalatndl foglalkozott stratégiai
tizletfejlesztéssel, ezen kiviil szdmos vezetd televizids tarsasagnak, illetve tobb tucat orszdg kormanyzatanak volt
tanicsaddja.
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mennyiségll tuddsra van sziikség, am a végtermék mégsem ez. Tovabbi Iényeges eltérés van a
tevékenység folyaman az ligyfél vagy megbizé felé atadott tudds mennyiségében is. A tiszta

tudastevékenységek esetében a tudds maga az aru, mig a tudds alapt tevékenységnél nem az

A kreativitdsnak, mint gazdasagi tevékenységnek a meghatarozasdhoz induljunk ki a fenti —
tudasra vonatkozé — megkiilonboztetésbol. Ennek alapjan logikusnak tiinhetne az a kijelentés,
mely szerint 1étezik a tisztdn kreativ (gazdasagi) tevékenység, illetve a kreativitdson alapul6
tevékenység. A Howkins-féle definici6 ebben nem tesz kiilonbséget, szerinte kreativ
terméknek azokat a gazdasdgi drukat és szolgdltatasokat tekinthetjiik, amelyek kreativitdsbol

szdrmaznak és gazdasdgi értékkel birnak. (Howkins, 2002:10)

A kreativ gazdasag pedig ezekkel a kreativ termékekkel kapcsolatos tranzakcidkat bonyolitja
le. Minden egyes tranzakci6 kapcsol6dhat a nem kézzelfoghatd, szellemi tulajdonhoz, illetve

az ezt tartalmaz6 esetleges fizikai hordozékhoz.

Richard Caves a kreativ ipardgakat elsdsorban tugy definidlja, mint olyan termékek és
szolgaltatasok eldallitoit, amelyekhez tdgan értelmezve kulturdlis, milivészi vagy egyszeriien
szorakoztatd értékkel birnak. E meghatdrozdsban kulcsfontossagi a szérakozds beemelése,
amely egy csapdsra feleslegessé teszi az esztétikai érték dimenziéjat. A szerzd tovabba
felhivja a figyelmet arra, hogy a kreativ termékek un. ,,tapasztalati javak™ (experience goods),
amelynek fogyasztdi eldzetesen csak kevés informdcidval rendelkeznek, €s a termékkel vald
megelégedettségiilk nagymértékben szubjektiv, ,,megfoghatatlan” tényezOktol fiigg, ami
jelentds kockézati tényezdt jelent ezek értékesitése sordn, és lényegében legitimdlhatja az

allami pénziigyi és egyéb tdmogatasok sziikségességét. (Caves, 2000)

A kreativitdshoz gazdaségi oldalrdl kozelitve fontos latnunk, hogy maga a kreativitds onélléan
nem mérhetd, hiszen csupén a vele kapcsolatban 1étrejott tranzakcidk szamat ismerjiik. Ezek a
tranzakciok azonban csak igen nehézkesen irhaték le a kozgazdasdgtan hagyoményos
fogalomrendszerével, hiszen sokszor éppen ellentétes torvényszeriiségek hatdrozzdk meg
miikodésiiket.” Szamos, a miivészetek értékének kozgazdasdgtani megkozelitését hangsilyozé
munka sziiletett az elmult néhany évtizedben. Ezek koziil kiemelendd a Bruno Frey és Werber
Pommerehne nevéhez kothetd ,Muzsdk és piacok” cimli konyv, amelyben a szerzok
egyértelmiien amellett érveltek, hogy a miuvészetek és ezek éaltal 1étrehozott termékek

fogyasztdsa jOl magyardzhatéak a kozgazdasdgtan eszkozkészletével. Mint minden mas

7 A kreativ termékek piacanak lényege, hogy — ellentétben egy hagyomédnyos termékkel, példaul egy autéval — a
minél nagyobb mértékii fogyasztassal parhuzamosan né az adott termék értéke. Mig egy aut6 értéke a hasznalat
soran fokozatosan csokken, addig pont az ellenkezdje kovetkezik be egy film, konyv, televiziés program, vagy
éppen egy szoftver esetében. (Lasd errdl bévebben: Venturelli)
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termék, ezen alkotdsok piaca is lefrhaté a sziikosség, a hidny és a kindlat fogalmaival, azaz
létrehozdsuk és ,.elfogyasztasuk™ a gazdasédgi racionalitds terében irhat6 le, ahol gazdasédgilag

raciondlisan cselekvd egyének kotnek egymassal tranzakcidkat. (Frey — Pommerehne, 1989)

Tobben ramutattak azonban arra, hogy van ugyan értelme gazdasagi értelemben beszélni a
muvészetekrdl, 4m kordntsem biztos, hogy a klasszikus kozgazdasagtan elméleti modelljei
hibatlanul ,,rdilleszthet6k™ erre a piacra is. Ezt ismerte fel az Gn. 4j novekedéselméletre €piild
kozgazdasdgtan, amely az innovaciot a gazdasdgi novekedés elsddleges forrasanak tekinti, €s
kiemeli azt is, hogy fenntarthaté technolégiai és gazdasagi innovéacié nem létezhet tarsadalmi,
kulturélis és intézményi innovacié nélkiil. fgy keriilt a kozéppontba a tirsadalmi méretekben

megnyilvanul6 kreativitdst serkentd és gatlé tényezok vizsgdlata.

Tovéabb neheziti a kreativ termékek tranzakcidjaval kapcsolatos tisztanlatast az is, hogy ugyan
vildgszerte elindult a statisztikai adatgyiijtések, a nagy nemzeti statisztikai rendszerek
atalakitdsa, 4am még napjainkban is igen nehéz feladatra vallalkozik az, aki kiforrott

modszertanon alapul6 adatok alapjan szeretné tanulmanyozni a kreativ iparzigakat.8

4. A kreativ osztaly felemelkedése

A kreativitasnak, a kreativ ipardgak regiondlis, teriileti fejlettségi kiilonbségek kialakuldasdban
jatszott szerepe az elmult években szinte sldgertémava valt. A kérdés jelentdsége kiillonosen
azutan keriilt eldtérbe, hogy megjelent Charles Landry The Creative City (2000), illetve
Richard Florida The Rise of the Creative Class (2002) cimli konyve. E két szerz6 — az
akadémiai kutatdsok vildgdban addig szokatlan, tedtralitist sem nélkiil6z0 — marketing-
gépezetet épitett fel konyveik alapgondolatdra, aminek kovetkeztében bizonyos mértékben az
Uj vilag ,,profétaiva” is valtak. Orszagok, varosok és régiok adjdk Oket kézrdl kézre mint
tandcsadok, emellett telthdzas ,,road-show” jellegli el6addsok keretében hirdetik a , kreativitas

étoszat” vildgszerte.

A kovetkezokben roviden attekintjiik a Florida féle kreativ osztdly koncepciét, amely az
elmult egy-két év sordn mar Magyarorszagon is bekeriilt a tudomanyos €s részben a politikai

koztudatba.’

¥ A mérés problémdjaval a tanulmény utolsé fejezeteiben részletesebben foglalkozunk.

° A Florida féle 4tmeneti — a tudomdny, az ismeretterjesztés, és a , kokemény iizlet” hatdrteriiletein lavirozé —
munkak akadémiai elfogaddsaval kapcsolatosan érdekes tanulmény olvashat6 az Area cimt folyéiratban. A
gondolatmenet 1ényege, hogy lényegében kritika nélkiil fogadtak el a kreativ ipardgak jelentdségével kapcsolatos
elméleteket vildgszerte. (lasd Gibson-Klocker, 2004)
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Florida alaptétele, hogy napjaink (amerikai) gazdasdga alapvetOen mar kreativ gazdasag.
(Florida, 2002:44) Ez nem mads, mint a tuddsalapu gazdasag talajan 1étrejott Uj struktdra amely
— a sokak altal az 4j vilag egyik ,felkent” gazdasigi szakértdjének tartott — Peter Drucker
rovid meghatdrozdsa szerint az a forma, ahol az alapvetd gazdasigi erOforrds, avagy a
termelés eszkdze mar nem a toke, a természeti eréforrasok, vagy éppen a munka (annak
klasszikus értelmében), hanem a tfudds. A kreativ kor 1étrejottének gyokerei az 1940-1950-es
évekbe nyidlnak vissza, arra az iddszakra, amikor a ,szervezetek kora”, azaz a ipari

tomegtermelés iddszaka elérte sajat kreativitdsanak korlatait.

Florida szerint ebbdl a tudasbdl tapldlkozik a kreativitds, amelynek lényege, hogy hasznos, Uj
formdkat hoz létre. A tudds és az informdcié jelentik az eszkozét €s a nyersanyagit a
kreativitdsnak, amelynek végterméke maga az innovdcid. Lathaté, hogy ez a fajta
meghatdrozdsa a kreativitasnak, a kreativ gazdasdgnak joval szélesebb alapokrél indul, azaz
korantsem a kulturat helyezi a kozéppontba, hanem a tudés felhaszndldsaval létrehozott uj
jelentéseket. Florida gondolatmenetében elsdsorban nem magukra a kreativ tevékenységekre
koncentrdl, hanem azokkal az emberekkel (foglalkozasi csoportokkal), akik a kreativ
tevékenységeket végzik. Az igy létrejovo kreativ osztdly tagjainak szaméat az Amerikai
Egyesiilt Allamokban 38 millié fSre teszi, ami a foglalkoztatottak 30 szdzalékat jelenti. A
kreativ osztdly kozponti magjat igen tdgan értelmezi: a tudomédnyokban, az épitészetben, a
formatervezésben (dizdjn), az oktatdsban, a miivészetek, a zene- és szorakoztatdipar teriiletén
dolgozék tartoznak ide. Ok azok, akiknek gazdasdgi szerepe az ,uj gondolatok, ij

technologidk, és/vagy uj kreativ tartalmak létrehozdsa.” (Florida, 2002:8)

E koriil a ,,kdzponti mag” koriil talaljuk az un. kreativ szakembereket (creative professionals),
akik az tizleti vilag, a pénziigyek, a jog, az egészségiigy és az ezekkel Osszefiiggo teriileteken
dolgoznak. Ezek az emberek olyan nagyfokd onall6 dontésképességet igényld komplex
problémamegold6 folyamatokban vesznek részt, amelynek alapfeltételei a magas szinti
képzettség és szellemi tOke. A floridai gondolatmenetben a legfontosabb azonban az, hogy a
kreativ osztdly minden tagja magadénak vallja azt a kolcsonds ,kreativ étoszt”, amely
kiemelkedd értékként kezeli a kreativitast, az egyéniséget, az atlagtdl val6 kiilonbozést és a

tehetséget.

A kreativ osztdllyal Florida a munkdsok (working class) és a szolgaltatdsban dolgozdk
(service class) osztilyat helyezi szembe hdromosztatd tirsadalomfelfogdsdban. Az alapvetd
kiilonbséget tigy hatarozza meg, hogy mig ez utobbiakban a dolgozdk valamilyen feladatnak a

tervszerli végrehajtasaért kapjadk a pénziiket, addig a kreativ osztdly tagjait magaért az
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alkotdasért fizetik, ami természetesen joval nagyobb fokd autonémidval €s rugalmassaggal jar

egyiitt.

Maganak a kreativ osztily fontossdgdnak a felismerése egy 2002-ben megjelent konyvben
onmagaban nem sok ujdonsagtartalommal bir. Ami miatt Florida konyve mégis tudomanyos
bestseller lett, az els6sorban annak koszonhetd, hogy a szerzdé az amerikai varosok és régiok
gazdasagi fejlodését, a fejlodés litemét szintén a kreativitasra vezette vissza. A legfontosabb
allitdisa — dacdara a globdlis gazdasdgrol, a vildgot keresztbe-kasul &4tszové héldzatok
fontossagarol sz616 elméleteknek, pontosabban ezekkel parhuzamosan — az, hogy a lokalitas,
avagy a hely szerepe felértékelddni latszik. Florida a hanyatld és a kistigrisként emelkedd
amerikai varosok €s régiok példajan keresztiil szemlélteti azt, hogy melyek a siker receptjei az

tj, kreativ korban.

»Egyes vdrosok egyszeriien beleragadtak a gazdasdgi fejlodés régebbi paradigmdjdba.
Buffalo, New Orleans és Louisville a nyolcvanas és kilencvenes években azért kiizdottek, hogy
Ok legyenek a kovetkezo “Szilikon Bdrmi”: high-tech irodaparkokat épitettek, és tamogattdik a
profi sportklubokat. Mégis elveszitették a kreativ munkaero egy részét, és ezzel egyiitt a
gazdasdgi dinamizmusukat, méghozzd olyan vdrosok javdra, mint Austin, Boston, Washington
D.C. vagy Seattle, amelyek tolerdansabbak, nyitottabbak a kreativitdsra és a mdssdgra. A
kreativ osztdly migrdcioja ujrarajzolta Amerika gazdasagi és tdrsadalmi térképét, feliilirta a
régi szembendlldst Eszak és Dél, illetve a Keleti és a Nyugati part kozott. Ugy tiinik, az
amerikai tdrsadalom osztdlyai mdr nemcsak a vdroson beliili lakohely és a jovedelem

szempontjabol tagozodnak, hanem vdrosok, sot, régiok szerint is.” (Florida, 2004)

A siker zdloga a ,.,harom T-ben”, azaz a technoldgidban, a tehetségben és a tolerancidaban
keresendd. A technoldgia az adott teriilet gazdasagi-technoldgiai fejlettségét jelenti, a tehetség
a rendelkezésre 4116 human er6forrds mindségét, mig a tolerancia — €s taldn ez a legfontosabb
— azt a befogad¢ tarsadalmi-kulturdlis kornyezetet, amelynek alaptulajdonsdga a nyitottsag, és

az egyéni és kisebbségi vélemények elfogadasa.

Mindezek empirikus (ugyanakkor mddszertani ,,pongyolasidga” miatt sokat biralt)
alatdmasztasara létrehozta az un. kreativ indexet, amely minden egyes varoshoz, régiéhoz

hozzarendelhetd. (Ez a szolgéltatds a www.creativeclass.org weboldalon érhetd el.)

»A Kreativitdsi Index: a gazdasdgi novekedés kulcsa nemcsak abban rejlik, hogy a vdros
vonzani tudja a kreativ osztdlyt, hanem abban is, hogy a beloliik szdrmazo mogottes elonyt

kreativ gazdasdgi eredményekre vdltsa: uj otletek, 1uj high-tech iizletek és regiondlis
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novekedés formdjdiban. Ezeknek a képességeknek a hatékonyabb mérésére kidolgoztam egy ij
méroszamot, amit Kreativitdsi Indexnek neveztem el A Kreativitdasi Index négy, egyenloen
sulyozott tényezo fiiggvénye: a kreativ osztdly hdnyada a munkaeroben; a high-tech ipar,
amihez a Milken Institute széles korben elfogadott Tech Pole Indexét haszndltam, és High-
Tech Indexként hivatkozom rd; az innovdcio, aminek mértékét az egy fore juto szabadalmak
hatdrozzdk meg; és a mdssdg, amit a ,,meleg indexszel” mérek, ez ugyanis jol mutatja,
mennyire nyitott a térség a kiilonbozo tipusii emberekre és gondolatokra. Ez az Osszetett
indikdtor azért jobb mérdje a régiok mogottes kreativ kapacitdsanak, mint a kreativ osztdly
egyszerii ardnya a népességben, mert a kreativok koncentrdciojanak és az innovativ
gazdasdgi eredményeknek az egyiittes hatdsat tiikrozi. Tehdt a Kreativitdsi Index az az
dltalam javasolt alapveto indikdtor, amit az egyes térségek kreativ gazdasdgibeli helyzetének
méréséhez haszndlok, és a régiok hosszabb tdvi gazdasdgi potencidlja barométerének

tekintem.”

2004 elején a londoni Demos intézettel kozosen Florida megjelentette a kreativ indexek
Eurdpéra kiszamitott értékeit tartalmazd tanulmanyat. Ebben az aldbbiak szerint véltoztatta

meg a modszertant:

a kreativ osztdlyba tartozék szdmét az ILO statisztikdk szerint hatdrozta meg
(szakemberek, miivészek, zenészek, tudésok, kdozgazdaszok, épitészek, mérnokok,

menedzserek)

- a human capital index értékét a 2—-64 év kozotti lakossag felsdfoku végzettséggel

rendelkezd tagjainak ardnya alapjan szamolta

- a scientific talent indexet a kutaté tuddsok és mérnokok 1000 fore juté szama

alapjdn hatdrozta meg
- az innovacids indexet az 1 milliéra fére juté szabadalmak alapjan szamitotta ki

- ezen beliil a high-tech innoviciés index a csdcstechnol6gids szabadalmakra

vonatkozik
- az R&D index a GDP aranyos K+F koltéseket fejezi ki

- az attitiid indexet az Eurobarometer kutatdsok rasszizmusra és idegengyuloletre

vonatkozo6 kérdéseibol szerkesztette

- az érték-index és az Onkifejezés-indexet a World Value Survey eurdpai adatsorai

alapjdn szamolta
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- ezek az ,al-indexek” képezték az alapjit a harom kozépszinti indexnek
(technoldgia, tehetség, tolerancia), amelyek alapjdn végiil 1étrejott a ,,Globalis

kreativitas index”

Az EURO-kreativitds index alapjan Florida szdamitdsai szerint az elsé helyen Eurdépaban
frorszdg végzett, ezt kovette Finnorszdg, majd Portugdlia, Ddnia, Spanyolorszdg,
Gorogorszag, Svédorszag, Belgium, Ausztria, Hollandia, Németorszdg, Olaszorszag, Egyesiilt

Kirdlysdg, Franciaorszag.

Florida legujabb konyvében kilép a nemzetkozi szintre, és els6sorban amellett érvel, hogy
Amerikdnak egyre élesed0 versenyben kell részt vennie a tehetséges, kreativ emberek

,becsalogatdsa” €s megtartdsa szempontjabdl. (Florida, 2005)

5. Befejezés helyett. Kreativ iparagak Magyarorszagon

Tanulmdnyunkban eddig még nem foglalkoztunk azzal, hogy hogyan jellemezhetnénk a hazai
kreativ ipardgak, azaz a magyarorszagi kreativ gazdasig helyzetét. Azt talin mar nem nagyon
kell sem a tudoményos gondolkoddk, sem pedig a politikai dontéshozok és dontéselokészitok
szamdra bizonygatni, hogy az Un. informdciés kor dj helyzetet, merdben mds kihivasokat
jelent az egyes nemzetgazdasdgok szdmadra. Kiilonds helyzetben vannak azok az orszagok,
ahol a tervgazdasdgi rendszerek bukdsa egy olyan &4tmeneti gazdasidgi kornyezetben
kovetkezett be, ahol a hagyomanyos ipari kapitalizmus mar nem, az djak viszont még nem

mukodtek.

Lathattuk, hogy minden korszaknak (ami sok esetben csak néhany évet jelent) megvannak a
sajat divatos kifejezései. Informécids gazdasdg, tudasgazdasag, kreativ gazdasag, hogy csak
az elmalt egy-két évtized témank szempontjabdl relevans hivészavait emlitsiik. A globdlis
vildggazdasdgban a sikerességért, versenyképességért zajld kiizdelemben minden véllalat,
telepiilés, régid, orszdg, vagy éppen szupranaciondlis szervezO0dés (lasd Eurépai Unid)
megprobdl valahogy talpon maradni. Minden egyes teriiletnek létrejottek a maga
sikersztorijai. Ha véllalatra gondolunk, akkor a Bill Gates, és a Microsoft, vagy a Google és
megalkotdi, ha telepiilésre, akkor San José és az ezt koriilvevo Szilicium-volgy, a bostoni 128.
utca, vagy Hollywood, ha orszdgra, akkor I[rorszdg, Finnorszag, vagy éppen India
szoftveriparbdl €10 teriiletei. A vildgsajtd, a nagy tandcsadocégek, a paperback tudoményos
irodalom felkapnak egy-egy torténetet, amely azutdn villimgyorsan a kovetend0 mintava

valik vilagszerte. Ebben a kornyezetben ismerték fel egyre tobben a kulturélis ipardgak és a
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kreativitdson alapulé gazdasagi tevékenységek jelentOségét. Kétségtelen, hogy a vilag
fejlettebb része ezen a teriileten Oles 1éptekkel halad elore, mig Magyarorszag lényegében —
rendszerszinten, azaz valamilyen koncepcioba helyezve — ez iddig nem sok mindent tud
felmutatni. A kultdra feldl kozelitve, a kérdés jelentOsége aligha elhanyagolhatd, hiszen egy —
az orszag gazdasagi lehetdségeibdl fakaddéan — gyengén tamogatott kreativ (kulturdlis) ipar,
amely viszonylag korlatozott belsd piaccal rendelkezik, aligha képes felvenni a versenyt a
nagy €s gazdag orszagok abszolut értékben tobbszordsen dotdlt és adopolitikdval segitett
kulturélis termékeivel és szolgaltatdsaival. Azaz a fogyasztasi piacok ,,farkastorvényei” kozé
keriild helyi kulturdlis ipar — bar a hazai palya eldnyeit mindig is élvezni fogja — nehezen
veheti fel a versenyt a méreténél fogva mas dimenziékban mozgdé meghatdrozé kiilfoldi

kulturélis iparok termékeivel.

Nem lehet azonban kérdés, hogy kell-e Magyarorszdgon foglalkozni az un. kreativ
gazdasdggal kormdnyzati szinten. Sok helyen elhangzott mdr, hogy az orszdg egyik
legfontosabb kitdrési pontja a tudas-, illetve kreativ gazdasdghoz kapcsolodik. Ennek
deklardldsa azonban nem elég. Ezeket a szertedgazé teriileteket alapos elemzésnek kell
alavetni, és kivalasztani azt a néhany részteriiletet, ahol rendelkezésre all az a ,kritikus
tomeg” amely tovabbi anyagi és nem anyagi timogatassal nemzetk6zi méretekben is sikeres
lehet. Nem lehet altaldnos fogalmakban gondolkodni. Magyarorszagon a kreativ gazdasdg
definidlasdhoz elsd 1épésként a nemzetkdzi mérési mddszerekkel Osszhangban (akar tobb
statisztikai modszert is atvéve) meg kéne hatdrozni az egyes ipardgak gazdasagi teljesitményét
és munkaerOpiaci jelent0ségét, majd mindezt a nemzetkozi is elhelyezni a , kreativ mezdben”.
Hidba kapunk ugyanis hazai szinten nagy szdmokat, ha az a nemzetkdzi méretekben vajmi

kevés a mar emlitett , kritikus tomeg” eléréséhez.

Ezek alapjan kiinduldsi pontnak javasoljuk a kulturdlis ipardgakhoz kotott kreativ gazdasag
értelmezést, amelynek azonban részét kell, hogy képezzék azok a tdgan értelmezett K+F
tevékenységek, amelyek kozvetve, vagy kozvetleniil kapcsolédnak ezen ipardgakhoz.
Kizdrandok tehdt azok a K+F tevékenységek, amelyek dltaldban a tudomdanyokhoz
kapcsolddnak, viszont minden olyan (K+F) tevékenységet be kell emelni, amely a brit

meghatdrozas szerinti kulturélis ipardgakhoz kotheto.

20



6. Irodalom

ADORNO, THEODOR — HORKHEIMER, MAX (1977) The Culture Industry: enlightenment as
mass deception in Mass Communication and Society (szerk.: K. Curran, M. Gurevitch, J.
Woollacott) Edward Arnold, London, 349-383. oldal

CAVES, RICHARD (2000) Creative Industries, Harvard University Press, Cambridge Mass.

CSIKSZENTMIHALYI, MIHALY (1996) Creativity: Flow and the psychology of discovery and
invention. Harper Collins, New York

FLORIDA, RICHARD (2002) The rise of the creative class. Basic Books, New York
FLORIDA, RICHARD (2004) The Rise of the Creative Class (www.washingtonmonthly.com)

FLORIDA, RICHARD (2005) The Fight for the Creative Class: The New Global Competition for
Talent. HarperBusiness

FREY, BRUNO — POMMEREHNE, WERNER W. (1989) Muses and Markets: Explorations in the
Economics of the Arts. Blackwell, Cambridge, Mass.

GARNHAM, NICHOLAS (1987) Concepts of Culture: Public Policy and the Cultural Industries,
in Cultural Studies, vol. 1. no. 1. 23-37. oldal

GIBSON, CHRIS — KLOCKER, NATASCHA (2004) Academic publishing as ‘creative’ industry,
and recent discourses of ‘creative economies’: some critical reflections, in: Area, 36.4, 423—
434

HEARTFIELD, JAMES (2000) Great Expectations: The Creative Industries in the New Economy,
Design Agenda

HOWKINS, JOHN (2002) Az alkotas gazdagit. Bétoritas kreativ embereknek. HVG Kiad6i Rt.
Budapest

LANDRY, CHARLES (2000) The creative city: a toolkit for urban innovators. Earthscan,
London

LASH, SCOTT — URRY, JOHN (1994) Economies of Signs and Space. Sage, Thousand Oaks, CA

O’CONNOR, JUSTIN (1999) The Definition of ’Cultural Industries’. Manchester Institute for
Popular Culture, www.mmu.ac.uk/h-ss/mipc/iciss/home?2.html

PRATT A C (1997) The cultural industries production system: a case study of employment
change in Britain, 1984-91. Environment and Planning A 29 1953-74

REICH, ROBERT (1991) The Work of Nations: Preparing Ourselves for 21st century
Capitalism. A. A. Knopf, New York

REICH, ROBERT (2001) The Future of Success: Working and Living in the New Economy.
Vintage, New York

ScotT A J (2000) The cultural economy of cities Sage, London

TERRY FLEW: Beyond ad hocery: Defining Creative Industries. Paper presented to Cultural
Sites, Cultural Theory, Cultural Policy, The Second International Conference on Cultural
Policy Research, Te Papa, Wellington, New Zealand, 23-26 January 2002
(www.creativeindustries.qut.edu.au/ research/cirac/documents/ICCPR %20paper.pdf)

VENTURELLI, SHALINI: From the Information Economy to the Creative Economy. Moving
Culture to the Center of International Public Policy
(www.culturalpolicy.org/pdf/venturelli.pdf)

21



7. Fuggelék

Kreativ gazdasdg az Egyesiilt Kirdlysdgban — {6 és kapcsolddo tevékenységek. A 2001-ben
kiadott jelentés alapjan.

1. Reklamipar

- f6 tevékenységek:

- fogyaszt6i kutatdsok

- marketing tevékenységek és kommunik4cids tervek lebonyolitdsa
- fogyaszt6i szokdsok €s valasztasok meghatarozasa
- rekldmok, promdciok elkészitése

- PR kampényok

- médiatervezés, vasarlas €s értékelés
- reklamanyagok elkészitése

- kapcsolddo tevékenységek

- kreativ studiok €s szabaduszok

- szerkesztdi tevékenység

- brossurak, kiadvanyok

- fotd, film és digitalis rogzités

- digitélis tartalomkészités

- multimédia és internet

- marketing tandcsadas

- kiallitdsok

- kapcsolodé ipardgak

- public relations

- promocio

- direkt marketing

- formatervezés

- televizi6 és radi6

- film

- piackutatds

2. Epitészet

- f6 tevékenységek:

- éplilettervezés

- tervek jovdhagydsa

- kivitelezési informacidszolgéltatas

- kapcsolodo tevékenységek

- strukturdlis kornyezet-, t4j-, és mas specidlis tervezés
- véarostervezés

- kivitelezési koltségterv készités és ellenOrzés
- muemlékvédelem, és —fenntartas

- megvaldsithatosdgi tanulmanyok készitése

- projekt menedzsment

- pélyazati dokumentéiciok értékelése

- kivitelezés figyelemmel kisérése, ellendrzése
- internet, e-kereskedelem
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- kapcsolddé ipardgak

- kivitelezés

- szerkezettervezés

- épiiletgépészet- €s villamossag

3. Miivészet és antikvitas

- f0 teriiletek (ezek kereskedelme elsOsorban aukcidk, galéridk, kiallitdsok €s az internet
segitségével valosul meg)

- festészet

- szobréaszat

- papirmunkdk

- egyéb képzoémiivészetek

- lakberendezés

- mitargy (kerdmia, tivegkészitmények, stb.)

- divattervezés

- textilmiivészet

- fegyverek

- fémmivesség

- konyvek, kéziratok, pecsétek

- kapcsolodé ipardagak

- kiallitasok és vasarok

- szallitas

- restauralas

- nyomdaipar

- foto

- biztositasi- és bankszektor

- jog

- turizmus

4. Kézmiivesipar

- f6 tevékenységek

- kézmuvestermékek tervezése, eloallitasa és kiallitasa
- textil, keramia, ékszer/eziist, fém, liveg alapanyagokbol
- kapcsolodo tevékenységek

- alapanyagok biztositasa és forgalmazasa

- kiskereskedelem

- online kiskereskedelem

- csomagolas

- kézmiives vasarok

- kézmiives magazinok és konyvek

- szerszamok és alkatrészek

- kapcsolodé ipardagak

- dizdjn

- divat

- milvészet és régiség kereskedelem

- turizmus

5. Formatervezés/dizajn

- f6 tevékenységek
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formatervezés tandcsadas
belséépitészet és kornyezettervezés
részegységek formatervezése
kapcsolodo tevékenységek
képzOmiivészetek

grafikai tervezés

divattervezés

kézmiivesség

multimédia, web és digitalis tartalomtervezés
televizids grafika

interaktiv és digitalis TV dizdjn
az iparagon beliili K+F tevékenység
modellezés €s prototipus készités
kapcsolddo ipardgak

public relations és menedzsment
tanacsadas

épitészet

csomagolds

divattervezés

reklam

lakberendezés €s butorkészités
kozlekedés, szallitas
orvostudomany

gyogyszeripar

elektronikai ipar

divat és luxuscikk ipar

pénziigyi szolgéltatdsok
telekommunikéci6

kozszféra

kiskereskedelem

FMCG

Divattervezés

6 tevékenységek

ruhatervezés

ruhdk bemutatokra val6 elkészitésére
tanacsadas

kapcsol6do tevékenységek
magazinkiadas

oktatas (tervezést)

grafikus tervezés

terméktervezés

divatfoto

fodraszat és kozmetika
kiegészitok (accessories) tervezése
parfiimtervezés

modellszakma

kapcsolddo ipardgak

textilipar

ruhakészités
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minOségi ruhakereskedelem

Film és videoé ipar

6 tevékenységek
forgatokonyviras
gyartas

forgalmazas

kiallitas

kapcsolddo tevékenységek
filmzene

promocid
diszlettervezés
étkeztetés
berendezések készitése
videdkolcsonzés

fotd

vilagitas

hangfelvétel

- jelmeztervezés

film- és videdjogok értékesitése
film és vided kézbesités és tarolds
digitdlis fimforgalmazas

filmes weboldal készités
utémunka, specidlis effektek
szamitégépes jatékok
multimédia és digitalis média
kapcsol6dé ipardgak

televizio

TV film gyartas

zene

konyvkiadas

reklam

digitalis média

eldadémuivészet

képzés

Interaktiv szabadidés szoftverek

o tevékenységek

- jatékfejlesztés

kiadas

forgalmazas
kiskereskedelem
kapcsolodo tevékenységek
videdsorozatok

zene

digitélis TV jatékok
online jatékok
mobiltelefonos jatékok



szamitogép gyartas, forgalmazas és kiskereskedelem

- jatékkonzol gyartés, forgalmazas és kiskereskedelem

kapcsol6do ipardgak
televizid

szoftver

internet

film és vided

zene
kiskereskedelem
kiado6i tevékenységek
sport

Zene

6 tevékenységek

hangfelvételek készitése, forgalmazasa és kiskereskedelme
szerzOi jogok adminisztracidja

€16 produkcidk (nem klasszikus)

menedzsment, képviselet és promdcid

dal- és szovegiras

kapcsol6do tevékenységek

zenei Ujsadgok

multimédids tartalmak

digitalis média

interneten keresztiili zeneforgalmazas
szamitégépes jatékok zenéi

miivészeti s kreativ studidk

nyomtatott zenei anyagok (kottdk) gyartdsa, forgalmazasa és kiskereskedelme
hangszerkészités, forgalmazas €s kiskereskedelem
csengbhangok

foté

oktatds és képzés

kapcsolddo ipardgak

internet, e-kereskedelem

kiadéi tevékenység

televizid és radio

film és vided

reklam

eldadomiivészet

interaktiv szabadidds szoftver

szoftver €és szamitogépes szolgaltatdsok

. El6adomiivészet

o tevékenységek

muvek megirdsa

eldadasok 1étrehozasa

balett, kortars tdnc, szindarab, zenés szinhaz, opera el6addsok
turné

- jelmeztervezés €s készités

vilagitas
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kapcsolddo tevékenységek
- turizmus

- vendéglatbipar (kocsmak, klubok, éttermek)
- lizleti szponzoracid

- fesztivalszervezés

- eldadasok szervezése

- oktatds, kozosségi zenélés
- étkeztetés

- hangz6 anyagok

- programfiizet kiadas

- kapcsolddé ipardgak

- zene

- televizid és film

- formatervezés

- film és vide6

- kiadoéi tevékenység

- specidlis effektek

11. Kiadéi tevékenység

- f6 tevékenységek

- szerzOi tevékenység

- konyvkiadas (altalanos /fikcids-nem fikcids/, gyermek, oktatdsi)
- Ujsagkiadas

- folydirat, magazin kiadds

- digitélis tartalomszolgéltatas

- kapcsolddo tevékenységek

- internet €s digitdlis média

- diszk (CD, DVD) alapu médiakészités
- elektronikus tarolds

- konyvtarak és oktatds

- piackutatas

- menedzsment tandcsadds

- akadémiai kutatas

- forgalmazds

- nyomtatds, nyomdai tevékenység

- papir és tinta eldallitds

- kiéllitasok és konferencidk

- kapcsolddé ipardgak

- televizi6 és radio

- zene

- interaktiv szabadidds szoftver

- szoftver és szamitogépes szolgaltatdsok
- film és vide6

- internet és digitdlis média

12. Szoftver és szamitogépes szolgaltatasok

- f6 tevékenységek:
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- szoftverfejlesztés

- rendszerintegracio

- rendszeranalizis és —tervezés

- szoftver architektira és tervezés
- projekt menedzsment

- infrastruktdra tervezés

- kapcsolddo tevékenységek

- 1étesitmény menedzsment

- tandcsadds és képzés

- szerzddéses munkavallalok biztositasa
- irodai szoftver €s berendezés

- szoftverkarbantartas

- hardware tervezés, gydrtds és karbantartds
- informécids szolgéltatdsok

- kommunikécids szolgdltatdsok
- kutatds és fejlesztés

- kapcsolddé ipardgak

- menedzsment tandcsadas

- telekommunikaci6

- internet €s digitdlis média

- interaktiv szabadidds szoftver

- kiadoéi tevékenység

- televizid és radi6

- zene

- film és vide6

- formatervezés

- rekldm

- épitészet

13. Televizio és radio6

- f6 tevékenységek

- gyartds

- muisorszoras (musortervezés és médiaértékesités)
- sugdrzas/atvitel

- kapcsolodo tevékenységek

- internet és digitalis radi6

- digitalis média miisorszoras

- digitdlis és interaktiv televizio

- szamitogépes jatékok

- multimédia €s digitdlis média

- személyi vide6 felvevok (PVR, TIVO)
- milvészeti és kreativ studiok

- PR cégek

- TV reklam készités

- foto

- hardware készités

- kapcsolodé ipardgak

- rekldm

- film és vide6
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eldadémiivészet

szoftver €s szamitogépes szolgaltatdsok
kiado6i tevékenység

interaktiv szabadidds szoftverek
turizmus
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