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Minden cselekedetlink, a szérakozas, az utazasyasdmas stb. elhatarozasok eredménye.
Az elhatarozasokat kifishatasok befolydsa alatt létrejott gondolattaralasiézik eb. A
kulss hatasokra valo felfigyelés mértéke az egyén os@aldnak és akaraterejének fliggvénye.
De barmennyire is szilard elhatarozaslu az egyémggesztiv hatdsoknak mégis |épten
nyomon ki van téve. Hiaba szokta meg ezt vagy a#racikket, ha értestilést kap egy Ujabb
és praktikusabb arucikék habozas nélkil megszerzi azt. Ha az uccan egyafidarab
plakatja Gti meg szemét és bar mar mas szorakeetidervbe, a plakat hatdsa alatt szandéka
megvaltozik. Ujévre izléses naptart kapott oly 8&ghellyel még nem volt iizleti 6sszekot-
tetése: e figyelem viszonzéasra kotelezi. Tehat gyakapasztalhattuk a mindennapi életben,
hogy elhatarozasainkat kilserok valtoztattdk meg, mely valtozasokat akafsed, akar
nyomtatott bet rabeszélése okozta. A kbzonség nagyrésze sziieseszi €s ra is van utalva
a rabeszélésre, ez nemcsak a t4jékozatlan ésgedmtlenytalan elhatarozasu egyénekre
vonatkozik, hanem a szilard akarati és dntudatasekrakik elfoglaltsaguk folytdn nem
figyelnek a mindennapi élet leldstgeire és bar minden helyzetben helytalloak, mégis
szukséguk van kidsirdnyitasokra is. A rekldam nem mas, mint nyomtatabacs, mely az
egyeént valamely pénzkiadassal jar6 elhatarozasia Még az a fogyaszto is, aki mar elhata-
rozta egy bizonyos arucikk megveételét, legtobbsajikozodik. Egyrészt kirakatrol-kirakatra
jar, masrészt még a bolt belsdjéis gyakran vétel nélkul tavozik, hogy egy masikialalja
meg a kivant holmit. Tudvaléy hogy az ipar fefldése szamos Ujitast vet felszinre, melyek
irdnt a reklamnak kell az érdéklest felébresztenie és annak az arucikknek lesnait
sikere, melyet a leghatasosabb reklam lansziraksgglet mindig van ugyan, de a k6zonség
anyagi eszkdzei nem elegéhdminden aru felvételére. Az a teriddertl ki a harcbol gyz-
tesen, kinek a reklamja a tdmeget legjobban megfolyjmindennapi életben a reklamnak
féleg harom fajtajaval taldlkozunk. &kzor: a sajté utjan kdzétett hirdetésekkel, melg&lar

a hatranyuk, hogy rajban jelentkeznek valamely muga hasabjain és allanddéan egymas
hatdsanak és konkurenciajdnak vannak kitéve. Maeodsccén, szinhdzban és mas forgal-
mas helyen alkalmazott plakatokkal, melyek szirdgoportosan fordulnak &gs szinharso-
gasuk révén allandé harcban allanak egymassal. atkzor: kdzvetlenll az egyénekhez
cimzett prospektusokkal, korlevelekkel, katalogksbkUtobbiak, ha kivitelikben az alkotés
O0konomikus térvényeihez igazodnak: az 0j kor legtétesebb fejlettségeklameszkdzei. A
plakatbol szarmaztak le és minden szakma szadm@farewn hasznalhatok, ami a plakatrol
nem mondhatdé el. Szamos iparagnak a fogyasztdékégénsannyira korlatozott, hogy
cikkeinek altalanos kiplakatozasa nem mutatkozidrezra gazdasagosnak.

A prospektus a plakat és hirdetés tulajdonsagaggigesiti magaban. A helyes hirdetés
felvildgositast nyujt a kinalt ara tulajdonsagaéélebnyeirl. A plakat az &ru megnevezésére
helyezi a hangsulyt és igyekszik annak képés eiekorativ megoldassal a kdztudatba vinni.
A korlevél a hirdetés dimenzidit méginkabb tagémrészletesebb leirast ad a sz6banforgd
targyrél. A prospektus mindhdrom eszkdz hivatagpteden folyamatban teljesiti. Borito-
lapjan az arut plakatsAgeg jeleniti meg, bets oldalain pedig felvildgosito,66 rabeszél
kozleményt helyez el, melynek terjedelme téksges lehet és az ujsaghirdetés kereteit
mindenképpen szétfeszitheti és eggedmeényében a cimzettet gyakorlati elhatarozasra
kényszeritheti. Mindamellett vigyaznia kell arrahegy a prospektus a célon tul 6gdn. A

rajz szuggesztiv voltatol és a széveg helyes foga@isatdl fligg, hogy a cimzett napi postaja
felbontasa kdzben nyomban a papirkosarba ne débjmiivészileg megoldott nyomtat-
vanynak ez a sors nem juthat osztalyrészéul, naed timzett esztétikai érzékét megfogta, a
papirkosar helyett kabatzsebébe dugja és napi fjaunk@ni nyugalmaban, karszékébe
stippedve tanulmanyozza at.



Ez a kis flzet egy egészségiigyi berendezési akalamara készilt rajzokat tartalmaz,
harom parhuzamos és vizszintes szalagmenult végig, a fels és als6 mdza naptari részt
tartalmazta, a kdzégs pedig a rajzok foglaltdk el, egymas mellett pidss fekete szinben
valtakozva. Ezek, leegysfmitett modorban, a kinalt felszerelési targyatépézik, minden
felesleges diszt elhagyva, a rendeltetés lényem@dillyozzak. Az abrak fametsizdschni-
kaval késziltek és szuggesztiv hatasukat jorésmkenz eljarasnak koszonhetik. A famet-
szés, melynek hasznalata még a kdnyvnyomtatasaté@iat is megékte és a XV. és XVI.
szdzadban élte fénykorat, a XIX. szdzad elején déreh ismét, hogy azutan ismét évtize-
dekig eltinjon a géptechnika arnyékaban. Aléltsagabdl a sz&maluldéjan az angolok t&-
masztotték fel. William Morris példakkal bizonyitatbe a fametszésnek a kényiuészetben
nélkulézhetetlen voltéat.

A tipografia sohasem &llott olyan magas nivon, nairkbnyvnyomtatas feltaldlasakor és a
XIX. szazad els negyedében. Mindkét korszakban a szedéstukornalisz, az illusztra-
cid, a papir egységes harmoniaban olvadtak 6séweerielmileg bebizonyitott tény, hogy a
szdzadok folyaman kényv és fametszet parosan lésekesztek. Az egyiknek virdgzasa
karoltve jart a masikéval és a tipografia zlllé$elen eltiporta a fametszetet is. Az angol
nyomdanfivészet a cikornyas kaoszbdl kildbolva, monumentiigszeliséget teremtett és a
reklamgrafika terén olyan tipografiai letiséget hozott létre, melyeknél a 1ényeg az, hogy a
kozvetitend anyaghoz alkalmazkodva, kbnnyen attekirthétvezhed és amellett dekorativ
legyen.



