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Minden cselekedetiink, a szorakozas, az utazas,
a bevasarlas stb. elhatarozasok eredménye. Az
elhatdrozasokat kils6 hatasok befolyasa alatt
létrejott gondolattarsuldsok idézik el6. A kulsé
hatasokra vald felfigyelés mertéke az egyén on-
allésaganak és akaraterejének fuggvénye. De
barmennyire is szilard elhatarozasi az egyén,
szuggesztiv hatasoknak mégis Iépten nyomon Ki
van téve. Hidba szokta meg ezt vagy azt az
arucikket, ha értesulest kap egy ujabb és praktiku-
sabb arucikkrél, habozas nélkil megszerzi azt.
Ha az uccan egy Uj mozidarab plakatja Uti meg
szemet es bar mar mas szorakozast vett tervbe,
a plakat hatasa alatt szandéka megvaltozik. Uj-
évre izléses naptart kapott oly cégtél, mellyel
még nem volt Uzleti dsszekottetése: e figyelem
viszonzasra kotelezi. Tehat gyakran tapasztal-
hattuk a mindennapi életben, hogy elhataroza-
sainkat kilsd er6k valtoztattdk meg, mely valto-
zasokat akar él6sz6, akdr nyomtatott bet( ra-
beszélése okozta. A kdzOnseg nagyrésze szivesen
is veszi és ra is van utalva a rabeszélésre, ez
nemcsak a tajékozatlan és esetleg bizonytalan
elhatarozasu egyenekre vonatkozik, hanem a



szilard akaratl és ontudatosakra is, akik elfog-
laltsaguk folytdn nem figyelnek a mindennapi
élet lehetGségeire és bar minden helyzetben helyt-
alloak, mégis szikségik van kilsé iranyitasokrais.
A reklam nem mas, mint nyomtatott tanacs,
mely az egyént valamely pénzkiadassal jaré el-
hatarozasra birja. Még az a fogyaszté is, aki mar
elhatdrozta egy bizonyos arucikk megvételét,
legtobbszor tajékozodik. Egyréeszt kirakatrol-ki-
rakatra jar, masrészt még a bolt belsejébdl is
gyakran vétel nélkil tavozik, hogy egy masikban
taldlja meg a kivant holmit. Tudvalevé, hogy az
ipar fejlodese szamos Ujitast vet felszinre, melyek
irant a reklamnak kell az érdekl6dest felébresz-
tenie és annak az arucikknek lesz intenziv sikere,
melyet a leghatasosabb reklam lansziroz. Szikség-
let mindig van ugyan, de a kbdzOnség anyagi
eszkozei nem elegend6k minden aru felvételére.
Az a termel6 kerul ki a harcbdl gy6ztesen, Ki-
nek a rekldmja a tomeget legjobban megfogja.
A mindennapi életben a reklamnak féleg harom
fajtajaval taldlkozunk. EIGsz6r: a sajté 0tjan
kozétett hirdetésekkel, melyeknek az ahatranyuk,
hogy rajban jelentkeznek valamely organum
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hasdbjain és allandéan egymas hatasanak és
konkurencigjanak vannak kitéve. Masodszor:
uccén, szinhazban és méas forgalmas helyen alkal-
mazott plakatokkal, melyek szintén csoportosan
fordulnak el6 és szinharsogasuk révén allandé
harcban allanak egyméassal. Harmadszor: koz-
vetlen(l az egyénekhez cimzett prospektusokkal,
korlevelekkel, kataldgusokkal. Utébbiak, ha ki-
vitelikben az alkotds 6konomikus térvényeihez
igazodnak: az Uj kor legtokéletesebb fejlettséqui
reklameszkozei. A plakatbdl szarmaztak le és
minden szakma szamara egyforman hasznalhatdk,
ami a plakatrol nem mondhat6 el. Szdmos ipar-
agnak a fogyasztokozonsége annyira korlatozott,
hogy cikkeinek &ltalanos kiplakatozasa nem mu-
tatkozik szamara gazdasdgosnak.

A prospektus a plakat és hirdetés tulajdonsagait
is egyesiti magaban. A helyes hirdetés felvilago-
sitast nyujt a kinalt aru tulajdonsagairdl és el6-
nyeir6l. A plakat az aru megnevezésére helyezi a
hangsulyt és igyekszik annak képét erés dekorativ
megoldassal a kodztudatba vinni. A korlevél a
hirdetés dimenzidit méginkabb tagitja és részle-
tesebb leirast ad a szObanforgd targyrol. A
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prospektus mindharom eszkoz hivatasat egyetlen
folyamatban teljesiti. Boritdlapjan az arut plakat-
szerlileg jeleniti meg, belsd oldalain pedig fel-
vilagositd, s6t rabeszéld kozleményt helyez el,
melynek terjedelme tetsz6leges lehet és az Ujsag-
hirdetés kereteit mindenképpen szétfeszitheti és
vegsO eredményében a cimzettet gyakorlati elha-
tarozasra kényszeritheti. Mindamellett vigyaznia
kell arra is, hogy a prospektus a celon tdl ne
[6jjon. A rajz szuggesztiv voltatol és a szoveg
helyes fogalmazasatol fugg, hogy a cimzett napi
postadja felbontdsa kdzben nyomban a papir-
kosarba ne dobja. A m(ivészileg megoldott nyom-
tatvanynak ez a sors nem juthat osztalyrészeul,
mert ha a cimzett esztétikai érzékét megfogta,
a papirkosar helyett kabatzsebébe dugja és napi
munkaja utani nyugalméban, karszékébe sip-
pedve tanulmanyozza at.

Ez a kis flizet egy egészségligyi berendezési val-
lalat szaméara készilt rajzokat tartalmaz, melyek
komponalva. A nyomtatvany sikjan harom par-
huzamos és vizszintes szalagmezd vonult végig,
a felsd és alsé mezd a naptari részt tartalmazta,
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a kozépsét pedig a rajzok foglaltak el, egymés
mellett piros és fekete szinben valtakozva. Ezek,
leegyszerdsitett modorban, akinalt felszerelési tar-
gyat jelképezik, minden felesleges diszt elhagyva,
a rendeltetés lényegét hangsulyozzak. Az abrak
fametszésl technikéval késziiltek és szuggesztiv
hatasukatjorészt ennek az eljarasnak koszonhetik.
A fametszés, melynek hasznalata még a konyv-
nyomtatas feltalalasat is megel6zte és a XV. és
XVI. szazadban élte fénykorat, a X1X. szazad ele-
jéntamadt fel ismét, hogy azutan ismét évtizedekig
eltlinjon a géptechnika arnyékaban. Aléltsagabdl
a szazad fordulojan az angolok tamasztottak fel.
William Morris példakkal bizonyitotta be a fa-
metszésnek a kdnyvmdivészetben nélkilozhetet-
len voltat.

A tipografia sohasem allott olyan magas nivon,
mint a konyvnyomtatas feltalalasakor és a XIX.
szazad els6 negyedében. Mindkét korszakban a
szedéstiikor, a konyvdisz, az illusztracio, a papir
egységes harmonidban olvadtak Ossze. Torténel-
mileg bebizonyitott tény, hogy a szazadok folya-
man kdnyv és fametszet parosan lettek ésvesztek.
Az egyiknek viragzasa kardltve jart a masikéval
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és a tipogréafiia zillése kdzben eltiporta a famet-
szetet is. Az angol nyomdam(veszet a cikornyas
kaoszbol kilabolva, monumentélis egyszerlseget
teremtett és areklamgrafika terén olyan tipografiai
lehetdséget hozott Iétre, melyeknél a lényeg az,
hogy a kozvetitend6 anyaghoz alkalmazkodva,
konnyen attekinthetd, élvezhet6 ésamellett deko-
rativ legyen.
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