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Tárgymutató: I. A fogyasztás gazdaságtana: 1. Az intézményi is­
kola hatása. 2. Magángazdasági elemek. 3. Szociológiai és pszichológiai 
elemek. 4. A világválság és a technokrata eszmék hatása. II. A fogyasztás 
irányítása: 1. A liberális irányítás. 2. A fogyasztók önsegélye 3. Közületi 
irányítás: a) A nemzeti szocializmus gazdasági meggyőzése és fogyasz- 
táspolitikája; b) Roosevelt kísérletének fogyasztáspolitikai vonatkozásai.

l/l. A fogyasztás gazdaságtanának újabbb fejlődése első­
sorban amerikai jelenség. Érthető tehát, hogy az amerikai gaz­
daságtudománynak csaknem valamennyi jellegzetes vonását 
felfedezhetjük rajta. Az Economics of Consumption ugyanis 
egyfelől a magángazdasági és a közgazdasági felfogás ötvö­
zete, másfelől pedig magán hordja az intézményi iskola bélye­
gét. Az institucionalizmus ismérvei közül megtaláljuk a statisz­
tikai módszer bőséges alkalmazását, a lélektani elemeket 
és a gazdaságszociológiai beállítottságot. A szociologizáló haj­
lam Schomollernél és Vebleninél egyaránt érvényesült. Már csak 
Schmollerre való tekintettel is elhibázott dolog lenne, ha az új 
történelmi iskola egyedüli ismérvének a természettudományi 
jellegű induktív részletkutatást tartanok. Ez különösen a libe­
rális kritika álláspontja,1 amely szeret megfeledkezni arról, 
hogy ez az iskola milyen sokat vett át a régi német történelmi 
iskola egyetemlegességéből. Hiszen ez az irány részletkutatá­
sai során is messzemenően érvényesítette az univerzalisztikus 
szellemet. Nem hiába látta Herkner az új történelmi iskola ve­
zéregyéniségének legnagyobb teljesítményét szociológiai irányú 
működésében. A szociológiai módszer pedig éppen az intéz­
mények fejlődésének vizsgálatánál nyert leginkább alkalma­
zást. Ezt az „intézményi“ vonást tekintette Veblen — minden 
kifogása dacára is — Schmoller tankönyve legnagyobb elő­
nyének." Ami az új német történelmi iskola gazdaságpolitikai 2

t»

1 L. p. o. Oscar Morgenstern: Quantitative und qualitative Konjunk- 
tur-forschung, Zeitschrift für die gesamte Staatswissenschaft, 85. Bd. 
1928. 78. 1.

2 L. Thornstein Veblen: Gustav Schmoller’s Economics c. cikkét 
„The place of science in modern civilisation and other essays“. New-York 
1932. c. kötetben, 252. 1. köv., különösen 265. 1.
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etizáló és politizáló hajlamát illeti, azt Veblen élesen elutasí­
totta magától,3 de az intézményi iskola gazdaságtörténelmi 
— szociológiai beállítottsága magábanvéve is fokozott megér­
tésre vezetett a gazdaságpolitikai követelmények iránt. Az 
„amerikai rendszerrel“, a liberalizmus eme hamisítatlan rend­
szerével szemben a gazdaságpolitika létjogosultságának elis­
merését elsősorban az institúciónalizmus mozdította elő. A fo­
gyasztás gazdaságtana ezen a téren is jórészt az intézményi 
iskola jegyében áll, mert, mint látni fogjuk, fontos adalékokat 
szolgáltat a fogyasztáspolitika hathatósabb alkalmazása mel­
lett.

1/2. Míg a közgazdaságtan polgári irányai között mélyre­
ható ellentétek állanak fenn a gazdaságelmélet és — politika 
határainak megvonása körül, addig meglehetős egyetértés mu­
tatkozik a magángazdaságtannak a közgazdaságtantól való 
szétválasztását illetőleg. Erészt ugyanis az angol klasszikus 
iskolának az a felfogása maradt uralkodó, hogy a társadalmi 
gazdaság a piaccal kezdődik. Ebben a vonatkozásban az indi- 
vidualüszitikus és az organikus társadalombölcseleti felfogás 
között alapjában véve nem észlelhető módszertani különbség. 
A piac az egyes gazdaságok társadalmi összefüggéseinek ere­
dője. A valóságban nem vághatjuk el azokat a szálakat, ame­
lyek manapság a piacba betagolódott egyes gazdaságokat 
összefűzik, mert ezzel a gazdasági egységeken élveboncolást 
végeznénk. De módszertanilag ez nemcsak megengedett, ha­
nem egyenesen nélkülözhetetlen eljárás, llymódon az egyes 
gazdaságoknak a piacon kívül folyó belső életét izoláltan kell 
vizsgálat tárgyává tenni. Már most az egyes gazdaságnak két 
főfaja van: a vállalat és a háztartás. A háztartások közül a 
közháztartás épúgy a pénzügytan körébe tartozik, mint a köz­
üzemek kérdése. Ezen a helyen azonban elsősorban a magán- 
háztartások érdekelnek bennünket. A vállalatok, vagy más­
néven kereseti gazdaságok egész szervezete és működése a 
piacra irányul. Itt az elvonatkoztatás a piactól nagyobb fokú, 
mint a magánháztartásnál, mert a kereseti gazdaság célja, 
amint az magából az elnevezésből is kitűnik, a piaci cél, a ke­
reset, vagyis a nyereségszerzés. Erre van beállítva a termelés 
technikai folyamata is, amely a vállalatnál az üzemen belül 
folyik. Ezzel szemben a háztartási üzem hivatása a szükséglet 
fedezése, a fogyasztás végcéljai pedig már belevágnak az élet- 
filozófia kérdésébe. A termelés tekintetében is óriási a különb­
ség a vállalat és a magánháztartás közt. Míg a kereseti gazda­
ság technikai oldala, a termelés is mindig a piacra irányul, 
addig a háztartás csak a saját szükséglet kielégítésére való ter­
melést ismeri. Minthogy azonban a háztartási sajáttermelés

3 L. Thornsíein Veblen: id. értekezés 269. 1.
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mindinkább szűk térre szorul, a háztartás piaci függősége 
egyre növekszik.

A magángazdaságtannak, vagy másnéven üzemgazdaság­
tannak nézetünk szerint két fő ága van: a vállalatok üzem- 
gazdaságtana és a magánháztartástan, A német irodalomban 
ugyan nem ritkán külön szaknak tekintik az ipari (a kereske­
delmet beleértve), a mezőgazdasági és erdőgazdasági üzem­
gazdaságtant. Itt azonban csak a vállalatok üzemgazdaságta­
nának egyes ágaival állunk szemben. Ezt Lohmann is elismeri, 
ellenben túlságosan szűkre szabja az üzemgazdaságtan körét, 
amikor a háztartástant ki akarja rekeszteni belőle. Igaz, hogy 
ezt csupán célszerűségi szempontokból tartja indokoltnak.4 
Lohmanmtól eltérően a német üzemgazdaságiam iirók közül so­
kan kifejezetten bevonják a háztartástant az üzemgazdaságtan 
fogalmába, a,z amerikai irók pedig az üzemgazdaságtant álta­
lában ebben a tágabb értelemben fogják fel. Ennek megfelelően 
a fogyasztás gazdaságtanában is megtaláljuk mind a vállala­
tok, mind a magánháztartások magángazda sági vonatkozá­
sait. Ez azt jelenti, hogy a fogyasztás gazdaságtana a vál­
lalatoknak a háztartásokkal való kapcsolataira épúgy kiterjed, 
mint a magánháztartás technikai, pszichológiai és biológiai ol­
dalára. Jellemző, hogy Nystrom „A fogyasztás gazdasági el­
vei“ irímű könyvéhez összeállított bibliográfiájában a kilenc 
főcsoport közül csak az elsőt nevezi a fogyasztás gazdaságtana 
csoportjának, amely az ilyen című műveken, tankönyveken, 
a fényűzéssel és a fogyasztási szövetkezeti mozgalommal fog­
lalkozó munkákon kívül a magánháztartásra, a fogyasztók vá­
sárló erejére, a reklámra, az eladásra, a divatra, a fogyasztói 
hitelre, a fogyasztó nevelésére, az életszínvonalra stb. vonat­
kozó műveket sorol fel.5 Nystrom könyve túlnyomórészt ma­
gángazdasági jellegű, hiszen egy „kereskedői és szét osztási so­
rozat“ keretében jelent meg. Waite a fogyasztás gazdaságtaná­
ról szóló munkáját a háztartástan körében amerikai főiskolá­
kon tartott előadásaival kapcsolatban irta meg.6 Kyrk az élet- 
színvonal és a család gazdaságtanának,7 * Hoyt az életszínvo-
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4 L. Martin Lohmann: Betriebswirschaftslehre. Wirtschaftslehre der 
gewerblichen Unternehmungen. Grundzüge der Rechts- und Staatswissen­
schaft, Reihe. B.: Wirtschaftswissenschaft, Hamburg 1936. 19. 1.

5 Nystrom bibliográfiájának főcsoportjai a következők : a) A fo­
gyasztás gazdaságtana, b) A fogyasztás kapcsolata az üzleti haladással, 
c) Vagyon és jövedelem, d) Népesség, e) Megélhetési költség és életszín­
vonal, f) Javak és szolgálatok, g) Egészségvédelem, h) Szabadidő, i) In­
dexek és mértékek. L. Paul Nystrom: Economic principles of consumption, 
New-York 1929 and 1931. 548. 1. köv.

0 Warren C. Waite: Economics of consumption, London 1928.
7 Hazel Kyrk: A theory of consumption, Boston 1923 és u. a. Eco­

nomic problems of the family, New-York and London 1933.
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nalnak a problémáival foglalkozik.8 A család és az életszín­
vonal kérdésének kutatói már kezdettől fogva figyelembe vet­
ték a fogyasztás szociológiai tényezőit is és a fogyasztás gaz­
daságtana ehhez a hagyományhoz hű is maradt De a magán- 
gazdasági és szociológiai elemek mellett megtaláljuk a gazda­
ságpolitikai és társadalomgazdasági vonásokat is. A gazdaság- 
politikai vonatkozásokat még Nystrom is figyelemre méltatja. 
Waite már nem csak a gazdaságpolitikai, hanem a gazdaság- 
elméleti összefüggésekre is kiterjed, Wyand pedig legújabb 

szintetikus munkájában ezeket a különböző elemeket 
mind behatóan tárgyalja.9

Ezek szerint a fogyasztás gazdaságtana legátfogóbb alak­
jában vizsgálódásai körébe vonja:

1. A magánháztartástan egyes elemeit!,
2. A vállalatok üzemgazdaságtanának fogyasztási vonat­

nagy

kozásait.
3. A fogyasztás szociológiai és pszichológiai tényezőit,
4. A termelés és a fogyasztás gazdaságelméleti össze­

függéseit és
5. A fogyasztáspolitikát.
Maradjunk egyelőre a magángazdasági elemeknél, ame­

lyek az első két pont alatt szerepelnek. A háztartástan, illetve 
az otthon gazdaságtana10 az Egyesült Államokban az oktatás 
terén sokkalta előkelőbb helyet foglal el, mint Európában. M;g 
az óvilágban a magánháztartástan elsősorban az ^ általá­
nos nevelés tárgya, a középfokú tanintézetek közül már csak 

szakiskolák tantervébe van felvéve, a főiskolákonegyes
pedig kevés kivétellel nem tudott tért hódítani, addig Ameriká­
ban az elemi iskoláktól kezdve a főiskolákig fontos szerepet ját­
szik.11 A Bureau of Education adatai szerint 1928-ban 8072 nyil­
vános középfokú iskola tanította a háztartástant és a jelentő­
sebb leányiskoláknak mintegy */a-ánál kötelező tantárgy volt, 
a főiskolák közül pedig 322 tartott négy éves tanfolyamokat, a 
többi ugyancsak tekintélyes számú tanfolyamtól eltekintve. A 
háztartástan tanterve azonban rendkívül változó. A legelterjed­
tebb és egyben a legszűkebb értelemben „az otthon gazdaság­
tana“ a gyermekgondozást, az élelmezésről, a lakásról és a 
háztartási felszerelésről való gondoskodást öleli fel, de több­
nyire a háztartás költségvetésére és a piaci ismeretekre is ki­
terjed, sőt gyakran még kereseti foglalkozások számára is ki-

L. Elisabeth Hoyt: The consumption of wealth, New-York 1928.
L. Charles S. Wyand: The economics of consumption, New-York

10 L. elsősorban Benjamin R. Andrews: Economics of the Household. 
New-York 1925.

11 L. Hazel Kyrk: „Home Economics“ c. cikkét, Encyclopedia of 
Social Sciences, Vol. VII., 1932. New-York, 427. 1. köv.

1937.
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- képzést nyújt. Az idevágó tanfolyamokon képesítést szerezhet­
nek az eladók, az étkezdéi alkalmazottak, bankok háztartási 
költségvetési szakértői, biztosító intézetek, szakfolyóiratok és 
élelmiszereket vagy háztartási felszerelést előállító gyárak 
egyes alkalmazottai. Ily módon az otthon gazdaságtanában a 
tulajdonképpeni háztartástan a piaci termelés és szétosztás 
azon ágaival fonódik egybe, amelyeket a fogyasztói közelség 
jellemez. Az azután az író egyéniségén múlik, hogy a magán- 
ház tartás tani elemekből mennyit vesz át. De a legszélsősége­
sebb magángazdasági felfogás alapján sem lehet teljes részle­
tességgel felvenni a fogyasztás gazdaságtanába a háztartási 
termelést és a háztartáshoz közelálló kereseti tevékenységeket. 
Itt a háztartási költségvetés és statisztika mellett főként csak 
az általánosabb vonatkozások jöhetnek figyelembe. Világos 
egyébként, hogy a háztartásba bekapcsolódó kereseti tevékeny­
ségek tana már átlépi a magánháztartástan körét és a váll ala: ok 
üzemgazdaságtanának területére hatol be.

A vállalatok üzemgazdaságtana viszont csak annyiban 
vág bele a fogyasztás gazdaságtanába, amennyiben a válla­
latoknak a fogyasztókkal való kapcsolatait tárgyalja. Minden 
egyes vállalatnak két oldala van, a belső, amely a munka 
szervezéséből és a termelés technikai folyamatából áll és 
a külső, a forgalomgazdasági oldal, amely a vállalat piaci 
kapcsolataiban nyilvánul meg. A piaci kapcsolatok egyik sajá­
tos ága gyanánt a tőkebeszerzést szokás megkülönböztetni. 
A vállalat két oldalának különválasztása egy szükséges elmé­
leti műfogást jelent, mert a vállalat a piacról szerzi be a ter­
melési tényezőkéi', de mihelyt ezek a tényezők átlépik az üzem 
küszöbét, többé már nem piaci jelenségekkel, hanem a belső 
üzemvezetés és a technika problémáival állunk szemben. Más­
részt a piackutatásnak, az eladásnak, a reklámnak, a hírszolgá­
latnak, stb. mind megvan a maga belső szervezete is, de a te­
vékenység itt már közvetlenebbül kifelé a piacra irányul.

Már most a fogyasztás gazdaságtanának művelői mód­
szertanilag igen gyakran nem választják kellőképen külön a 
magán- és a közgazdasági elemeket, hanem a fogyasztó vá­
lasztásának (choice) gyűjtő fogalmára aggatják a különböző 
magán- és közgazdasági alkatrészeket, a szociológiáikkal és 
a lélektaniakkal együtt. Mindazonáltal a fogyasztás gazda­
ságtana nem csak eklektikus, hanem részben szintétikus mun­
kát is végzett, mert nagyban hozzájárult annak felismeréséhez, 
hogy a fogyasztó az úgynevezett szabad gazdasági rendszer 
mellett milyen messzemenően irányítva van. Ez a liberális irá­
nyítás pedig a termelő és a kereskedő kezébe van letéve.

1/3. A pszichológiai vonatkozások a magánháztartástan­
ban is szóhoz jutnak a technikai, kémiai és biológiai elemek

“T” •
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mellett. De a fogyasztástan körében a lélektan jelentőségét a 
vállalati üzemgazdaságtan és a szociológia területén kell első­
sorban keresni. Az üzemgazdaságtant illetőleg különösen az el­
adás és a reklám pszichológiája jön számításba. Ezek a pszi­
chológiai elemek viszont többnyire egybefonódnak a szocio­
lógiaiakkal. Kitűnik ez a fogyasztás gazdaságtanának a határ- 
haszoniskolával szemben tanúsított kritikai magatartásából is. 
Egyes szerzők a csökkenő hasznosság alapvető tételét elisme­
rik ugyan,12 de kifogásolják, hogy a határhaszoniskola elhanya­
gol olyan tényezőket, mint az egyéni és a tömegszokásokat, 
az alkut és az eladási képességet. Módszertani szempontból 
ezek az ellenvetések épp annyira el vannak hibázva, mint 
Veblennek a szubjektív értékiskolával szemben elfoglalt állás­
pontja,13 amely időközben már bevett intézményi receptté vált. 
Pedig a^ gazdaságelméletnek nemcsak joga, hanem egyenesen 
kötelessége, hogy csakis gazdasági szempontból vizsgálja a 
társadalmi élet jelenségeit. A közgazdaságtan elmélete „csupán 
a szükségletek lényegét és kielégítésük folyamatát“ vizsgál­
hatja, egyébként azonban a szükségleteket — mindenkori rang­
sorukkal együtt
veheti figyelembe.14 Viszont a gazdaságpolitika, -történelem 
és -szociológia, úgyszintén a magángazdaságtan is saját né­
zőszögéből vizsgálódásai körébe vonja ezeket a problémákat is. 
Üjabban egyébként; erősen előretör a dinamikai gazdaságelmé­
let is, amely azonban aligha terjedhet ki többre, mint arra, hogy 
kimutassa, hogyan reagál az alapvető piaci gépezet a statikán 
kívül eső belső és külső -változásokra. E változásokat, mint 
adottságokat az elmélet a gazdaságpolitikától, -történelemtől 
és -szociológiától átveszi ugyan, de a mögöttük rejlő ténye­
zőknek beható elemzésére már nem térhet ki.

Módszertanilag nem egyszer zavarokra adhat okot, hogy 
a fogyasztás gazdaságtana „a fogyasztó választása“ köré cso­
portosítja a különböző elemeket. Azt azonban elérte, hogy si­
került szerves kapcsolatot létesítenie nemcsak a magángazda­
ságtan és a közgazdasági politika, hanem a szociológia és a 
gazdaságpolitika között is. A szintézis tehát, nem a gazdaság- 
elmélet, hanem elsősorban a magángazdaságtan, a gazdaság- 
politika és a gazdaságszociológia síkjain mozog. Nem csodál­
kozhatunk tehát azon, hogy a fogyasztás gazdaságtana a líbe­

osakis mint gazdaságon kívüli adottságokat

*

12 Warren C. Waite: id. munka 81. 1. köv.,
Paul H. Nystrom: id. munka 38. 1. köv. és 
Charles S. Wyand: id. munka 146. 1. 7. jegyzet.

13 L- Thornstein Vebien: The limitations of marginal utility c. érte­
kezését „The place of science in modern civilisation stb.“ c. id. kötetben, 
231. 1. köv.

14 L. Heller Farkas: Theoretische Volkswirtschaftslehre, Leipzig
1927. 28. 1.



¡rális rendszerrel szemben bíráló álláspontra helyezkedik. Ez 
a kritika azután az egyes szerzőknél az enyhe beavatkozás kö­
vetelményétől egészen a kollektivizmusig és az utópiákig ter­
jed. Az azonban bizonyos, hogy a caveat emptor szabadelvű 
jelszava már rég tarthatatlanná vált, úgyhogy ma már még a 
legliberálisabb államokban is csak bizonyos korlátozásokkal 
érvényesül.

Ami a szociológiát illeti, innen a fogyasztás gazdaság­
tana főként a család problémaköréből merít, hiszen a magán­
háztartástannak ma is túlnyomórészt a család az egysége.15 
A családi háztartások száma még az Egyesült Államokban sem 
mutat visszaesést. 1930-ban mintegy 25 lh milliót tett ki a ház­
tartást vezető eltartott nők száma az 1920. évi 22 millióval 
szemben.16 Viszont az otthon teiremtőinek (home makers) 
aránya a háztartások számához képest csökkent, amennyiben 
az 1890. évi háztartásonkénti 1.06-ról 1930-ig 0.85-rc hanyat­
lott, ami annak a jele, hogy a nők a kereseti pályákon 
nagyobb számban helyezkedtek el. Ezek szerint nem a háztar­
tások számában, hanem a család belső életében észlelhető vál­
tozás, és ez a változás nagyrészt gazdasági eredetű, mert a 
nők főként gazdasági okokból vállalnak munkát a háztartáson 
kívül. Jellemző, hogy Amerikában főiskolai női hallgatók köré­
ben készült monografikus felvételek is arról tanúskodnak, hogy 
még ez a leghaladottabb felfogású réteg is csaknem abszolút 
többséggel a házasságot tartja kívánatosabbnak a kereseti fog­
lalkozásokkal szemben.17 Az a tény, hogy a kereseti tevékeny­
ség növekvő mértékben szakítja ki a nőket az otthon köré­
ből, kihat az egész családi életre és szoros kapcsolatban áll a 
születési arányszám hanyatlásával, valamint a válások számá­
nak gyors emelkedésével.18

.

15 L. Ernest R. Groves and Lee M. Brooks: Readings in the family, 
1934. Chicago and Philadelphia, különösen Chapter VIII. Economic conditions 
affecting American family life, 182—204. 1., és

Hazel Kyrk: Economic problems of the family, id. munka. 
Megjegyzendő, hogy „Readings in the family“ egy gyűjteményes 

kiadvány, amelyben még az egyes fejezeteken belül az egyes pontokat is 
rendkívül nagyszámú szerző irta. Kyrlk könyve pedig, amely a chicagói 
egyetem otthongazdasági szakosztályának felkérésére 1925-ben bevezetett 
tanfolyamiból nőtt ki, a „gazdaságtan“ jellegére emel igényt akadémikus 
értelemben (1. előszó XIX. 1.), de főként magángazdasági és szociológiai 
jellegű.

16 L. Hazel Ryrk: i. munka 40. 1. köv.,
Paul H. Ny sírom: id. munka 4. 1. és
Ernest R. Groves and Lee M. Brooks: id. munka 447. 1. köv.
17 L. Ernest R. Groves and Lee M. Brooks: id. munka 165. 1. köv.
18 1890—1910. között 2 °/0 körül mozgott az Egyesült Államokban 

a népesség természetes szaporodásának arányszáma. 1910—1930. között 
mintegy 1 1A °/o-ra csökkent. A válások arányszáma pedig 1887-től 1931-ig 
5 Va °/o-ról évi 17.3 °/o-ra szökött fel és 1922—1931. között gyorsabb volt

7~
" ?
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A piaci gazdaság először a munkásosztályhoz tartozó nő­
ket ragadta ki az otthon köréből, de ma már az értelmiségi 
osztályt is miindinkábbb magával sodorja ez a folyamat. Szá­
mos tényező játszik itt közre. Nézzük először a technikai hala­
dásnak a háztartásra való kiterjedését. Ez a körülmény a ház­
tartási munka mennyiségére nézve magában véve bizonyos fo­
kig csökkentő hatást fejt. ki, ezt a hatást azonban nem szabad 
túlbecsülni. Mitchell egy sokat idézett értekezésében össze­
foglalja — többek között — azokat az okokat is, amelyek ele­
jét veszik annak, hogy a technikai haladás a magánháztartások­
nál is olyan nagymértékben érvényesüljön, minit a vállalatok­
nál.19 A gép behatolt ugyan a háztartás kisüzemébe is, de az 
egyes családoknál a dolog természeténél fogva alig van meg­
adva a munkamegosztás lehetősége. A háziasszony tevékeny­
sége rendkívül sokoldalú és nem- folytatólagos, úgyhogy a 
háztartási gépek száz óira közül 99 óra hosszat hevernek parla­
gon. Ennélfogva csak rendkívül előnyös vagy igen olcsó gépek 
alkalmazhatók a családi háztartásban. Ami a bérházakat illeti, 
bérházak építése — családi házak helyett — közös fűtéssel és 
egyéb közös szolgáltatásokkal, már azt jelenti, hogy a családi 
háztartás egyes kiadásait csoportos alapon szervezik meg. Az 
az irányzat, ahogy a családi házak építése háttérbe szorul a bér­
házaké mellett, a háború után jelentékenyen erősbödött még az 
Egyesült Államokban is. Amerika már nem lesz sokáig a csa­
ládi házak országa.20 Egy másik jellemző tünet a penziókban 
és szállodákban lakók számának emelkedése. De ennek a 
jelentősége megközelítőleg sem akkora, mint azt feltételezni 
szokás.21 A közös szövetkezeti háztartás (cooperative joint 
household) pedig még Amerikában is gyermekcipőkben jár. 
Nagyobb súllyal esik latba a háztartási termelés hanyatló 
irányzata. Ez épp úgy, mint az emberi munkát pótló ház­
tartási gépek es berendezések térfoglalása részben annak

5*

az emelkedés, mint az előző 45 év alatt. (L. Groves and Brooks: id. munka 
179. és 295. 1., továbbá H y Strom: id. munka 95. 1.).

19 L. Wesley C. Mitchell „The backward art of spending money“ 
c. értekezését a „The backward art of spending money and other essays“, 
New-York and London, 1937. c. kötetben, 3—19. 1.

Az értekezés eredetileg az American Economic Review 1912. júniusi 
számában jelent meg.

20 L. Ernest M. Groves and Lee M. Brooks: id. munka 193. 1. köv.
21 1920-ban mintegy 540.000-re volt tehető a penziókban és szállo­

dákban lakó kereső foglalkozást nem iiző nők száma, ami alig mutat el­
térést az 1900. és 1910. évi ugyancsak becslésszerű adatokkal szemben. 
(L. Hazel Kyrk: id. munka 42. 1.). Ellenben az 1923—1928-ig tartó 5 éves 
időszak alatt New-York és Chicago szállodáinak befogadóképessége erősen 
emelkedett (L. Grovers and Brooks: id. munka 193. 1.), ami azonban java­
részt a hírhedt prosperitással állott kapcsolatban.
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a közismert ténynek tulajdonítható, hogy az emberi munka az 
Egyesült Államokban viszonylag költséges termelési tényező. 
A háztartási termelésnek a piaci termelés által való kiszorítá­
sának közkeletű példái a gyermekgondozó intézetek, takantc- 
vállalatok és gőzmosodák, főtt húskereskedések stb. elterje­
dése. Hogy mindezek dacára a Bureau of Home Economics" 
képviseleti módszer alapján végzett felvétele szerint az ame­
rikai városi háztartásokban sem csökkent számottevő mérték­
ben a munkaidő,22 23 az azzal magyarázható, hogy egyfelől a nők 
nagyobb számban fordultak a kereseti pályák felé, úgy hogy 
több háztartási munka esik egy asszonyra, másfelől pedig az 
életszínvonal emelkedése növelte a háztartási teendők számát. 
Az életigények emelkedése az anyagias tömegkultúrának, en­
nek a sok tekintetben demokratikus-egyenlősítő kultúrának a 
függvénye. Az egyenlősítés azután kétféle módon mehet 
végbe, az alsóbb osztályok emelkedése és a felsőbb osztályok 
lerántása útján. A gazdasági liberalizmus elvének uralomra ju­
tása után a demokráciákban főként az első út maradt nyitva. 
De a társadalmi emelkedés iránti vágy önkéntes megnyilvánu­
lása nem volt elegendő. A vállalkozók tömjénezni kezdték ezt 
az ösztönt és egyúttal a társadalmi kapaszkodásnak az ösztö­
nét is. Páratlan arányokban előtérbe nyomult a reklám, a leg­
beszédesebb bizonyítéka annak, hogy a liberális gazdasági 
rendben a vállalkozóé a vezetőszerep, aki egyre új szükséglete­
ket kelt fel. Kétségtelen, hogy enélkül a tömegtermelés ame­
rikai ütemű fejlődése nem mehetett volna végbe és az is bizo­
nyos, hogy ebben a fejlődési folyamatban nagyobb a gazda­
sági haladásnak, mint az erőpazarlásnak az aránya. Mindazon­
által az erőpazarlás igen súlyos tényező.

A fogyasztás gazdaságtana már most értékesíteni igyek­
szik a reklám és az eladás pszichológiájának, az alkalmazott 
pszichológia ezen terebélyes ágainak főbb eredményeit. Itt 
azonban a fogyasztás gazdaságtana körében élénk árnyalati 
különbségek mutatkoznak aszerint, hogy a szerző a vállalkozói, 
vagy a fogyasztói szempontot tartja-e inkább szem előtt. 
Nystrom például azt domborítja ki, hogy a reklám és az eladás 
művészete ott szokta elérni a legnagyobb sikert, ahol jogos 
szükségleteket hív életre és egyben erősen hangsúlyozza, 
hogy az üzletember ezekkel az eszközökkel ma már csak 
akkor tud boldogulni, ha olyan árukat kínál, amelyek a

Ï

22 Ez az intézmény a Department of Agriculture-nek van aláren­
delve, már csak azért is, mert az otthon gazdaságtanának oktatására az 
agrárlakosság körében helyezik a legnagyobb súlyt.

23 Így több mint 2500 családnál végzett felvétel szerint a vidéki ház­
tartásban heti 52 óra, a városi értelmiség háztartásainál pedig heti 48 óra 
volt az átlagos munkaidő. (L. Hazel Kyrk: id. munka 290. 1. köv.).
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fogyasztók által kívánt szükséglet kielégítésére szolgálnak.24 
Mások ellenben a vállalkozó uralkodó szerepét emelik ki.'25 * 
Semmi kétség sem fér ahhoz, hogy utóbbi álláspont közelebb 
áll az igazsághoz, ment a piaci gazdaság dinamikai egyénisége 
a vállalkozó, holott a fogyasztó a gazdasági élet legártatlanabb 
alanya. Azzal, hogy a termelés és a fogyasztás kölcsönhatá­
sára utalunk, azt hangoztatva, hogy fogyasztás nélkül nincs 
termelés, nem lehet megkerülni ezt a kérdést. A dolog azon 
múlik, hogy a kettő közül melyik a tevőlegesebb gazdasági 
elem. Már pedig eldöntöttnek tekinthető, hogy a par excellence 
tevőleges elem a vállalkozó. Ha a fogyasztó újabban- — a ré­
gibb keletű szövetkezeti mozgalmon kívül is — kezd már moz­
golódni, szervezkedni, sőt néha ellentámadásba is megy át, 
ez mind csak védekezés, illetve annak a felismeréséből fakad, 
hogy legjobb védekezés a támadás.

A termelés és a fogyasztás egymásra utaltságából folyik 
az az egyszerű, de alapvető tétel, hogy a vállalkozók, hosszú 
időszakot tartva szem előtt, közgazdaságilag csak a fogyasz­
tók vásárló ereje felett osztozkodhatnak. A jövedelem-- és 
gyonmegoszlás ezek szerint határt szab a fogyasztók liberális 
irányításának. Ezt a határt válság vagy pangás nélkül átlépni 
nem lehet. Hogy ez a határátlépés gyakran belső gazdasági 
okokból is^ bekövetkezik, az éppen a kapitalisz-tikus gazdaság 
egyik legsúlyosabb baja. De ha a vállakozóknak szemrehányást 
teszünk azért, mert helytelen irányba terelik a fogyasztást, ak­
kor már a liberális társadalmi rend bírálatába merünk bocsát­
kozni. Hiszen a gazdasági szabadság elvének csupán egyik ki­
sugárzása a fogyasztók szabad választásának elve. Ez a fo­
gyasztói szabadság,^ amelyet méltán nevezhetünk a fogyasztó 
liberális szabadságának, közelebbről abban áll. hogy a fo­
gyasztó akaratelhatározását a társadalmi tényezőkön- kívül 
idegen közületi tényezők ne befolyásolják. Elvileg tehát a fo­
gyasztói szabadság nagyrészt egybevág a fogyasztás társa­
dalmi determináltságával. Már most az intézményi iskola szá­
mos képviselője a táirsadalompsz-ichológia híve, hiszen már 
Veblen is Darwin és William James ösztön-szokás lélektanát 
alkalmazta.20 A szokások jelentőségének méltatása nem is 
hiányzik sem a reklám és az eladás üzemgazdasági és pszicho­
lógiai munkáiból, sem, azokból a könyvekből, amelyek a fo­
gyasztó magatartását elsősorban a fogyasztó oldaláról kutat-

■

va-
'

■

24 L. Paul H. Ny sírom: id. munka 16. ,1. köv., 53. 1. és 67. 1.
25 L. Warren C. Waite: id. munka 132. 1. és 
Charles S. Wyand: id. munka 424. 1. köv.
20 L. Wesley C. Mitchell „Thornstein-Ve-blen“ c. értekezését „The 

backward art of spending money and other essays“ c. id. kiadványban, 
300. 1.
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jak.27 De az is bizonyos, hogy eddigelé a funkcionális lélektan 
túlnyomórészt nem abban a vonatkozásban épült ki, amelyet 
Mitchel kívánatosnak tart, t. i. a pénzköltés észszerűsítése irá­
nyában,28 hanem éppen ellenkezőleg a fogyasztás liberális be­
folyásolása irányában. Ez alapjában véve érthető is, mert a vállal­
kozónak ismernie kell úgy az egyén, mint a tömeg lélektanát, 
hogy voluntarisztikus alapon irányíthassa, ellenben a fogyasztó 
természetadta gyengeségénél fogva aligha tudja ellensúlyozni 
lélektani alapon a vállalkozó befolyását. Ezen segíthet ugyan 
némileg a fogyasztó céltudatos nevelése is, de nézetünk szerint 
Pitkin erősen túlozza a megelőző nevelés hatását, amikor 
ettől a tényezőtől várja a legtöbb eredményt.29 30 Ezzel semmi­
képen sem akarjuk azt a látszatot kelteni, mintha a magunk 
részéről a fogyasztók gazdasági nevelését kielégítőnek +arta­
nok. Hiszen a fogyasztók gazdasági nevelése a a nevelésnek 
egyik legelhanyagoltabb ága, úgyhogy Stuart Chase és Schlink 
méltán jegyezték meg, hogy a fogyasztó gazdasági „nevelése“ 
főként a reklámszakma kezében van letéve.'10 Viszont a magán- 
kapitalizmus rendszerének feltétlenül érdeme a technikai hala­
dás megindítása és nagyszabású megvalósítása. De abból, hogy 
a fogyasztás liberális irányításának nagy előnyei mellett meg 
vannak a maga súlyos hátrányai is, még korántsem követke­
zik, hogy a fogyasztó nevelése a leghathatósabb eszköz a 
visszásságok kiküszöbölésére. Bizonyos eredmények elérhetők 
ezen a téren, különösen az észszerű táplálkozás ismereteinek 
népszerűsítésével.31 32 Azt azonban már kétségesnek tartjuk, hogy 
a tömegnevelés éppen a ruházkodás terén fogja megszüntetni 
a visszásságokat,82 mert mindaddig, amíg valamely társadalmi 
rendszer még bizonyos fokig ragaszkodik a gazdasági szabad­
ság elvéhez, a társadalmi emelkedés lehetőségére való tekin-

•r

■

27 Az újabb művek közül kiemeljük a következőket:
Daniel Starch: Principles of advertising, New-York and London 1923,
Melvin Thomas Copeland: Principles of merchandising, seventh prin­

ting, Oct. 1930. különösen Chapter IX. Advertising 254—288. 1.
Albert T. Poffenberger: Psychology in advertising, second ed. third 

impression, New-York and London 1932. és
Walter B. Pitkin: The consumer, his nature and his changing habits, 

New-York and London 1932.
28 L. Wesley C. Mitchell: The backward art of spending money, id. 

értekezés 11. 1.
Megjegyzendő, hogy Mitchell a pénzköltés alapvető tudományának 

tartja a funkcionális pszichológia mellett a fiziológiát is.
29 Walter B. Pitkin: id. munka 400. 1.
30 L. Stuart Chase and F. J. Schlink: Your money’s worth, a study 

in the waste of the consumer’s dollar, New-York, Reissued Nov. 1936. 242. 1.
31 L. erre nézve L’alimentation dans ses rapports aves l’hygiène, 

l’agriculture et la politique économique, Rapport définitif du Comité mixte 
de la Société des Nations, Genève 1937. 319. 1. köv.

32 L. Walter B. Pitkin: id. munka 96. 1.
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tettel a felsőbb osztályok életmódja vonzóerőt fog gyakorolni 
az alsóbbakra. Radikális gyógymód gyanánt csak a gazdasági 
szabadság teljes kiirtása jöhetne szóba, ez a gyógyszer azon­
ban összehasonlíthatatlanul veszélyesebb lenne, mint maga a 
betegség. Egyébként nincsen okunk feltételezni, hogy Pitkin 
erre gondolna, mert egyfelől a középosztályt tartja a legérté­
kesebb társadalmi rétegnek, másfelől pedig a nevelésen kívül 
rámutat a szociális ellenőrzés szükségére is.33 A megelőző em­
bervédelem és a biztosításügy területén feltétlenül hatalmas fej­
lődési lehetőségek állanak fenn, „a megelőző pénzügyi politi­
kát“ illetőleg azonban a kiváló szerző éppúgy szélsőséges re­
ményeket táplál, mint az emberi természet megváltoztatása 
iránt. Pitkin művének értéke nem annyira gyakorlati következ­
tetéseiben, mint inkább abban nyilvánul meg. hogy nagyszerű 
képet nyújt a fogyasztó — és pedig az amerikai fogyasztó ter­
mészetéről és szokásairól. A legfontosabb tanulság, amelyet 
ragyogó munkájából levonhatunk az, hogyha a fogyasztót nem 
a termelőnek, hanem magának a fogyasztónak a szempontjából 
vizsgáljuk, akkor a vizsgálódás súlypontja a szociológia terü­
letére helyeződik át.34

Gyakorlati következtetéseivel ezek szerint annyiban- nem 
érthetünk egyet, hogy a magunk részéről többét remélünk a 
fogyasztás közületi irányításától, mint a fogyasztó nevelésétől. 
De ha sokat is várhatunk a hatósági fogyasztáspolitikától, 
mindent nem várhatunk tőle. Ezért Wyand a másik végletbe 
esik, amidőn azon nézetének ad kifejezés ti, hogy az életigények­
nek a fogyasztás liberális irányításával járó fslfokozása végső 
fokon nemcsak az életstandard: leegyszerűsítését, hanem eset­
leg a társadalmi gazdaság átszervezését is ki fogja kény­
szeríteni.35

1/4. Kedvező és nyugodtabb gazdasági időszakokban min­
den csendes szokott lenni a fogyasztók frontja körül. Legfel­
jebb az árkonjunktúra fellendüléses szakában, erősebb áremel­
kedések esetén emeli fel szavát a fogyasztó a drágaság ellen. 
De ez a panasz nem egyformán jogosult az egyes fogyasztói 
rétegek részéről, és mivel éppen a munkások és a magántiszt­
viselők szélesebb tömegeinél a drágaság hátrányait túlszár­
nyalják a munkaalkalmak gyarapodásából származó előnyök, 
a fogyasztók panasza nem egykönnyen talál meghallgatásra. 
Ilyen időszakokban a tisztviselők és a kis pénztőkések kivételé­
vel, akiknek a vásárlóereje csökken, a termelői érdekek erő-

33 Ugyanaz: id. munka 40. 1.
34 Maga Pitkin iis kiemeli, hogy senki se tartsa művét gazdasági, 

üzletszerzési, vagy pszichológiai munkának, mert ő „az élet szövevényét“ 
vizsgálja. (L. id. munka: Fair warning V. 1.).

35 L. Charles S. Wyand: id. munka 481. 1. köv.
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sebbek a fogyasztói érdekeknél. Jól megszervezett munkásság 
ki tudja ugyan vívni a béremelést, de a béremelés rendszerint 
mégis csak visszamarad az áremelkedés mögött idöbelileg és 
mennyiségileg egyaránt. Más a helyzet erős munkanélküliség­
gel járó válságok és pangások korszakában. Ilyenkor gyenge 
vigasz az, hogy a még foglalkoztatott ¡rétegek vásárlóereje^ az 
áresés folytán emelkedik, annál is inkább, mert a bérleszállítás 
hamarosan be szokott köszöntem és ha a szervezett munkás­
ságnak sikerül is mérsékelni a bércsökkentési irányzatot, ez 
többnyire csak a munkanélküliek számának további emelkedé­
sére vezet. Ilyenkor fedezik fel a gazdaságpolitikusok a jámbor 
fogyasztót, különösen ha a gazdasági élet nekilendítése a ter­
melés oldaláról nem sikerül. Nem marad tehát más hátra, mint­
hogy a gazdaságpolitikai alkimisták, akikre azonban elenged­
hetetlenül szükség van, hozzáfogjanak a fogyasztók mestersé­
ges előállításához és a takarékosság jelszava helyébe a „vá­
sároljatok“ jelszavát állítsák. Nem csodálkozhatunk tehát azon, 
hogy az Egyesült Államokban Roosevelt — Hoover sikertelen 
termeléspolitikai kisérletezései után — a válság mélypontján 
a fogyasztók vásárlóerejének növelését helyezte előtérbe, annál 
is inkább, mert ez kitűnően beillett politikai programmjába, 
amely a nagytőke önkényuralma ellen a farmerek és a munká­
sok érdekében szállt síkra. De a fogyasztói vásárlóerő emelé­
sének tana Roosevelt szociálpolitikai elgondolásainál fogva túl 
emelkedett a konjunktúrapolitika körén és egy reformprogram 
jellegét öltötte magára, úgyhogy még olyan utópista is akadt, 
aki az elnök vásárlóerőelméletében a szocialista-technokrata 
eszmét! vélte felismerni.36

Amióta Owen a napóleoni háborúkat követő pangás ko­
rában, nyilván Morus Tamás hatása alatt, a bűnös pénzgazda­
ságot ki akarta kapcsolni, hogy a nyereségért való termelés 
helyébe állítsa a közvetlenül fogyasztási célokat szolgáló ter­
melést, azóta nagy gazdasági válságok idején mindig kísért 
a fogyasztói gazdaság eszméje. A technokrata-fogyasztói gaz­
daság műszava alatt a magunk részéről azt a gazdaságot értjük, 
amely a technikai haladás termelékenységében annyira bizik, 
hogy elérkezettnek látja az időt arra, hogy a szerzési ösztön 
termelékenységet fokozó tényezőjének kizárásával „közvet­
lenül“ a fogyasztók javára ¡rendezze be a gazdasági életet. 
A termelésnek a fogyasztói célok közvetlen szolgálatába állí-

30 L. Fred Henderson: Capitalism and the consumer, London 1936.
8. lap.

Viszont egy marxista amerikai közgazda, Corey, szkeptikusan 
fogadta Roosevelt béremelési tervét.

L. Lewis Corey: The decline of American capitalism, New-York,
1934. 147. 1.
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tása az úgynevezett szükségléttédezeiti elv. A dolog 
lik, hogy a munkamegosztásos termelés mai fejlettsége fokán 
ez a közvetlenség mennyire valósítható meg? De maradjunk 
egyelőre a technokráciánál ! A technokrata a gépember, akit 
megszédített a technika csodáiba vetett hit. A technokratának 
számos vállfája van, a liberális típustól kezdve az anarchista 
és marxista típuson át egészen a kommunistáig. De míg La 
Mettrie gépembere legalább önként volt az, addig a vörös gép­
ember a szovjet terror gyárában rendelésre készül.37

A technokrata mozgalom ugyan névszerimt nemrégiben 
indult meg, de a technokrata szellem már a XVIII. században 
a gépkorszak kezdetével megszületett. A liberalizmus is a tech­
nikai haladástól várta minden társadalmi probléma megoldá­
sát, de azzal, hogy a fogyasztók érdekeit a szerzés ösztö­
nének szabadonhagyásával lehet a legjobban szolgálni. Ezzel 
szemben a technokrácia minden egyéb vállfaia valamiképen 
a fogyasztók érdekeit közvetlenebbül akarja előtérbe állítani a 
termelők érdekeivel szemben. De a bolsevizmus fejlődése a 
szocialista-kommunista ideológiának fogyasztói utópiájára tel­
jesen rácáfolt. Hiszen különösen az első 5 éves terv a gigan­
tikus közületi kényszertakarékosság útján Oroszország roha­
mos iparosítását irányozta elő.

Korunk technokrata-fogyasztói mozgalmai közül elsősor­
ban az amerikai technokrácia tarthat érdeklődésre számot. 
Eorma szerint innen is ered a technokrata elnevezés, de a tech­
nokrata szellem, amint arra már rámutattunk, sokkalta régibb 
keletű. Az amerikai technokrácia fellendülését, amely minden­
esetre csak átmenetinek bizonyult, az a körülmény segítette 
elő, hogy a prosperitás alatt is parlagon hevert a termelési 
képességnek egy tekintélyes hányada. A világválság azután 
méginkább kedvezett a technokrata eszmék térfoglalásának, 
mert ekkor a termelési erők parlagon keverése már óriási ará­
nyokat öltött. így vált a „bőség a szegénység közepette“ egy 
tetszetős érvvé a technokrácia mellett.

A számszerű adatokra nézve, a Brookings Institution sze­
rint az egész amerikai termelés 1929-hez képest 1932-ig több 
minit 40 %-al sülyedt.38 A napóleoni háborúk utáni válság óta 
nem nehezedett rá olyan súlyos válság a magántulajdoni tőke- 
gazdaságra, mint az 1929—33. között lezajlott világkrizis. De 
a kapitalizmus ezt is kiheverte. 1936 végéig az amerikai terme­
lés — 1932-höz képest — már több mint 80 %-al emelkedett

azon mu-

37 L ifj. dr. Boér Elek: „A gépember, a bolsevizmus életeszménye“ 
c. dolgozatát a Kálvin könyvtár 27—30. sz. „Szociális kérdések és megol­
dási kísérletek“ c. kötetében, Budapest, 1938. 55. 1.

38 L. The Recovery problem in the United States, The Brookings 
Institution, 1936. Publ. No. 72. 158. 1.
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és 1937 őszéig e körül a színvonal körül mozgott. A vezető 
kapitalista államban pedig a válságpolitika egyik eszköze a fo­
gyasztók vásárlóerejének növelése volt. A Brookings Institu­
tion Roosevelt nekilendítési politikája egyedülálló tanulságá­
nak tartja, hogy olyként is helyre lehet állítani a vállalatok 
jövedelmezőségét, hogy a munkabérek gyorsabban emelked­
nek, mint az eladási árak.30 Ez a tény elvitathatatlan, viszont 
meg kell jegyeznünk, hogy egy egyszeri példa alapján nem 
lehet messzemenő általános következtetéseket levonni. A gaz­
daságtörténelem is ritkán ismétli meg önmagát. Az amerikai 
gazdasági kibontakozást egyébként az is megkönnyítette, hogy 
egyidejűleg az egész világpiacon csaknem: változatlanok 
radtak a gyáripari termékek árai. Roosevelt ellenlábasainak 
érvei közül helytálló az, hogy a béremelés és a munkaidő meg­
rövidítése akadálya volt a fellendülésnek. Hogy ennek dacára 
sikerült a nekilendítési akció, az, egyéb körülmények össze­
találkozásán kívül, főként a hatalmas közmunkáknak és a me­
zőgazdaságnak a termelés korlátozása címén nyujtotit jutal­
maknak köszönhető. Roosevelt persze kezdettől fogva a ter­
melés és a fogyasztás összhangzatos alakulásának szükségét 
hangoztatta, hogy sub specie aeternitatis elejét vegye a túlter­
melési válság megismétlődésének. Ez a törekvés ugyan nem 
annyira anakronisztikus, mint a romokban heverő tőzsdespeku­
láció megrendszabályozása, ami a tőzsdei forgalmat mégin- 
kább megbénította a válság mélypontján, mert a krízis mindig 
valamilyen aránytalanság a termelés ágai között, amelyet a 
termelés és a fogyasztás viszonyának eltolódása váltott ki. 
Ennélfogva a termelés súlyos visszaesése ellen küzdő válság- 
politika az elé a nehéz feladat elé van állítva, hogy régi arány­
talanságot lehetőleg ne tartson fenn és újat se idézzen fel a ter­
melés körében. De természetszerűleg ez sem változtat azon, 
hogy bértartás, béremelés és a munkaidő megrövidítése a mély­
ponton amúgy is kiveszőfélben lévő váltakozói kedvet még job­
ban aláássa, ami csak termelést serkentő közületi beavatkozás­
sal ellensúlyozható. Rooseveltnek nemcsak az ellensúlyozás, 
hanem a túlkompenzálás is sikerült kísérlete első időszakában.

Az amerikai újjáéledésnek 1937 őszén történt megtorpa­
nása, amely hamarosan a termelés 30%-os hanyatlását vonta 
maga után, látszólag ismét a New Deal ellenfeleinek adott iga­
zat. De amennyire bizonytalan a konjunktúrapolitikai sta­
bilizálás lehetősége, annyira bizonyos az, hogy a mai feszült 
világpolitikai helyzetben kiváltképen nehéz a gazdaság feletti 
tényezőket a belső gazdasági tényezőktől különválasztani és 
jelentőségüket mérlegelni. Th

ma-

39 The Recovery problem in the United States, id. kiadvány 527. 1.
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Már most a termelési válságpolitika azzal a veszéllyel 
jár, hogy a termelési ágak közötti aránytalanságot állandósít­
hatja vagy fokozhatja; siker esetién azonban a velejáró beruhá­
zások gazdaságilag és pénzügyileg is megtérülhetnek. Viszont 
a tisztán fogyasztói válságpolitika nem befektetés, hanem egy 
olyan kiadás, amely pénzügyileg legfeljebb kisebb mértékben, 
a fogyasztási adó emelkedése útján térülhet meg, közgazdasági 
hatásai pedig a fogyasztási iparok termékeire irányuló keres­
let átmeneti emelésén kívül nem növelik a nemzetgazdaság ter­
melőerőit, a kereset állandó forrásait. A fogyasztási válság­
politika tehát csak az első nekilendítés eszközeként jöhet szá­
mításba. A megelőző fogyasztási konjunktúrapolitika azonban 
a fellendülés középső szakában lehet helyénvaló, amikor a bér­
emelés és a munkaidő megrövidítése üdvösen fékezheti a jó 
konjunktúrát, feltéve, hogy egy átfogó közületi konjunktúra- 
politika szerves része. Világos azonban, hogy rossz konjunk­
túra idején a munkapiac kedvezőtlen helyzete folytán a munka­
idő megrövidítése, a bértartás és a béremelés csupán azt jelenti, 
hogy a foglalkoztatott munkások hoznak áldozatot a munka- 
nélküliek érdekében. A béremelés költségét ebben a helyzetben 
a váltakozókra csak látszólag tudja áthárítani az állam, de 
Roosevelt politikai opportunizmusból szívesen keltette ezt a 
látszatot. A valóságban azonban más útion és módon kellett 
levennie ezt a terhet a vállalkozók vállairól, hogy meg tudja 
indítani a gazdasági javulás folyamatát.

A fogyasztási válságpolitika elvi jogosultsága tagadhatat­
lan, de lehetőségei korlátoltak és óvakodnunk kell attól, hogy 
közvetett termelésserkentő hatásától sokat reméljünk. Pedig, 
főként Keynes nyomán, ma már a polgári közgazdák is gyak­
ran túlozni szokták jelentőségét.

A válság — és konjuinkitúraelméletnek régi tétele, hogy 
a fogyasztási javak termelése a pangás alatt kevésbé zsugoro­
dik össze, mint a tőke javaké, míg fellendülés idején a fogyasz­
tási javak előállításának kibővítése erősen visszamarad a tőke- 
javaké mögött. Ez a tétel azonban ma már a tartós fogyasztási 
javak egyes termelési ágainak, mint az automobiliparnak az 
előretörésével, legalább is az Egyesült Álamokban, lényegesen 
módosult. Világosan kitűnik ez a Brookings Institution adataiból. 
1929-től 1930-ig, az árváltozások kiküszöbölésével és az 1929. 
évi árak alapulvételével, a tartós javak termelésének értéke 32 
milliárd dollárról 12.5 milliárdra, a nem tartós javaké pedig 
36.8-ről 31.2 milliárdra csökkent. A tartós fogyasztási és a tar­
tós emelési javak pedig hasonló magatartást tanúsítottak, 
amennyiben körülbelül egyenlő arányban hanyatlott a terme­
lésük.40 Az pedig jól ismeretes, hogy a személyszállító au tómo-

40 L. The Recovery problem in the United States, id. kiadvány
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bilok előállítása olyan vezetőszerepet játszott a prosperitásban, 
mint hajdan a vasútépítés és az elektromos ipar. A tartós fo­
gyasztási javak termelése tehát hasonló konjukturális szerepre 
tett szert, mint a tartós tőkejavaké.

Az 1925—29. időszakban a tartós javak termelésének leg­
magasabb évi átlaga a következő volt:

1925 - 29. évi legma­
gasabb termelés 

milliard dollárokban
tartós fogyasztási javak 
tartós termelési javak 
közületi és nyilvános jellegű építkezések

Eszerint a tartós fogyasztási javak előállítási értéke meg­
haladta a tartós tőkejavak előállítási értékét, Csaknem 
15 milliárdos összegéből pedig házépítésre 5, személyszállító 
automobilokra 4, és az egyéb javak csoportjára (bútorok, ház­
tartási gépek és berendezések, rádiók) 5.5 milliárd esett. A 
depresszió idején azután a termelés értékének hanyatlása 
— az árváltozások kikapcsolásával — több mint 90 % volt az 
új lakóházaknál, 70 % az automobiliparnál és alig több mint 
50 % az egyéb javaknál.

A tartós fogyasztási javak előretörése lényegesen fokozza 
a pangás kimélyülésének veszélyét, mert ezzel csökken a nem 
tartós fogyasztási javaknak, a hanyatló konjunktúra ejtőernyői­
nek viszonylagos jelentősége. Ehhez járul, hogy a tartós fo­
gyasztási javakat rossz konjunktúra idején a végsőkig hasz­
nálják, ami pl. az automobiliparban — az automobil 7—8 éves 
élettartamánál fogva — egy sajátos depressziós tényezőt jelent.

De térjünk vissza a technokrata-fogyasztói álláspontra. 
A^ hosszantartó pangás a kapitalisztikus piaci gazdaság leg­
súlyosabb hibája és ennek is legkirivóbb tünete a jószágmeg- 
semmisítés.41 Igaz, hogy a rentábilis destrukció korántsem új­
kori jelenség. A gazdaságtörténelem feljegyezte, hogy már a 
régi^ egyiptomiak is papiruszcserjéket pusztítottak el áremelés 
céljából és a rómaiak is ismerték már a crimen dardanariatust, 
a jövedelmező jószágmegsemmisítés bűncselekményét.42 A mo­
dern jövedelmező destrukció azonban szociális szempontból
Chapter VIII. Accumulated needs in durable goods, 177—232. 1. Megjegy­
zendő, hogy a Brookings Institution szerint „tartós“ alatt úgy a fogyasztói, 
mint a termelői javak csoportjánál a több mint 3 évig használható javak 
értendők. (178 1.).

41 Sokat idézett, és valóban nevezetes példa á brazíliai kávé, úgy­
hogy nemrégiben Sir Josiah Stamp sem átallotta újból rámutatni arra, 
hogy 1931 és 1934 között Brazíliában 27 millió zsák kávét égettek el, 
ami elegendő lett volna a világszükséglet két évi fedezésére.

L. Sir Josiah Stamp: The science of social adjustment. 1937. London

42 L. Frieda Wunderlich: Produktivität, Jena, 1926. 228. 1.

14.7
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139. 1.
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azért felháborítói* a réginél, mert olyankor kerül sor a jószág­
készletek megsemmisítésére, amikor a munkanélküliek tömegei 
nélkülöznek. De határozottan ki kell emelni, hogy a rentábilis 
értékmegsemmisítés még a legutóbbi végtelenül súlyos világ­
válság alkalmából is csak szórványos jelenség volt. Roosevelt 
példának okáért sokkal észszerűbben járt el, amikor 1933 telén 
a fölös sertéskínálatból közpénzeken 34 millió dollar erejéig 
5 millió sertést vásároltatott fel és átmeneti segélyképen ki- 
osztatta a munkanélküliek között.4'* A termelés korlátozása a 
kapitalisztikus válság- és konjunktúrapolitikának egy másik, 
kevésbbé éles, de ugyancsak sokat vitatott eszköze. Ne feled­
kezzünk meg azonban arról, hogy a termelés korlátozása 
éppen egy olyan fontos elsőrendű szükségleti cikknél, mint 
a búzánál, nem járt számottevő sikerrel. A nemzetközi búza- 
egyezmény, az 1933. évi londoni világgazdasági konfeicncia 
egyetlen eredménye, világviszonylatban csekély hatást gyako­
rolt és nem jogosítja fel a termelés korlátozásának híveit arra, 
hogy „valaha is hatályos nemzetközi együttműködésre szá­
mítsanak a nagy világpiaci termékek szabályozásánál V Külön­
ben is a legnagyobb szabású termelést megszorító programra, 
amely a világválság nyomában megfogamzott, t. i. az amerikai 
restrikciós terv, végeredményben nem a termelés csökkenté­
sére, hanem a művelési ágak részbeni megváltoztatására irá­
nyul, mert a felszabaduló szántóföldeknek takarmány termelésre 
fordítása irányoztatott elő.

Immár nem lehet szemet hunyni az előtt, hogy a magán- 
kapitalizmus a világválságból nemcsak kilábolt az 1932--33. 
években, hanem azóta kifejezett fellendülés is zajlott le, úgy­
hogy egy új ciklus van folyamatban. Ami pedig a válságok 
visszatérését illeti, a szocialista-technokrata kritikával azt a 
régi elvet kell szembeállítanunk, hogy nincs fejlődés zökkenés 
nélkül. A kapitalista túltermelésen pedig még mindig könnyebb 
észszerűen segíteni, mint a bolsevista termeléshiányon. A ma­
gántulajdoni tőkegazdaság minden hiányossága dacára is a leg­
termelékenyebbnek bizonyult a gazdaságtörténelmi fejlődés 
során és ez a rendszer ma már nem nézi ölhetett kézzel a gaz­
dasági bajokat, mert immár egy szintétikus rendszerré alakult 
át, a gazdasági liberalizmus és az állami beavatkozás szinté­
zisévé. A válság- és konjunktúrapolitika még sohasem próbálta 
olyan mélyreható eszközökkel orvosolni a kapitalizmus kinövé­
seit, mint a legutóbbi világválság alkalmából. Sokat tévedhetett, 
de jelentős eredményeket is ért el.

43 L. p. o. Fred Rogers Fairchild és mások: A description of the „New 
Deal“, revised ed. New-York 1935. 81. 1.

44 L. A. S. J. Basler: The Twilight of American capitalism, an 
nomic interpretation of the New Deal, London. 1937. 166. 1.

eco-
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A technokrácia magánkapitalizmus ellenes felfogásának 
gyökeire! részben közösek a szocia ista-kommunista kritikáéval. 
Ezt éppen az amerikai technokrata mozgalom szellemi atyjá­
nak, Veblennek az egyénisége bizonyítja a legmeggyőzőbben. 
Amerikában megoszlik ugyan a vélemény afelől, hogy Veblen 
a magántulajdoni rendnek polgári vagy szocialista-kommunista 
bírálója-e? A magunk részéről mindenesetre azokhoz csatlako­
zunk, akik benne a magánkapitalizmus elvi ellenségét látják. 
A magántulajdoni rendnek ez kivételesen szellemes szociológiai 
kritikusa tevőleges reformjavaslatokat nem terjesztett ugyan 
elő, de a szocializmusra nézve a kihagyás módszerével dolgo­
zott. Míg a magánkapitalizmus hibáit egytől egyig pellengére 
állította, addig a szocialista-kommunista ideológiához sohasem 
nyúlt hozzá. Ott húzódott az meg hallgatagon müvei hátteré­
ben, még akkor is, amikor irokonszenvének nem adott nyílt ki­
fejezést. Kifejezetten is kicsendült azonban ez a rokonszenv a 
kommunismusról élete alkonyán irt cikkéből.45 46 De az utópiszti­
kus szocializmussal való eszmeközössége közvetve már egy 
jóval régibb keletű alapvető megkülönböztetéséből, a gépi ter­
melési folyamatnak az üzleti vállalkozással való éles szembe­
állításából is kitűnik.40 Ezzel Veblen kettészelte az indusztria- 
lizmus reálgazdasági és pénzgazdasági oldalát, abban a Íriszem­
ben, hogy a jó oldalt a rossz nélkül is változatlanul életben 
lehet tartani. A jó pedig az indusztrializmus. Övé mindaz, ami 
a gazdasági és technikai haladás előnye. Övé a termelékenység 
emelkedése, amelynek teljes kiaknázását csupán a nyereség­
vágytól hajtott bűnös pénzrendszer gátolja meg. Ez a kizsák­
mányoló pénzrendszer akadályozza meg azt, hogy a termelés 
célja a reálszükségletek kielégítése legyen és ilymódon közvet­
lenül a fogyasztók javára váljanak a technika vívmányai. Hogy 
a nyereség lehetőségének kizárásával a magántulajdon és az 
egyéni kezdeményezés, a termelékenységnek ez a két fontos 
erőforrása elapadna, az őt nem aggasztja. Mi más ez, mint a 
régi utópista szocialista tannak egy újabb változata?

Már most a technokrácia nemcsak válságok idején kor­
holja a magánkapitalizmust azért, mert termelőerőinek egy 
része nincs kiaknázva, hanem azt a vádat is emeli ellene, hogy 
még a fellendülés idején is csak hiányosan tudja kihasználni 
termelési képességét. A technokraták pedig nemcsak mindezen 
bajok megszüntetésére vállalkoznak, hanem1 amellett még a ter-

45 L. Thornstein Veblen: „Bolshevism is a menace — to whom?“ c, 
értekezését az „Essays in our changing order“ c. kötetben, New-York 1934 
399. 1. köv., különösen 414. 1.

A cikk eredetileg a The Diai című folyóirat 1919 febr. 22. számában
jelent meg.

46 L. Thornstein Veblen: The theory of business entreprise, New-York 
1910. (eredetileg 1904.) 5. 1. köv. és 20. 1. köv.
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melékenység páratlan fokozását is Ígérik és mindennek ellené­
ben csak egy kikötésük van és pedig az, hogy a pénzemberek 
kezéből a mérnökök kezébe kerüljön a gazdasági élet vezetése. 
A technokrata bőségszairúja (abundance, plenty) azután lénye­
ges fokozati különbségeket tüntet fel a nemzeti jövedelem kiadós 
emelésétől kezdve a gazdasági eldorado határáig. A technokra­
ták tanait sokan szétszedték már. Nemrégiben azután igen 
szemléltetően foglalta össze és egészítette ki az ellenérveket 
Josiah Stamp.47 Rámutat először is tárgyi tévedéseikre. így 
az öntött vas termelési lehetőségeit harmincszorosán túlbecsül­
ték, az amerikai malomipar pedig az általuk elegendőnek tar­
tott 17 ember helyett 27.000 munkást foglalkoztat. A gépipari 
termelés nagy térhódítása dacára Amerikában a foglalkozta­
tottság aránya a 10 éven felüli lakosságnál alig változott szá­
zadunk első három évtizedében. 1900-ban ugyanis 39 5 %, 1930- 
ban pedig 39.7 % volt ez az arány. De a 1 egf igyelemreméltób­
bak Stampnek a technikai és gazdasági termelési képességéről 
szóló fejtegetései, amelyek élénk fényt vetnek arra, hogy az 
ú. n. fölös termelési kapacitás egyrészt erőtartalékot jelent, 
másrészt pedig gyors gazdasági és technikai fejlődés súrlódá­
sok nélkül nem képzelhető el.

Valahányszor a termelés és a fogyasztás összhangja sú­
lyosan megbomlik, mindig újból kísért az a gondolat, hogy a 
termelést a fogyasztók jogos szükségleteinek közvetlen kielégí­
tése érdekében gyökeresen át kell szervezni. Valóban sok a 
teendő ezen a téren, az igazi szükségleífedezeti elv azonban 
alighanem csak Owen szövetkezeti közösségeinek migvalósu- 
lásával ölthetne testet, mert ezek a közösségek a termelő és 
fogyasztási szövetkezeti funkciók egyesítésével a kettő között 
fennálló érdekellentéteket kikapcsolnák.48 De ezek a zárt házi- 
gazdaságra emlékeztető önálló alakulatok legfeljebb kisipari 
termelési viszonyok között képzelhetők el bizonyos mértékben, 
de nagyfokú technikai és gazdasági megosztásra alapított nagy­
ipari termelés mellett szóba sem jöhetnek.

A szükségletfedezeti elv egyike a legnépszerűbb elvek­
nek. Nincs olyan társadalombölcseleti irány, amely azt ne 
akarná a maga számára kisajátítani. Végeredményben a ma­
gánkapitalizmus is a fogyasztók javára berendezett gazdaság­
nak tekinti magát, ezt az elvet azonban tagadhatatlanul a ter­
melés uralkodó szerepe révén próbálja megvalósítani. De a 
kapitalizmust bíráló minden irány, az igazi szövetkezeti irány-

47 L. Sir Josiah Stamp: id. munka Chapter ILI. The calculus of 
plenty, 105—146. 1.

48 L. A. AÍ. Carr-Saunders és mások : Consumers’ co-operation in 
Great Britain, an examination of the British Co-operative movement, 
London 1938. 28. 1.
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tói kezdve a 100%-os tervgazdaságig mind azt hirdeti, hogy a 
magánkapitalizmus nyereségszerzési elvének részbeni vagy 
egészben! kiszorításával a szükségletfedezeti, elvet fogja dia­
dalra juttatni és ezzel közvetlenebbül és gazdaságosabban fogja 
kielégíteni a társadalom reálszükségleteit, közelebb hozva egy­
máshoz a termelőt és a fogyasztót. A termelésnek a fogyasz­
tástól való elkülönülése azonban ma már nem is a magántulaj­
doni rendnek, hanem a nagyfokú gazdasági és technikai munka- 
megosztásnak a folyománya. Mihelyt differenciálódott a gazda­
sági élet, bármi legyen is a szervezeti elv, bizonyos fokig 
elkerülhetetlen a súrlódás a termelés és a fogyasztás különvált 
szektorai között.

S
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IL
Tárgymutató: A fogyasztás irányítása. 1. A liberális irányítás. 

2. A fogyasztók önsegélye. 3. A fogyasztás közületi irányítása: a) a nem­
zeti szociálizmus gazdasági meggyőzése ; b) Roosevelt kísérletének fogyasz- 
láspolitikai vonatkozásai.

II/l. A gazdasági liberalizmusnak egyik alapvető tétele 
a fogyasztás szabadsága. Ez a tétel nem egyéb, mint q libera­
lizmus nemleges gazdaságpolitikai felfogásának egyik kiága­
zása. A gazdasági szabadság rendszere a fogyasztás területén 
is ki akarja zárni, vagy legalább is a lehető legkisebb mértékre 
akarja szorítani az állami beavatkozást. De láttuk, hogy ez 
mindössze annyit jelent, hogy a liberalizmus a társadalmi erők 
„szabadi“ játékára bízza a fogyasztók választásának determiná- 
lását. A meghatározó tényezők közül pedig a gazdasági a ve­
zető tényező. A fogyasztókat a gazdasági szabadság rendszere 
mellett elsősorban a magánvállalkozók irányítják. Ezt az irányí­
tást nevezzük a magunk részéről a fogyasztók liberális irányí­
tásának. Az Egyesült Államokban G. B. Dibblee becslése szerint 
a^ reklám és a szervezett eladás döntően befolyásolja a fogyasz­
tók vásárlásainak felerészét.49 A dirigált fogyasztási cikkek kö­
zött foglalnak helyet a divatcikkeken kívül a technika komoly 
vívmányai is, de ott szerepelnek olyan ártalmas cikkek is, mint 
a hamisított élelmiszerek és a kuruzslószerek.

A gazdasági liberalizmus virágkora, amely a múlt szá­
zadban a hetvenes évekig tartott, a fogyasztó irányítása tekin­
tetében bizonyos fokig eltért a feudális kapitalizmus azt követő 
korszakától. Ezek az eltérések a megközelítően szabad és a 
monopolisztikus verseny sajátos természetéből fakadnak. A kü­
lönbségek azonban részben csak fokozatlak, mert a szabad és a 
monopolisztikus verseny közös eszközöket is alkalmaz. Elvileg 
egy tekintetben üt el a verseny két faja egymástól éspedig ab­
ban, hogy a gazdasági élet monopolizált körzetében az árver-

49 L. Warren C Waite: id. munka 132. 1.
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seny háttérbe szorul a verseny nem árszerű formáival (non- 
price competition) szemben. Ezzel fellépett „az árak torzítása4 
és az új jelenség élénk visszatetszést szült a fogyasztók köré­
ben az oligarchikus liberális irányítás ellen. Főként erre vezet­
hető vissza, hogy a fogyasztás kérdése iránt a monopolkapita­
lizmus korában nagyobb érdeklődés nyilvánul meg, mint az­
előtt. Ami azonban a nem árszerű versenyt illeti, ebben a vonat­
kozásban már csak fokozati különbségek mutatkoznak. Erre itt 
nem térhetünk ki részletesen, már csak azért sem, mert más he­
lyen kívánunk közelebbről foglalkozni a szabad és a monopo- 
lisztikus verseny között fennálló eltérésekkel. Ennélfogva rövi­
den csak a következőkre utalunk. A nem árszerű verseny egyes 
válfajai, mint a minőségi és a divatverseny s az eladások ser­
kentése, hirdetés, utazók, hivatásos eladók és különböző kedvez­
mények útján a liberalizmus fénykorában is jól ismeretes volt. 
Ezek a versenyformák az árszerű verseny háttérbeszorulásával 
csupán előtérbe nyomultak. Szélsőségesnek nevezhető tehát az 
a felfogás, amely egyedül a monopolkapitalizmust akarja fele­
lőssé tenni a fogyasztó irányítása körül tapasztalható vissza­
élésekért. Pedig ez a nézet az amerikai irodalomban meglehe­
tősen el van terjedve, ami annyiban érthető, hogy a hamisítatlan 
liberalizmus híveinek malmára hajtja a vizet.

A termelők a fogyasztókért versengnek a piacon. A ver­
seny minden tökéletlensége közgazdasági erőpazarlást jelent, 
amely végső fokon a társadalomgazdasági fogyasztást csor­
bítja. A közgazdasági pazarlás különösen a tisztességtelen ver­
seny egyes fajaiban ölt testet. Ezen visszásságok ellen a végén 
már a liberalizmus is kénytelen volt felvenni a harcot. Nem aka­
runk az élelmiszerhamisításról beszélni, amely elvégre is tör­
vénybe ütközik. De ifit van példának okáért a reklám valódi­
ságának kényes kérdése. Ezen a téren még erős állami beavat­
kozással is aligha lehetne érvényt szerezni a valódiság elvének. 
Ez azonban már a fogyasztás közületi irányításának a körébe 
vág, amiről később lesz szó.

II/2. A fogyasztás liberális irányításához világnézeti szem­
pontból a fogyasztók autonóm szervezkedése, az önsegély áll a 
legközelebb, viszont kétségtelen, hogy eddigelé a fogyasztás 
irányításának ez az ága tudta a legkevesebb sikert elérni. Vi­
lágnézeti szempontból nyilván- azért fér meg még leginkább a 
szabadelvű irányítással, mert a fogyasztók egyesülései, a fo­
gyasztók szervezkedésének hagyományos nehézségeinél fogva, 
nem veszélyeztethetik a magánkapitalista rendet, nem válhat­
nak állammá az államban, mint a munkások szakszervezetei és 
a nagyvállalatok tömörülései. Tudvalevő dolog, hogy a fogyasz-

i50

50 L. Heller Farkas: Áralakulás és nemzeti jólét, Közgazdasági Szemle 
LVIII. évf. 77. k. 6—8. sz. 1934. 328. 1.
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tok összefogása még leginkább a szövetkezeti mozgalom terén 
tud eredményeket felmutatni, de a fogyasztási szövetkezetek 

jelentős fejlődésük dacára is — a kiskereskedelmi forgalom­
nak még mindig szerény hányadát bonyolítják le úgy nálunk,51 
mint a legtöbb külföldi államban. ~ A fogyasztási szövetkezetek 
közül is csak azok felelhetnek meg igazán céljuknak, amelyek 
a vásárlási visszatérítés elvi alapján állanak, mert csakis ebben 
az esetben csökkentheti a szövetkezet a nyerészkedést a végső 
fogyasztó érdekében. A céljuknak megfelelő szövetkezetek 
dig megőrizték ,,a becsületes kereskedés és a jó minőség“ 
ményét, sőt „a demokratikus ellenőrzés“ megvalósítására is tö­
rekedtek, de ebbeli törekvéseiket nem mindig koronázta siker.55 
Ez is amellett szól, hogy a fogyasztók nem nélkülözhetik a kö­
zülietek védelmét.

Már most gazdasági szempontból a szövetkezet sohasem 
semleges, mert a mindenkori gazdasági rendbe kell beillesz­
kednie. Ebben a tekintetben nincsen különbség a liberális és az 
etatisztikus rend között. Ha azután a fogyasztási szövetkeze­
tek a gazdaságin kívül más célokat, különösen politikai célokat 
is követnek, ami a munkás-szövetkezeteknél gyakran előfordul, 
akkor már eltávolodnak a fogyasztók érdekeinek szolgálatától. 
A politikai semlegesség megszegése azonban csak az alkotmá­
nyos többpártrendszerű államban merül fel mint probléma. Egy- 
pártrendszer mellett a politikai betagolódás éppúgy előfeltétele 
a szövetkezeti létnek, mint a gazdasági. Nemcsak a szövetke­
zeti szocializmus, hanem kisebb mértékben a kapitalista-szociál­
politikai szövetkezeti irány is túlzott reményeket fűzött a fo­
gyasztók megszervezéséhez. A magunk részéről kapitalista- 
szociálpolitikai szövetkezeti mozgalomnak nevezzük a tiulajdon- 
képeni szövetkezeti mozgalmat, amelyet a szövetkezeti iroda­
lom egyszerűen szociálpolitikai mozgalom gyanánt szokott meg­
jelölni. 1 Ez azonban nem egészen fedi a tényállást, mert a kapi­
talizmus visszásságainak enyhítése csak egyik célja a szövet­
kezeteknek, a másik a tőkeegyesítés, a kapitalisztikus nagybani 
termelés előnyeinek biztosítása — a kisemberek részére. Hogy

pe-
esz-

■a György Ernő becslése szerint Magyarországon 1936-ban a Hús­
kereskedelmi forgalom 5%-át bonyolították le a szövetkezetek.

L. György Ernő: A termelőtől a fogyasztóig, a kereskedelmi árrés 
problémája. Budapest, 1937. 29. 1. köv.

55 így Németországban a kiskereskedelmi forgalomnak 4.4%-a, Fran­
ciaországban pedig 1 %-a esik a fogyasztási szövetkezetekre, viszont An­
gliában 1/e, Svédországban és Dániában pedig 1,/5 a fogyasztási szövetkeze­
tek kvótája.

L. Ihrig Károly: A szövetkezetek a közgazdaságtanban, Budapest, 
1937. 47. 1. köv.

1,3 L. A. M. Carr-Saunders és mások: id. munka, 47. 1.
54 L. szerző ismertetését Ihrig KároJynak „A szövetkezetek a közgaz­

daságban“ (Budapest, 1937.) c. könyvéről, Közgazdasági Szemle LXII. évf. 
81. kötet, 5—6. szám. 1938. 473. 1. köv.
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ez a kisemberek gazdasági érdekében történik, az feltétlenül 
egy demokratikus vonást kölcsönöz a szövetkezeti kapitaliz­
musnak, de nem változtat azon, hogy a szövetkezeti tőkeegye­
sítés elve homeopatikus gyógymód a magánkapitalizmus bajai­
val szemben. Az igazi szövetkezeti mozgalom ezek szerint 
csakis a magánkapitalista renden belül mehet végbe. Remélhet­
jük-e azonban, hogy a szövetkezeti mozgalom a fogyasztók 
olyan arányú megszervezésére fog vezetni, hogy gazdasági és 
politikai súly tekintetében vetélkedni fognak a nem-szövetke­
zeti vállalatok egyesüléseivel? Erre határozottan nemmel vála­
szolunk. Igaz ugyan, hogy a nagyüzemi forma tért hódít még a 
fogyasztási szövetkezetek között is; amint Digby mondja, „a 
szövetkezeti üzlet ma már big business, 
nem folyik az, hogy a koncentrációs irányzat olyan arányú 
lenne, hogy önműködőleg monopolisztikus helyzetet teremt­
hetne. Ihrig Károly például azon a nézeten van, hogy állami tá­
mogatás nélkül a szövetkezetek monopóliumra nem tehetnek 
szert56 és hozzátehetjük, hogy ez is csak nagyszabású állami 
támogatás mellett képzelhető el. Amellett Ihrignek előbbi meg­
állapítása nem is a fogyasztási, hanem az értékesítő és termelési 
szövetkezetekre vonatkozik, ami mindenképen indokolt, mert 
főleg utóbbi kategóriáknál lehet monopóliumról szó. Ehhez já­
rul, hogy minél inkább terjed a szövetkezeti mozgalom, annál 
inkább csökken — magánkapitalista rend mellett^— az állami 
támogatás lehetősége, sőt ez a tétel még egy középfokú irányí­
tott gazdaságra nézve is alighanem helytálló. Minél erősebben 
terjed tehát az igazi szövetkezeti mozgalom, annál jobban meg 
kell edződniök a szövetkezeteknek a gazdasági versenyben. De 
tegyük fel, tisztán elméleti eszmefuttatás céljából, hogy a szö­
vetkezeti mozgalom általánoséi. Ilyen fejlődés csak bizonyos 
koncentrációval karöltve mehetne végbe. Minél nagyobb azon­
ban a szövetkezeit üzemnagysága, annál inkább kapitalisztikus 
nagyvállalattá lesz, ami a szövetkezeti szociálpolitikai eszme 
szempontjából nem minden tekintetben megnyugtató jelenség. 
De a gazdaságtörténelmi fejlődés azt bizonyítja, hogy még a 
nagyipari tömörülés is csak a legritkább esetben csúcsosodik ki 
nemzetgazdasági vagy éppenséggel világgazdasági monopólium­
ban, úgyhogy a feudális kapitalizmust nem a teljes egyedárú- 
ság, hanem a monopolisztikus verseny jellemzi. A szövetkezeti 
mozgalom terén pedig a monopolisztikus tömörülésnek semmi 
esetre sincsenek nagyobb esélyei, sőt feltehetőleg kisebb esélyei 
vannak, mint a nagyipar terén. Az egyszövetkezet még kevésbbé 
valószínű, mint az egykartell, vagy az egytröszt. A nagyszö­
vetkezetek statisztikája pedig jó adalékokat szolgáltathat ugyan

55 L. Margaret Digby: Producers and consumers, a study in co-ope­
rative relations, second ed. revised and enlarged, London, 1938. 236. 1.

56 L. Ihrig Károly: id. munka 478. 1.

6 4 55 Ebből azonban még
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a fogyasztás mérvére nézve, de ez a tájékoztatás a gazdasági 
egyensúly biztosítása szempontjából aligha számíthat nagyobb 
sikerre, mint a kartelistatisztika vagy a nagy áruházak statisz­
tikája. A szövetkezeti kartellek közül pedig a termelőiek min­
den bizonnyal sokkalta nagyobb súllyal bírnának, mint a fo­
gyasztásiak.

A magánkapiitalizmus rendszere mellett — és csak ez a 
rendszer ismer igazi szövetkezetei, a szövetkezeteknek a kapi- 
talisztikus vállalatokkal és egymással versengniük kell, ha nem 
akarnak a gazdasági küzdelemben alulmaradni. Soha sem sza­
bad megfeledkezni arról, hogy a szövetkezet csak befelé lehet 
altruista, kifelé azonban kapitalisztikus vállalat, a piaci gazda­
sági rend egyik alkateleme. Ha az évszázados fejlődés során a 
versenyben megedzett szövetkezetek túlsúlyra is tennének 
szert a részvénytársasági formában működő vállalatokkal szem­
ben, ami ezidőszerint pusztán egy elméleti fikció, akkor is to­
vább tartana a gazdasági harc a szövetkezetek között, mert 
verseny nélkül nincs piaci gazdaság. A szocialista-kommunista 
szövetkezetek voltaképen közüzemek és pedig főként termelő­
üzemek, mert a kommunizmus is — a marxista programúihoz 
híven — mégiscsak nem a fogyasztásnak, hanem a termelésnek 
a kollektivizálásával kezdte meg céljai megvalósítását. A bolse­
vista Oroszországban a fogyasztók önsegélyéről nem is lehet 
komolyan beszélni.

Az igazi, önsegélyen alapuló fogyasztási szövetkezeti moz­
galom eredményei tehát általában véve számottevők, de nagy­
arányúnak azért nem nevezhetők. A nagyobb siker elérésének 
akadályaira^ már részben rámutattunk, amidőn a fogyasztók 
megszervezésének hagyományos nehézségeire utaltunk. Köze­
lebbről ezek az akadályok a következőképen jellemezhetők. A 
fogyasztó a gazdasági életnek legnagyobbszámú, de egyben leg­
inkább szétszórt és legjámboirabb alanya. A fogyasztó nem szak­
ember, mert az érdeklődése körébe eső javak száma oly nagy, 
hogy komoly szakismeretre legfeljebb elenyészően kevés árú­
nál tehet szert. Amellett fogyasztói minőségében fennálló érde­
kei rendszerint háttérbe szorulnak termelői vagy társadalmi 
érdekeivel szemben, mert a termelés a nincsteleneknél a létfenn­
tartás alapja, a vagyonos elem pedig többnyire méltóságán alu­
linak tartja fogyasztói érdekei feszegetését. A fogyasztás gaz­
daságtana joggal hangsúlyozza, hogy mivel a kisember érdeke 
túlnyomórészt a létfenntartási javak köré csoportosul, ő tart­
hat számot a fogyasztók érdekeinek valódi képviseletére. Ez 
azonban nem változtat azon, hogy, mint a létfenntartás alapja, 
a jövedelemszerzés az első és csak azután kerülhet sor a jöve­
delem helyes felhasználásának kérdésére. A fogyasztók szer­
vezkedése tehát nem olyan fenyegető veszély a termelők szá­
mára, amint azt egy amerikai fűszeres szaklap (The Interstate
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Grocer) feltüntette, amidőn egyízben azzal a leplezetlen intelem­
mel fordult olvasótáborához, hogyha „ők (t. i. a fogyasztók) tel­
jesen meg lesznek szervezve, a mi jelenlegi kicsinyben!, nagy­
bani eladási és termelési rendszerünket alighanem szét fogják 
robbantani.u 57

A fogyasztók együttműködésének többi fajai közül régi 
keletű a fogyasztók bojkottja, illetve sztrájkja is. Újabban a vi­
lágválság nyomában Amerikában több ilyen bojkottmozgalom 
zajlott le.57 58 59 60 Közülük a legnevezetesebb az 1935 nyarán lefolyt 
sztrájk volt, amely a magas húsárak letörésére Detroitiról in­
dult ki és csakhamar átcsapott az Egyesült Államok többi nagy­
városára is. A siker azonban csak átmeneti volt. A fogyasztók 
különben is csak ritkán, főként rendkívüli áremelkedések esetén 
szoktak együttesen fellépni és akkor is csak az alsó osztályokra 
szorítkozik az összefogás. A fogyasztói minőségben való harc. 
sokszor még a demokratikus Amerikában sem megy előkelő 
foglalkozás gyanánt számba, mert a szűkös anyagi viszonyok 
jele. Vannak azonban a fogyasztói harcnak olyan fajai is, ame­
lyek nem járnak a társadalmi lenézés veszélyével. Ilyen példá­
nak okáért az a mozgalom, amely az Egyesült Államokban az 
élelmiszerhamisítás törvényes megrendszabályozására indult 
meg és 1906-ban sikerre is vezetett. De már egyes későbbi kí­
sérletek a Federal Pure Food and Drug Act szigorítására a fo­
gyasztók szervezettségének hiányán és a termelői érdekeltsé­
gek politikai befolyásán meghiúsultak.;,il Egy további érdekes 
amerikai példa a Consumers’ Research nevű szervezet, amely 
1929-ben alakult meg F. J. Schlink vezetése alatt, aki Stuart 
Chase mellett társszerzője a „Mit ér a pénzed" című, nagy port 
felvert munkának. A fogyasztók kutató intézetének nem nyere­
ségszerzés, hanem a végső fogyasztó elfogulatlan tájékoztatasa 
a célja. A hangja igen harcias. Nyomatékosan követeli a magán­
kapitalista rend fogyasztási visszásságainak kiküszöbölését, de 
nem ezen a renden kívül, hanem azon belül. Az intézet évente 
egy összefoglaló jelentést és több havi kiegészítő jelentést ad 
ki. Előfizetőinek száma 1937 elején 55.000 körül mozgott. Stuart 
Chase és Schlink elgondolásának megfelelően főként a több­
fokozatú védjegy (Grade labeling) rendszerével akarja biztosí­
tani az árúk jó minőségét.*’" Az elgondolás annál is inkább jó­
zan, mert nem válogatás nélkül akar szabványosítani, hiszen 
példának okáért a ruházkodást, a lakást és a lakásberendezést

57 L. Charles S. Wyand: id. munka 383 1.
58 L. Charles S. Wyand: id. munka 388. 1. köv.
59 L. Charles S. Wyand: id. munka 299. és 387. 1.
60 L. Stuart Chase és F. J. Schlink: Your Moneys Worth, a study 

in the waste of the consumer’s dollar, New York, Reissued Nov. 1936, külö­
nösen 168. 1. köv., 183. köv. és 261. 1. köv. E munka eredetileg 1927-ben 
jelent meg.
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nem akarja túlzottan leegyszerűsíteni s általában a fényűzési 
es esztétikai jellegű javak szabványosítását csak a bennük rejlő 
hasznossági elemekre kívánja korlátozni. A fogyasztók kutató 
mtezeite már most védjeggyel ellátott árúkat ajánl a vásárló kö­
zönségnek és e célra részben saját laboratóriumokat is tart fenn. 
A termelők és kereskedők persze gyakran élnek azzal az ellen­
vetéssel, hogy a többfokozatú védjegyrendszer a közönséget 
arra készteti, hogy csak a legjobb minőségű árút vásárolja, mert 
az alsóbb fokozatúakkal szemben nem viseltetik bizalommal, 
fcz az érv^ azonban nem meggyőző, mert a kisebb jövedelmű 
fogyasztorétegeknél az ár szerepe a döntő, az pedig csak előny­
nek tekinthető, ha az alsóbb fokozat is bizonyos minőségért sza­
vatol. A kereskedők ellenszenve egyébként könnyen érthető, 
mert védjegyes árúknál mozgási szabadságuk sokszor teljesen 
elvesz.

Mindenképen egészséges az a gondolat, hogy a szabvá­
nyosítás, a márkázás és a védjegyoltalom előnyeit ne csak a 
termelők, hanem a fogyasztók is közvetlenül és fokozottabb 
mértékben élvezzék. Különben is e irészt egy már meglévő fej­
lődési irányzat alátámasztásáról van szó. Itt az amerikai szö­
vetségi állam jár elől a legjobb példával, mert a régi súly- és 
mértékügyi hivatal helyébe már 1901-ben a Bureau of Stan­
dards intézményét állította, amely az állami szállítók számára 
részletes előírásokat (specifications) készít és hatalmas lábú­
idtól iumi szervezetet tairt fenn.1,1 Ez a hivatal azonban vizsgá­
latainak eredményeit általában nem teszi közzé. Rajta kívül a 
legnevezetesebb állami szerv, amely hasonló irányú működést 
is fejt ki, a Bureau of Agricultural Economics ; amellett a Bu­
reau of Home Economics szerepe is igen figyelemreméltó. Az 
amerikai alsobbfokú közületek azonban többnyire messze el- 
maradnak az árúk ellenőrzése tekintetében a szövetségi állam 
mögött. Viszont egyes vállalati egyesülések is tevékenykednek 
a végső fogyasztó érdekében, ez azonban inkább csak kivételes 
jelenség. Ezenkívül autonóm szervezetek, mint háztartási in­
tézetek, állami egyetemek is folytatnak ilyen irányú műkö­
dést,de ez még mind csak egy csepp a tengerben. Az újabb 
keletű amerikai fogyasztói intézet a fejlődés meggyorsítására 
életrevalóan törekszik ugyan, de az a célkitűzése/hogy a fo­
gyasztó ne legyen többé a termelők tengeri malaca,61 * 63 túlságo­
san merész. Rendkívül sokat lehet tenni ezen a téren, de nem­
csak hogy a fogyasztók önsegélye, hanem még a legkíméletle­
nebb állami beavatkozás sem számíthatna teljes sikerre. A szük-

61 L. Stuart Chase és F. J. Schlink: id. munka 197 1 köv
Z L. Stuart Chase és F. J. Schlink: id. munka 218. 1. köv.

A Consumers’Research külön kiadványai között szerepelnek a kö­
vetkezőik is: A. Káliét and F.J. Schlink: 100,00a000 Guinea Pigs és J. B. 
Matthews: Guinea pigs ,no more.
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ségleti cikkek sokfélesége és gyors váltakozása, a fogyasztás 
decentralizáltságával karöltve, olyan nehézségeket támaszta­
nak, hogy a fogyasztó bizonyos fokig mindig a gazdasági élet 
kísérleti nyula lesz.

A fogyasztói szabad szervezetek közül jelentősek a női 
szervezetek is, mert a fogyasztási javak vásárlóinak nagy több­
sége a nők közül kerül ki. Az amerikai vásárlók között a nők 
arányszáma a Department of Commerce becslése szerint 85 % -ra 
tehető. Az ottani viszonyokról tehát valóban el lehet mondani, 
hogy a férfi keres és a nő költ ! Mit jelent ez a nemzeti jöve­
delem szempontjából? Az Északamerikai Unióban a nemzeti 
jövedelem az utolsó két évtizedben több ízben elérte a 75 mil­
liárd dollárt és ennek az összegnek a fele fogyasztási javak 
vételére szolgál. Az amerikai nők tehát, mint azt Pitkin meg­
állapítja, időnkint évi 32 milliárd dollárnyi vásárlásért felelő­
sek, — legalább is elvileg. Már most a női szervezetek, ame­
lyek a fogyasztás problémáival is foglalkoznak, különösen ott 
tudnak gyökeret verni, ahol fejlett szövetkezeti mozgalommal 
állnak kapcsolatban. Ez a helyzet például Angliában, ahol 
1935-ben a Women’s Co-operative Guild taglétszáma 70.000-re 
és fiókjainak száma 1.671-re rúgott. Ez a Guild pedig nemcsak 
a szövetkezeti eszme szolgálatában áll, hanem egy utal mint 
háziasszonyi szervezet is kivételes jelentőséggel bír.1'1 Megjegy­
zendő azonban, hogy a fogyasztás észszerűsítése a női szerve­
zetek részéről, sajnos, éppen ott várható a legkevésbbé, ahol 
talán a legtöbb a közgazdasági pazarlás, nevezetesen a divat­
cikkek terén. Laird becslése szerint az amerikai divatszeszélyek 
72%-a női ruházati cikkekre és díszítésekre esik, míg a férfi 
ruházati cikkeknél csupán 10%-os a ^részesedési arányszámA’ 
De a fogyasztás számos ágánál, elsősorban a táplálkozásnál 
még sokat lehet remélni a női mozgalom fejlődésétől. Ami az 
amerikai női szervezeteket illeti, azok kisebb tömegeket ölelnek 
fel, mint az angolok, mert az Északamerikai Unióban jóval ke- 
vésbbé fejlett a fogyasztási szövetkezeti mozgalom. Viszont lát­
tuk, hogy Amerikában a magánháztartástannak, amely tág érte­
lemben még a takarékosság és a biztosítás kérdésére is kiter­
jed, milyen előkelő hely jut az oktatásügy terén. Amellett fon­
tos szerepet játszik az egyetemi női szervezet, az American As­
sociation of University Women is, amely együttműködik a.z 
American Home Economics Association-nal.60 Utóbbi egyesü­
letben főleg a háztartástan tanerői és üzleti szakértői vesznek 
részt. Persze az üzleti szakértők részvétele a tárgyilagosságot

e* L, a. M. Carr-Saunders és mások: id. munka 237. 1. köv.
65 Donald A. Laird: What makes people buy, First ed. Fourth im­

pression, New York and London, 1935. 142. 1.
66 L Hazel Kyrk: id. cikk, Encyclopedia of Social Sciences, Vol. Vli.

1932. 428. 1.
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már veszélyesen csorbítja. Az egyesület, .amelynek külön folyó­
irata van, évi gyűléseivel kapcsolatban kereskedelmi kiállításo­
kat rendez, kiállítási díj ellenében. Bízvást leszögezhetjük tehát, 
hogy az otthongazdaságtani egyesület átmeneti alakulat a fo­
gyasztók liberális irányítása és önsegélye között. Wyand sze­
rint gyakorlati jelentősége csekély. Legfeljebb a rendszeres és 
szabad háztartási tanfolyamok útján befolyásolhatja némileg a 
fogyasztó választását. Az amerikai női egyetemi egyesület ter­
mészetesen méginkább akadémikus jellegű. Tevékenysége külö­
nösen arra irányul, hogy adatgyűjtést végez és az érdeklődő ta­
goknak felvilágosítást nyújt.67 * 69

A fogyasztók önkéntes megmozdulásának tekinthetjük a 
vegetairizmust is. Viszont, ha egyszer megindul egy ilyen moz­
galom, akkor csakhamar belekapcsolódik az üzleti reklám. Né­
metországban újabban a vegetáriánus mozgalmat a birodalmi 
partvezetőség feloszlatta és a Deutsche Gesellschaft für Lebens- 
refoirm-ba olvasztotta be. A feloszlatásra az adott okot, hogy a 
német vegetáriánusok a nemzetközi eszperantó mozgalommal 
gyanús kapcsolatokat tartottak fenn.

A német életreform-mozgalom09 a fogyasztók legneveze­
tesebb szervezete a harmadik birodalomban. Jellege félig közü­
leti és félig autonóm, mert a régi reformcélokat megőrizheti 
ugyan, de azokat összhangba kell hoznia a párt és az állam 
nemzeti célkitűzéseivel. A mozgalom világnézeti oldalára jel­
lemző programmjának az a része, amely szerint céljai közé tar­
tozik „a sok tekintetben veszendőbe ment természetes életrend 
helyreállítása“, ami lényegében egybeesik azzal a további köve­
telménnyel, hogy a nép élelmezése „egyszerű és a honi föld vi­
szonyainak megfelelő“ legyen. Reális gyakorlati programmja 
visszautasítja az egyoldalú táplálkozási formákat és a német 
önellátási harc keretébe beállított vegyes táplálkozási rendszer 
mellett foglal állást. Politikailag a mozgalmat a pártvezetőség 
irányítja. A népegészségügyi szaktanácsban külön előadója 
is van.

A fogyasztók önsegélyének jelentőségét általában óvato­
san kell megítélni. Számottevő fejlődési lehetőségek azonban itt 
is mutatkoznak úgy a fogyasztási szövetkezeti mozgalom, mint 
a női szervezetek és a fogyasztói intézetek kiépítése irányában.

II/3. a) A fogyasztás a gazdasági élet azon területeihez 
tartozik, ahol a beavatkozás számos vonatkozásban a legna­
gyobb mértékben jogosult, viszont a legnagyobb nehézségekbe 
ütközik. A fogyasztás decentralizáltsága a gazdaságstatisztikát 
és a gazdaságpolitikát egyaránt súlyos feladatok elé állítja.

67 L. Charles S. Wyand: id. munka 332. 1. köv.
1,8 L. Hermann Értei: Die Grundlagen der deutschen Volksernährung 

zugleich ein Überblick über Tagesfragen der Ernährung, 1938. 40. 1. köv.
69 L. Hermann Értei: id. munka 46. 1. köv.
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A fogyasztási javak körül elkövetett visszaélések, mint az 
élelmiszerhamisítás, hamis mértékek és súlyok használata, a 
gazdaságtörténelem ősrégi tapasztalatai közé tartoznak. A ka- 
pitalisztikus gazdaság legfeljebb új, kifinomult formákat termelt 
ki. Ezen a helyen persze csak elvi állásfoglalásról és a neveze­
tesebb újabb fejlemények megvilágításáról lehet szó.

Az élelmiszerhamisítás és a minőség rontása ellen a céh­
rendszer hathatósan küzdött. A liberalizmus azután a gazdasági 
szabadságot panacea-nak tekintette, de végül maga is arra 
kényszerült, hogy az élelmiszerhamisítások ellen határozottab­
ban lépjen fel és külön törvényeket hozzon a tisztességtelen 
verseny egyes fajainak megfékezésére. Ez a tény már magában 
véve meggyőzően bizonyítja, hogy a szabad versenynek meg­
vannak a maga jelentős hátrányai is. Korántsem akarjuk két­
ségbe vonni a szabadelvű gazdasági rendszer nagy előnyeit, az 
egyéni felelősséget és kezdeményezést, amelyet a magára ha­
gyott egyénre ránehezedő gazdasági kényszer állandóan ébren 
tairt. A magárahagyottság azonban a vagyoni erő arányában 
csökken és a gazdasági túlsúly könnyen politikai befolyással pá­
rosul. A gazdasági oligarchák azután a verseny nyomásának 
—saját iparágaikon belül 
kitéve. Ma már rég túl vagyunk azon, hogy szemet hunyjunk 
a magámkapitalizmus visszásságai előtt és ezeket a visszássá­
gokat nem lehet egyszerűen a monopolkapitalizmus számlájá­
nak terhére írni, mert azok egyfelől már a liberalizmus virág­
korában is jólismertek voltak, másfelől pedig a monopolkapita­
lizmus a virágzó liberalizmus gyümölcse, amelynek érési folya­
matát a vámvédelem legfeljebb meggyorsította. A monopolisták 
késhegyig menő versenye azután mindenesetre közvetlen indí­
tékul szolgált a tisztességtelen verseny szabályozására. A sza­
badelvű gazdasági rendszer csak ekkor, a múlt század nyolcva­
nas éveiben kezdte belátni, hogy a magánjog és a büntetőjog 
nyújtotta védelem nem elegendő, hanem külön törvényhozási in­
tézkedések szükségesek. Az első komoly lépés ezen a téren az 
amerikai antitiröszt-törvény, az 1890. évi Sherman Act volt. 
Azt követte az 1896. évi német törvény, amely a tisztességte­
len verseny ellen irányult. Azóta számos államban szabályoz­
ták a versenyt kartelltörvények, valamint a tisztességtelen ver­
seny elleni törvények alakjában.70 Az Egyesült Államokban ve­
tették fel azután azt a gondolatot, hogy külön szövetségi tör­
vény hozassék a tisztességtelen reklám ellen is. A reklámszak­
emberek pedig de facto külön ellenőrző bizottságokat állítottak

már csak egymás részéről vannak

70 L. Viktor Mattija: Die Reklame, Eine Untersuchung über Ankün­
digungswesen und Werbetätigkeit im Geschäftsleben, vierte, verb. u. erg. 
Aufl., München und Leipzig, 1926, 354. 1. köv.
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fel Amerikában,71 de működésük eredménye szerénynek nevez­
hető. Azóta az 1914-ben megszervezett Federal Trade Commis­
sion mint az antitrösztpolitika közigazgatási szerve a tisztes­
ségtelen verseny elleni küzdelem során harcot folytat a hamis 
reklám ellen is. Az eredmény azonban mindössze az volt, hogy 

. a durvább fajta reklámokat és kisebb vállalatok egyes jelenték­
telenebb hamis reklámjait sikerült kiküszöbölni.72

A reklám egyike a legfontosabb versenyeszközöknek és a 
verseny állandó korlátozása ma már a legtöbb gazdasági kultúr- 
államban meg van honosítva. Állandó, vagyis normális viszo­
nyok korlátozásáról beszélünk, nem pedig azokról a rendkívüli 
korlátozásokról, mint a devizagazdaságról, amelyek jórészt a 
világháború nyomában gazdasági kényszer hatása alatt: jöttek 
létre. A verseny állandó korlátozásai tekintetéiben azonban lé­
nyeges különbség van a liberális és az etatisztikus szabályozás 
között. Az első csupán a liberális gazdasági rend fenntartására 
irányuló korrektivum, a második már annak többé-kevésbbé lé­
nyeges módosítása.

Ha a versenynek, vagy egyes fajainak állami szabályozá­
sáról beszélünk, akkor mindig csak részleges etatizmust, tehát 
egy részben szabad, részben szabályozott rendszert értünk 
alatta. A korlátozott verseny egy vegyes versenyrendszer. A 
százszázalékos etatizmus, mint a bolsevizmus, elvileg nem is­
merhet még részleges szabad versenyt sem, mert a piaci gazda­
ságot teljesen ki akarja irtani. Számára a piaci gazdaság min­
den maradványa ellentmondás. Pedig ilyen ellentmondással ta­
lálkozunk éspedig nem is eggyel. Maga a híres stakhanovismus 
is egy kirívóan magánkapitalista módszer, mert hiszen magas 
anyagi ellenszolgáltatásban részesíti azt, aki az átlagot messze 
meghaladó munkateljesítményt végez. így Stakhanov fizetését 
tízszeresére emelték, amidőn 2—300 % -kai növelte az általa ki­
termelt szén mennyiségét és a stakhanovisták néha 2000 Rube­
les havi bért is kapnak akkor, amidőn a szakmunkások 3—400 
Rubel, a tanulatlan munkások pedig alig 100 Rubel bért húznak.73 
A béiregyenlőség feladásával a bolsevizmus bizonyos enged­
ményt tett a magánkapitalisztikus versenyelv számára. Az az­
után már nem lényegbeli különbség, hogy magasabb bérről, bér­
pótlékról, jutalomról vagy jutalékról beszélünk-e. Mihelyt nem 
tisztán a kommunista lelkesedés, hanem az egoisztikus anyagi

71 L. Robert S. Lynd, with the assistance of Alice C. Hanson: „The 
people as Consumers“ in „Recent Social Trends in the United States“, op. 
cit. Vol. II. 873. 1. köv.

72 Arthur Robert Burns: The decline of competition. A Study of the 
Évolution of American Industry, First edition. Second impression, New York 
iand London, 1936, 416. 1.

73 L. Paul Berline: „L’évolution économique et sociale en U. R. S. S.“ 
dans „Bilan du communisme“, Cahiers économiques et sociaux, publié sous 
la direction de Henry Peyret, Paris. Chapitre IV., 1937, 95. 1.
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érdek serkentő hatása is érvényesül, akkor már a szocialista­
kommunista eszmény súlyos csorbát szenvedett.

A versenyt tehát még a kommunizmus sem zárhatja ki 
teljesen. Hiszen a gazdasági verseny a szűkös anyagi javak elő­
teremtéséért folytatott küzdelem és mindaddig, amíg a gazda­
sági eldorádó álma valóra nem válik, ezt a küzdelmet minden­
nemű társadalomgazdasági rendben folytatni kell. A gazdasági 
küzdelemnek pedig két szélsőséges fegyvere van, az egyik a 
nyereségvágy mézesmadzaga, a másik Stalin kancsukája. A 
liberális és a kommunista rendszer két pólusa között azután az 
irányított gazdaság különböző fokozatai szerint a korlátozott 
verseny különböző fokaival állunk szemben. Láttuk egyébként, 
hogy ma már még a vezető liberális államokban is bizonyos 
fokig korlátozva van a verseny szabadsága.

A verseny etatisztikus rendezése terén a legérdekesebb 
fejlemény az 1933. évi német Gesetz über Wirtschafts Werbung, 
amely szerves kiegészítése az új német versenyrendszernek. 
Ennek a korlátozott versenyrendszernek az alapelvei a „Markt­
ordnungsgrundsätze der Reichsgruppe Industrie“ című kiad­
ványban vannak lefektetve. Nemrégiben a nemzeti szocialista 
gazdaság 1937-es évkönyve érdekesen világította meg ezeket 
az alapelveket. Ami a szerzési vágyat illeti, az „többé nem ér­
vényesülhet akadálytalanul, hanem a közjó érdekében meg­
fékezendő.“74 A közjó a vezető gazdasági elv. Eszközei a gaz­
dálkodó nevelése és „a gazdasági folyamat állandó ellenőr­
zése.“7" A nepizeti szocialista gazdasági jog a túlzott egyes 
reklám helyébe „a közösségi meggyőzést“, az árverseny he­
lyébe a „teljesítményversenyt“ helyezi és egyben a gazdálkodó 
alany kötelességévé teszi, hogy „a korlátlan önzés helyett... 
az üzemet az összesség szolgálatába is állítsa.“76 Az új német 
piaci rend azonban nincs még minden vonatkozásban egyenlő 
arányban kiépítve. A legteljesebb a birodalmi élelmezési rend 
megszervezése. Azután következik a kézmű. Ennélfogva csak 
az élelmezési rend van feljogosítva piacrendező intézkedések 
megtételére, míg a termelés egyéb területein (gewerbliche Wirt­
schaft) a csoporttagok átszervezése gazdaságilag elismert ön­
kormányzati testületekké nem haladt még annyira előre, hogy 
piacrendező jogosultsággal ruháztassanak fel.77 A harmadik bi-

74 L. Ottó Mönckmeier: Wirtschaftsrecht und Wirtschaftsgestaltung 
c. cikkét, Jahrbuch der nationalsozialistischen Wirtschaft, Herausgeber dr. 
Ottó Mönckmeier, 1937., I. Teil: Die nationalsozialistiche Wirtschafts­
ordnung, 17. 1.75’ U ü * id értekezés 29 1

76 L. Jahrbuch der nationalsozialistischen Wirtschaft, 1937., II. Teil: 
Das nationalsozialistische Wirtschaftsrecht, 505. 1.

77 L. U. o. 544. 1. Megjegyzendő, hogy gewerbliche Wirtschaft alatt 
a nemzeti szocialista gazdasági jog — szintétikus értelemben — az ipart, 
a kézműt, a kereskedelmet, a bankokat, biztosító intézeteket és az energia- 
gazdaságot is érti.
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rodalomban ugyanis a piaci rendnek két alkateleme van, a rendi 
szervezet és a szakszerű gazdasági szervezet. Míg a rendi szer­
vezet, mint jeleztük, a birodalmi élelmezési rend és a kézmű te­
rületén épült ki, addig a szakszerű gazdasági szervezeteknek, 
mint csoportoknak, kartelleknek és egyesületeknek az átszer­
vezése még folyamatban van.

A nemzeti szocializmus ezek szerint a korporativ szerve­
zetet legelőször ott valósította meg, ahol a testületi és minden 
egyéb szervezkedés a legnehezebb, t. i. a decentralizált mező- 
gazdaság terén. Ezért mondják sokan, hogy Darré agrárpoliti­
kája praekapitalisztikus vonásokat vitt bele az új német gazda­
sági rendbe.78 De ezt a felfogást nem lehet fenntartás nélkül el­
fogadni. Gondoljunk csak arra, hogy már a marxizmus német 
revizionista iránya is kimutatta, hogy a Marx-féle koncentrá­
ciós elmélet a mezőgazdaságra nem alkalmazható, mert ott a 
kisüzemek nemcsakhogy nincsenek pusztulásra ítélve, hanem 
egyes termelési ágakban életképesebbek a nagyüzemeknél. Már 
most a német agrárpolitika egyrészt a kisemberek fenntartá­
sára, másrészt a mezőgazdasági termelésnek a nemzeti önellá­
tás szolgálatába való állítására irányul. Az önellátásra való rá­
utaltságot már az 1931. évi nemzetközi hitelválság felidézte, 
amidőn a középeurópai államokat csaknem teljesen elzárta a 
külföldi hitelforrásoktól. Az önellátás, mint a világválság paran­
csoló követelménye azután párosult a nemzeti szocializmus 
autarkiás törekvéseivel. A hitlerizmus azonban korántsem he­
lyezkedik arra az álláspontra, hogy a világkereskedelmet szűk 
korlátok közé kell szorítani, sőt azt vallja, hogy szélesebb ala­
pokra kell helyezni, de tisztában van azzal, hogy ezen a téren 
milyen akadályokkal áll szemben.

A nemzeti önellátásért folyó nagy küzdelemben szüksé­
gessé vált a fogyasztó közületi irányítása és ezzel kapcsolat­
ban a magánvállalatok által való befolyásolásának korlátozása 
is. Az új német gazdasági meggyőzési rendszert és annak a ver­
senyrendszerhez való viszonyát Heinrich Hunke-nak, a Wer­
berat für die deutsche Wirtschaft helyettes elnökének alapvető 
munkája79 nyomán tárgyaljuk, míg a birodalmi élelmezési rend­
nek ezzel és a fogyasztáspolitikával összefüggő kérdései tekin­
tetében főként Hermann Érteinek, a német népélelmezés biro­
dalmi munkaközössége üzletvezetőjének már idézett könyvére 
támaszkodunk.

„A gazdasági meggyőzésről“ (Wirtschaftswerbung) szóló 
német törvény80 gazdasági felügyeleti szerv gyanánt az említett

78 L. Gaétan Pír ou: Essais sur le corporatisme, Paris, 1938. 78. 1.
79 Heinrich Hunke: Die neue Wirtschafts Werbung, eine Grundlegung 

der deutschen Werbepolitik, Gesetz und Wirtschaft, Bd. 4. Hamburg 1938.
80 A Wirtschaftswerbung-ot „gazdasági meggyőzéssel“ fordítjuk, 

már csak azért is, mert a Werberat különbséget tesz az üzleti meggyőzés
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Gazdasági Meggyőzési Tanácsot állította fel, amely a biro­
dalmi népfelvilágosító és propagandaminiszternek van aláren­
delve. A törvény első paragrafusa szerint gazdasági meggyőzés 
alatt minden nyilvános és magán meggyőzés, laphirdetés, ki­
állítás, vásár és a reklámügy értendő.

Hunke szépen fejti ki, hogy a hatásnak két ősi formája 
van, a „meggyőzés“ és a kényszer. Csak lassanként tudott útat 
törni magának az a felfogás, hogy a nemzeti szocializmus fel­
adata nem az üzletszerzés és a verseny eltörlése, hanem a ma­
gánkezdeményezés és a közjó szintézise. A meggyőzés nemcsak 
a kapitalisztikus gazdasági rend sajátossága, mert aki ezt az 
eszközt elveti, az csak a kényszer eszközéhez folyamodhat,ik. 
A gazdasági meggyőzésnek pedig két faja van, az üzletszerzés 
és a nyilvános vagy közgazdasági felvilágosítás. A közgazda- 
sági felvilágosítás úgy a magánérdek előmozdítására, mint a 
közgazdasági célok eléréséire irányulhat. A Gazdasági Meggyő­
zési Tanács szigorúan ügyel arra, hogy az üzletszerzés a köz- 
gazdasági felvilágosítás funkcióját ne sajátítsa ki magának, 
mert ez a politikai vezetés feladata. Ez annál inkább szüksé­
gesnek mutatkozott, mert sokan akartak politikai pártállásuk­
ból üzleti hasznot kovácsolni. Látjuk tehát, hogy a nemzeti szo­
cializmus milyen józanul ítéli meg a gazdasági küzdelem egoisz- 
tikus természetét. A romantikus ideológia ebben az esetben is 
csak szárnyakat ad egy igen reális beavatkozásnak. A roman­
tika realizmusa abban áll, hogy az utópisztikus anarchizmussal 
szöges ellentétben nem bízik az emberek természetes jóságában 
és bölcs belátásában, hanem az egyén irányítását és nevelését 
közületi feladattá teszi. Az nem jelent elvi változást, hogy ezt a 
korporativ rendszer útján akarja elérni, mert mind az olasz, 
mind a német testületi rendszer etatisztikus. A tiszta korporatiz- 
musnak, amely nemcsak az egyén, hanem az állam jogait is 
lenyesegetné, a jelen korban mindeddig nem sikerült a gyakor­
lati megvalósulás útjára lépnie. A hamisítatlan korporatizmusnak 
mindenesetre az lenne a legnehezebb problémája, hogy miként 
egyenlítse ki a hivatásrendi ellentéteket.

Figyelemreméltók Hunke megjegyzései a meggyőzés és a 
verseny szétválasztásáról. Az eddigi felfogás a meggyőzést, kü­
lönösen a reklámot, csupán a verseny egyik formájának tartja. 
Ezzel szemben a német szerző kiemeli, hogy a kettő nem azo-
(geschäftliche Werbung) és a nyilvános felvilágosítás között; utóbbit vagy­
lagosan közgazdasági felvilágosításnak is nevezi. A magunk részéről az 
üzleti meggyőzést „üzletszerzésnek“ hívjuk, míg a (nyilvános vagy közgaz­
dasági felvilágosítás kifejezést megtartjuk. A „meggyőzés“ mint az üzlet- 
szerzés és a közgazdasági felvilágosítás gyűjtőfogalma azért látszik cél­
szerűbbnek, mint a felvilágosítás, mert a reklám — különösen a gazdasági 
életben — gyakran összeütközésbe kerül a valódiság elvével. A meggyőzés 
kifejezésének elfogadásával tehát lemondunk arról, hogy a meggyőzést a 
tárgyi igazság nehezen megragadható fogalmával kössük össze.
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nos, de ha a valóságban együtt lép fel, elválaszthatatlan össze­
függésben áll egymással. Igaza van abban, hogy a meggyőzés 
a régibb eszköz, „az ősét her, amelyből a verseny világa képző­
dött és megszületett, az a médium, amelyen a versenynek át kell 
hatolnia.“ Emellett szól az is, hogy a monopolista — persze csak 
teljes egyedárúság esetén 
nélkülözheti a reklámot.

Közbevetőleg megjegyezve, a gazdasági reklámot még a 
teljesen központosító rendszer sem mellőzheti, mert felvilágosí­
tásokkal kell szolgálnia a javakról és a szolgálatokról. A ma­
gunk ¡részéiről mindenesetre szívesebben használnók a felvilágo­
sítás helyett
kanntmachung) kifejezést. Csupán annyit kívánunk hozzá­
tenni, hogy ez az ismertté tevés sokkal közelebb áll a „megis­
merkedés“, mint a „megismerés“ fogalmához. Önreklámmal 
azonban az életnek úgyszólván minden terén találkozunk, ez 
pedig már más lapra tartozik.

Hunke felfogására visszatérve — előbbi megállapításaival 
ellentétben — nem érthetünk teljesen egyet azzal a kifogásával, 
hogy a gazdasági meggyőzés kérdését igen gyakran egyol­
dalúan a fogyasztó befolyásolásának szempontjából szokás vizs­
gálni, holott az egyúttal a verseny kérdése is. Ezzel azért lő túl 
a célon, mert világos, hogy a fogyasztás irányításának fogalma 
a gazdasági verseny rendszere mellett mindig arra is kiterjed, 
hogy az üzletszerzés útján elhódítsa, vagy legalább is biztosítsa 
a vevőt az eladó versenytársakkal szemben.

A közgazdasági felvilágosítás legfőbb célja azután az, 
hogy a fogyasztókat a német önellátási harc számára meg­
nyerje. Evégett, amint azt Értei kifejti, példának okáért a biro­
dalmi és porosz élelmezési és mezőgazdasági minisztérium ha­
vonta közleményt ad ki arról, hogy mely élelmiszerek fogyaszt­
hatok nagyobb mértékben, hol kívánatos a fogyasztás színvona­
lának fenntartása és hol forog fenn korlátozásának szüksége. 
Ezek szerint a meggyőzés és a kényszer egymást kiegészíti. Az 
élelmezési és mezőgazdasági minisztérium havi közleményei 
irányelveket tartalmaznak a fogyasztás évszakok szerinti he­
lyesebb beosztására nézve is, már csak azért is, mert előfordult, 
hogy a vásárlóképesebb rétegek külföldről behozott primőröket 
fogyasztottak, viszont a későbbi időpontban kínált azonos vagy 
hasonló belföldi árú iránt nem mutatkozott megfelelő kereslet, 
minthogy akkor már hiányzott az újdonság varázsa. De ennél 
fontosabb az, hogy a közönség tájékoztatást nyer „az agrár- 
politika nagy vonalairól, a piaci rendről és minden az élelmezési 
kérdést érintő intézkedésről.“ Ebben a tekintetben főként az 
illetékes minisztérium, a birodalmi élelmezési rend, az agrár- 
politikai birodalmi hivatal, a birodalmi egészségügyi hivatal és 
a nemzeti szocialista párt népegészségügyi hivatala jönnek

kikapcsolhatja a versenyt, de nem

Matajával együtt — az „ismertté tevés“ (Be-
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szóba. Az élelmezési felvilágosítás összefogó szerve azonban az 
1933 közepén felállított Reichsarbeitsgemeinschaft für Volkser­
nährung, amelynek feladata egyfelől a hivatalos szervek egy­
séges véleményének kialakítása, másfelől pedig e vélemény ter­
jesztése. Utóbbi vonatkozásban útmutatással látja el a német 
női szervezeteket, a nemzeti szocialista tanítói szövetséget és a 
kereskedelem és a kézmű egyes ágazatait. A birodalmi népélel­
mezési munkaközösség ellenőrzést gyakorol azok felett az elő­
adók felett is (Rednerkontrolle), akik a népélelmezés körében vé­
geznek felvilágosító munkát.

A német önellátás érdekében megindított négy éves terv 
egy egyszeri hatalmas erőfeszítésnek tekinthető, fia ez az erő­
feszítés átütő sikerrel jár, akkor a meggyőzés és irányítás mun­
kája ezen a területen szűkebb keretek közé szorulhat, de fontos­
sága azért előreláthatólag továbbra is nagy lesz. Csökkenhet a 
jelentősége az esetben is, ha a harmadik birodalom külkereske­
delmi kapcsolatait lényegesen ki tudja bővíteni. Vannak azon­
ban a német gazdasági meggyőződésnek olyan vonatkozásai is, 
amelyek teljesen függetlenek az önellátási tervtől és az egész 
gazdasági renddel állandó szerves kapcsolatban állanak. Ilyen 
a reklám korlátozása egyfelől a versenytársakkal, másfelől a 
fogyasztókkal szemben. Itt a hagyományos tisztességtelen ver­
seny elleni küzdelem erőteljesebb folytatásával állunk szemben. 
Viszont az egy ténykérdés, hogy az üzletiszerzés korlátozása 
mennyiben válik a fogyasztó javára. Liberális rendszer mellett 
a reklám az egyik oldalon a termelékenységet csorbítja, a má­
sik oldalon viszont a verseny fokozásával a termelékenységet 
növelheti. Egy irányított piaci rendben a harmadik ténykérdés 
az, hogy a verseny részbeni kikapcsolását az irányítás nagyobb 
vagy kisebb sikerrel helyettesíti-e.

A gazdasági meggyőzés német szabályozása egyúttal a 
tisztességtelen verseny elleni erőteljes harc jegyében is áll. A 
nyereség korlátok közé szorítása kifejezetten céljai közé tarto­
zik. Említettük már, hogy a teljesítmény versenyt akarja bizto­
sítani. Maga Hitler utasította vissza azt a gondolatot, hogy az 
állami közigazgatás alapelvei át vitessenek a gazdasági életre, 
mert „ez a kezdeményezés halálával lenne egyértelmű“, már pe­
dig „a szabad élet épp olyan természetes, mint a természetben a 
harc.“ Erre támaszkodva Hunke először is leszögezi, hogy a 
gazdasági verseny, amely a legnagyobb teljesítményt váltja ki, 
nélkülözhetetlen az új gazdasági rendben, csakhogy annak er­
kölcsi akarattól, a nemzeti szocialista meggyőződéstől és sajá­
tos jogrendszerétől kell áthatva lennie. Egy másik helyen ezt 
akként fejezi ki, hogy a német piaci rend a magánkezdeménye­
zéssel teljes egészében számol, de rendet, haladást és világos­
ságot teremtett ; „nem béklyóbaverés, hanem az igazi szabad­
ság“ a célja. Persze mihelyt felmerül az a kétely, hogy melyik

■*-
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szabadság az igazi, akkor már a szabadság korlátozásával ál­
lunk szemben. Kisebb mértékben azonban ez még az ú.n. szín­
tiszta liberalizmus mellett sem volt elkerülhető.

A német gazdasági rend nem egy rejtély, amint azt gyak­
ran hangoztatják, hanem egy erősen szabályozott magánkapi­
talizmus, amely azonban a magánkezdeményezésnek is teret 
biztosít. — tía egyszer eltér a gazdasági rendi a szabadelvű nye­
reségszerzés elvétől, akkor nem marad más hátra, minthogy 
a szükségletfedezeti elv valamelyik változatát tegye magáévá. 
Már a minőségi oltalom is ezen a síkon mozog és a XIX. szá­
zad utolsó évtizedeiben már a szabadelvű gazdasági rendszer is 
kezdett ebben az irányban engedményeket tenni. Rámutattunk 
továbbá arra, hogy újabban az Egyesült Államokban a fogyasz­
tói szervezetek és a fogyasztás gazdaságtanának művelői mi­
lyen messzemenő követelményeket támasztanak a minőségi ol­
talom és a szabványosítás terén. A nemzeti szocializmus is hat­
hatós minőségi védelmet akar biztosítani. Itt nem arról van szó, 
hogy a minőségi termelést illetőleg abszolút összehasonlítá­
sokba bocsátkozzunk a lényegesen kedvezőbb természetadta 
gazdasági viszonyok között élő demokratikus államok és az ön­
ellátásért küzdő német birodalom között. Az azonban bizonyos, 
hogy a minőségi oltalmat az új német gazdasági rend intézmé­
nyesen fokozottabb mértékben vezette be, hiszen a teljesítmény- 
verseny azonos a minőségi versennyel. Az állam például az 
élelmiszereket illetőleg számos minőségi előírást (Gütevor­
schriften) állított fel a fogyasztó érdekében. Amellett az árúk 
osztályozását egységesíti, ami részben ugyancsak az élelmiszer- 
ellátás problémájával függ össze. Ezt azonban nem szabad olyan 
értelemben felfogni, mintha a harmadik birodalom az életigé­
nyek állandó leszállítását tartaná céljának. Az életreform-moz- 
galom alapelveinek V. pontja utal ugyan arra, hogy „az egy­
szerű táplálkozás még egy népnek sem ártott, holott az ellen­
kező esetire elég példát szolgáltat a történelem“ és hozzá teszi, 
hogy „üdvös kényszernek“ tekinti azt, hogy „szükségessé vált a 
német ellátásnak belföldi alapokra való helyezése, mert ezáltal 
a közgazdasági és biológiai egyensúly újra helyreállítható.“ Vi­
szont a nemzeti szocialista gazdaság 1937-ről szóló évkönyvé­
ben (322. 1.) azt olvashatjuk, hogy az osztályozó kereskedelem­
nél az osztályok számának leszállítása még az elkényeztetett 
igényeknek sem akar véget vetni, hanem a felesleges árúosztá­
lyok megszüntetésére törekszik. A nemzeti szocializmus tehát 
nem köti le magát egyoldalúan az életigények leszorítása mel­
lett. A lemondást alkalmazza, de csupán mint a nemzeti célok 
elérésére szükséges eszközt. A nagytömegek már sehol sem 
elégszenek meg a jövedelemeloszlás egyenletesebbé tételéből 
származó jövedelememelkedés szerény lehetőségével, hanem az 
életszínvonal messzebbmenő fokozását várják, ami viszont csak

í
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az egész társadalmi termelés emelésével érhető el. Ma már vi­
lágnézeti különbség nélkül minden államban ez a gazdaság- 
politika hosszúlejáratú célja.

A fogyasztók érdekeit szolgálják az új német gazdasági 
meggyőzésiről szóló törvény azon rendelkezései is, amelyek a 
gazdasági meggyőzés valódiságának, megbízhatóságának és 
a tarifahüségnek a biztosítására irányulnak és amelyeket a meg­
győzési tanács a világosság elvével egészített ki. Ezeknél a pon­
toknál azonban már nem mindenütt mutatkozik lényeges eltérés 
a tisztességtelen versenyt, illetve a reklámot szabályozó más 
törvényektől.

A német gazdasági rend a meggyőzésnek három faját 
ismeri, az egyes, a közösségi és a nyilvános meggyőzést. A kö­
zösségi meggyőzés (Gemeinschaftswerbung) közel áll ahhoz, 
amit eddig testületi üzletszerzésnek neveztek, vagyis valamely 
iparág együttes üzletszerzési tevékenységével esik egybe. A 
nemzeti szocializmus rendszere mellett a közösségi üzletszerzés 
is hódított tért, de leginkább a közgazdasági felvilágosítás nyo­
mult előtérbe. Az egyéni üzletszerzés viszont 1936-ban egyhar- 
maddal maradt vissza az 1929. évi mögött, amire az is magya­
rázatot nyújt, hogy a termelés emelkedése az új rezsim alatt 
nagyobb volt a fogyasztás emelkedésénél, az üzletszerzési tevé­
kenység fele pedig, a német konjunktúrakutató intézet becs­
lése szerint, a fogyasztási javakat árusító kiskereskedelemre 
esik. Hunke különben az 1935. évi német reklámköltségeket 1000 
—1100 millió márkára teszi.

A német fogyasztáspolitika egyes esetekben jegy rend­
szerhez is folyamodott. így olcsóbb jegyekkel (Reichsverbilli- 
gungsscheine) és a rendes áron való vásárlásra jogosító jegyek­
kel (Bezugsscheine) a margarintermelés háromnegyedrészét a 
kisjövedelmű fogyasztók számára biztosította. A gyümölcs­
ízeknél is nagyarányú olcsóbbítási akció került lebonyolításra.

Csupán a főbb termelési ágakat véve, a burgonya, a cukor­
répa és az állattenyésztés terén a német gazdaságpolitika jelen­
tős eredményeket ért el, mindazonáltal bizonyos hiány mutat­
kozik a zsír- és a húsellátás körül. A zsírfogyasztást, ahol a leg­
nagyobb a külföldre való ráutaltság, tudományos élelmezési 
szempontból is túlzottnak tartják és ennekfolytán tervszerű 
csökkentésére is törekszenek. Ismeretes azonban, hogy amellett 
helyettesítő javakkal, mint margarinnal, bálnaolajjal, pótolják 
részben a belföldi zsírhiányt. Viszont a zsírtermeléssel ellen­
tétben a német élelmezési politika vezetői a burgonya, a cukor, 
a lefölözött tej és a tengeri hal fogyasztása emelésének lehetősé­
gével számolnak.

Reischle szerint „a piaci szervezetek az állami gazdaság- 
politika eszközeivé lettek, anélkül azonban — és számomra ez

hogy államgazdasági alakulatokkádöntő elvi jelentőségű,
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váltak volna. A főegyesülések81 elnökei mellett ott állanak az 
érdekelt gazdasági csoportok igazgatósági tagjai, akik ezen 
csoportok tapasztalatait és szempontjait a piacszabályozó intéz­
kedéseknél érvényesítik.“82 íme az etatisztikus korporatizmus 
elve!

Pirou félti a fogyasztót a gazdasági parlamentarizmustól, 
mert ezen rendszer mellett a termelő túlsúlya a fogyasztóval 
szemben még erősebb és egyoldalúbb lenne, mint a liberális 
rendben.8'* A fogyasztók gyengébb szervezetei valóban nem tud­
nának védekezni a jól megszervezett és tőkeerős termelői ala­
kulatokkal szemben, amelyek nyílt politikai túlsúlyra tennének 
szert. Ezt a megállapítást azonban természetesen Pirou sem 
natkoztatja a fasizmusra és a nemzeti szocializmusra, mert a 
politika mindkét rendszernél vezető szerepet játszik a gazda­
sági élettel szemben, amelynek szerepe az autonómia körében 
mozog. Nem is tudnánk elképzelni egy olyan rendszert, legyen 
az testületi vagy nein testületi, amely a fogyasztóknak önálló 
vezető szerepet biztosítana. A fogyasztók számára legfeljebb 
bizonyos közreműködés és autonóm szervezkedés jöhet figye­
lembe. Aki ennél többet igér a fogyasztónak, az még mindig 
nincs tisztában azzal, hogy ma már nem a zárt házigazdaság 
korában élünk, amikor a termelő és a fogyasztó személye egye­
sült, hanem a messzemenően diferenciálódott gazdaság korá­
ban, amikor már közbeékelődik a piac a gazdasági élet két alap­
vető alanya közé. Ha a fogyasztó hathatósan kezébe akarja 
venni érdekei védelmét, akkor kénytelen a termelés körébe be­
hatolni,^ pedig túlnyomórészt termelői érdeke kerekedik fe­
lül. A közületek sokat tehetnek a fogyasztók érdekében és a fo­
gyasztók az önsegély révén is segíthetnek magukon bizonyos 
fokig, a legjobb, habár közvetett fogyasztási politika azonban 
mégiscsak a termelés fokozása.

A nemzeti szocializmus a fogyasztót hathatósan irányítja 
már csak az önellátási csata megnyeréséért is. Ismételten hang­
súlyozzuk azonban, hogy az autarchikus törekvés nem abszolút, 
hanem részben egy szükséghelyzet következménye. Ezért talál­
kozunk a létfenntartási harc (Erhaltungsschlacht) jelszavával 
is. Ebben a küzdelemben a fogyasztói szervezetnek jut ugyan 
szerep,84 de annak súlya a dolog természeténél fogva nem hason­
lítható az állami irányítás és a termelői szervezetek befolyásá­
nak súlyához. Egyes piaci szervezetekben a fogyasztók képvi-

vo-

81 T. i. húsz egyesülés foglalja össze a birodalmi élelmezési rend 
szervezetét a 20 Landesbauernschaft területének megfelelően.

82 L. Hermann Reischle: Die Technik der Wirtschaftslenkung durch den 
Reichsnährnstand, Ackerbau und Landbaupolitik, Beiträge zur politischen 
Grundlegung der Landbauwissenschaft, Heft 7., Reichsbauernstadt Goslar, 
1938. 7. 1.

83 L. Gaétan Pirou: id. munka 49. 1. köv.
84 L. Hermann Értei: id. munka 57. 1. és 80. 1. köv.
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selői is helyet foglalnak a termelők mellett. Ennél azonban sok­
kalta fontosabb az a szerep, amelyet az új német gazdaság- 
politika az élelmiszerek és takarmányok romlandósága ellen 
indított meg (Kampf gegen den Verderb). Ez a „névtelen fo­
gyasztás“ ugyanis szakértői becslések szerint évente mintegy 
másfél milliárd márka kárt okoz. Ennek a hatalmas összegnek 
körülbelül a fele esik a magánkonyhákra, gyári étkezdékre, ét­
termekre és a nyilvános konyhákra. A kár a magánkonyhák­
nál a legnagyobb. Itt már a fogyasztói szervezeteknek, különö­
sen a női szervezeteknek a közreműködése sokat lendíthet az 
akción. Ezek a szervezetek be is vannak kapcsolva a Reichs­
gemeinschaft für Volksernährung munkájába. A birodalmi nép­
élelmezési munkaközösség tájékoztatással, illetve útmutatások­
kal látja el a Reichsfrauenführung, valamint a Frauenamt der 
D. A. F. szerveit.85 A birodalmi asszonyvezetőség a Deutsches 
Frauenwerk kezébe van letéve, amelynek közgazdasági, házi 
gazdasági és birodalmi anyasági osztályai vannak. Ez a női 
munkák központi összefoglaló szerve.86 A német munkafront 
női hivatala pedig a szociálpolitikai teendőkön kívül háztartási 
kiképzésről is gondoskodik.

A nemzeti szocializmus irányított szektorai közül figye­
lemre méltó a tejgazdaság, mert ez az új gazdasági rend azon 
körzeteinek egyike, ahol a fogyasztáspolitika a termelési poli­
tikával szorosan egybefonódik.87 L. A tejgazdaság körében ugyanis 
jelentős újítások történtek a szétosztás észszerűsítése és az üze­
mek számának leszállítása tekintetében is, ami már a fogyasz­
táspolitika köréből átvezet a waste in industry és egyúttal a 
szétosztás erőpazarlásának bonyolult kérdéséhez.

A fasiszta Olaszország versenyrendszere ugyancsak egy 
korlátozott versenyrendszer. Az olasz és a német rendszer az 
elvi lényeget illetőleg megegyezik. Amint Dobbert megállapítja, 
„a liberális gazdasági rend alappilléreit: a magántulajdont és a 
magánkezdeményezést a fasiszta Olaszország elismeri. De ma­
gángazdasági funkciójához egy új funkció járul, a szociális ren­
deltetés.
ban elsősorban az abesszin háborúval kapcsolatban nyomult 
előtérbe. Már az 1925 február 8.-iki a nemzetnek háború esetére 
való megszervezéséről szóló törvény előirányozta egy élelme­
zési hivatal felállítását.89 Ez a „Központi Hivatal az élelmi-

85 L. Hermann Értei: id. munka 93. 1.
86 L. G. Scholtz—Klink: Deutsches Frauenschaffen, 1934 (mimeo) és 

Toni Sáriiig: Der deutsche F rauen,arbeitsdienst, Berlin, 1934.
87 L. Hermann Reischle: id. értekezés 8. 1. köv.

L. Gerhard Dobbert: Einleitung. Die korporative Reform 1933—34
und ihre Sinndeutung in „Die Faschistische Wirtschaft, Probleme und 
Tatsachen“, Berlin und Rom. 1934. XVI. 1.

89 L. Rudolf von Xylander: Die kriegswirtschaftliche Verfassung 
Italiens, Stoff und Geist im modernen Krieg, Hamburg, 1935. 26. 1.

->*

A fogyasztás megszervezése azonban Olaszország-U88

88



44

szerek előteremtésére és szétosztására“, amely a földművelés- 
ügyi minisztériumnak van alárendelve, az abesszin háború fo­
lyamán kezdte meg sikeres működését.90

Ezek szerint Olaszországban az élelmezés irányítására 
később került sor mint Németországban. A nemzeti szocializ­
mus már elejétől fogva szervesen szabályozta a fogyasztást, 
ami már csak azért is szükségesnek mutatkozott, mert uralomra 
jutásakor a világgazdasági válság még javában tombolt.

III/4. A hétköznapi felfogás többnyire Roosevelt kísérleté­
nek fogyasztáspolitikai vonatkozásai közé sorol szociálpolitikai 
és termeléspolitikai intézkedéseket is, ami mindenesetre össz­
hangban áll az elnök politikai jelszavaival. De ezekkel az álfo­
gy asztáspolitikai vonatkozásokkal már találkoztunk. Elegendő 
tehát, ha immár csak egészen röviden utalunk a következőkre. 
A fogyasztói vásárlóerő tana Roosevelt egyik fontos politikai 
programmponitja. Ezen az alapon a tulajdonkénem fogyasztás­
politikai feladat az lenne, hogy a fogyasztó az áremelkedéstől 
megóvassék. Az elnök azonban igen bölcsen nem1 itt fogta meg 
a kérdést,^ mert a válság mélypontján az árak emelése volt a 
nekilendítés elsőrendű feladata. Ez be is következett és nyomá­
ban a termelés valóban emelkedett is, ami több munkaalkalmat 
teremtett. Az ipar talpraállását önmagában véve megnehezítette 
ugyan a bértartás, illetve béremelés, valamint a munkaidő meg­
rövidítése, mert nem szorul magyarázatra, hogy súlyos depresz- 
szió nem alkalmas időszak a szociálpolitikai haladásra. Viszont 
a Niira-törvény alapján hatalmas közmunkák indultak meg, ami 
ellensúlyozó hatást gyakorolt, úgyhogy Roosevelt kísérletének 
első szakában a munkanélküliséget mintegy a felére csökken­
tette.1'1 Az elnök ezek szerint azt hirdette, hogy szociálpolitikai 
intézkedésekkel emeli a munkások jövedelmét, holott ezt főként 
különböző termelésserkentő intézkedésekkel tudta elérni. Amel­
lett bizonyos szerepet játszott a nem termelékeny munkanélküli 
segély is. Ez már egy közvetlen fogyasztáspolitikai rendsza­
bály volt. De a munkanélküli segély tudvalevőleg szerény jöve­
delmi forrás és amellett ezt a gyógyszert a New Deal lehetőleg 
kis adagokban alkalmazta. Megemlítjük továbbá azt is, hogy az 
árstabilizálás valutapolitikai tanában, amellyel Roosevelt szét­
robbantotta az 1933. évi londoni világgazdasági konferenciát, 
közvetve ugyancsak bennfoglaltatott a fogyasztók védelme, —

L. Nuszer János: Közellátási probléma c. értekezését „A korszerű 
szolgálat útja 5. A mai magyar község. Az 1937. évi közigazgatási tovább­
képző tanfolyam előadásai“ c. kiadványban, 664. 1.

z 91 1933. tavaszán a munkanélküliek száma Amerikában minimális 
becslések szerint 12 millió körül mozgott, míg 1934 tavaszán már csaik 6 
millióra volt tehető. 1938 derekáig azután a munkanélküliek száma újból 11 
millióra szökött fel az 1937 őszén beköszöntött új válság nyomában. 1937 
közepe óta tehát a munkanélküliek száma egy év alatt mintegy 4.5 millió­
val emelkedett. Azóta újból javulás következett be.
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L. Arthur Robert Burns: id. munka 484., 489., 493. és 326. 1.
Megjegyzendő, hogy az open-price policynál, az irányárpolitika 

ezen fajánál, az árváltoztatásokra nézve kikötött várakozási időszak és a 
változás bejelentési kötelezettsége kétségtelenül nyomásnak tehette ki az 
árleszállító vállalkozót az ártartó versenytársak részéről.

94 L. Charles S. Wyand: id. munka 340. 1. köv.
95 L. Robert S. Lynd, with the assistance of Alice C. Hanson: id. 

értekezés 885. 1.
L. Arthur Robert Burns: id. munka 576. 1. 1. jegyz.90
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legalábbis az áremelés ellen. De az elnök elvileg legfontosabb 
fogyasztáspolitikai kísérletének az Ipari Újjáépítési Szerv Fo­
gyasztói Tanácsának (Consumers’ Advisory Board of the Na­
tional Recovery Administration) felállítása tekintendő. A ^ ta­
nács feladata az volt, hogy az ipari szabályzatok kidolgozásá­
nál a fogyasztók érdekeit védje meg. A code-kísérletet egyéb­
ként sokan korporativ jellegűnek tekintik. Az amerikai termino­
lógia szerint az ipari önkormányzat megvalósítása lett volna a 
cél. Ezen rövid lélekzetű kísérletnél mindenesetre rendkívül sze­
rény szerep jutott a fogyasztói tanácsnak, amin a magunk ré­
széről nem is tudunk csodálkozni. A tanács megpróbálta ugyan 
a fogyasztói érdekek érvényre juttatását a szabályzatok kidol­
gozásánál.92 így tiltakozott a szükségárak bevezetése ellen. Az 
áraknak a szükséghelyzetre tekintettel való szabályozása volt 
egyébként a N. R. A. határozott ármegállapítási politikájának 
egyetlen formája és erre is aránylag ritkán került sor. Az ár- 
szabályozás enyhébb alakjai közül is kifogásolta a fogyasztok 
tanácsa a nyílt árpolitikát,93 az pedig éppenséggel érthető, hogy 
a földrajzi ármegkülönböztetés ellen is felemelte szavát. Mind­
ezeknek a tiltakozásoknak azonban vajmi kevés hatása volt. 
Wyand egyenesen lesújtó véleményt mond az állítólagos fo­
gyasztói érdekképviselet működéséről94 és ebben az esetben 
igaza is van, noha egyébként többnyire az egyoldalú fogyasz­
tói álláspont szószólója. A fogyasztói tanács hangoztatta pél­
dául, hogy a kulisszák mögött meg akarja védeni a fogyasztót, 
de maga Johnson tábornok, az N. R.A. adminisztrátora is egy- 
ízben nyíltan kijelentette, hogy a foglalkoztatás emelésének 
költségszámláját nem a vállalkozók, hanem — mint mindig - 
a fogyasztók fogják kiegyenlíteni. Világos, hogy az egyszer 
kardcsörtető, máskor taktikázó tábornok figyelmet teljes egé­
szében a vállalkozók és a munkások érdekellentéteinek kiegyen­
lítése kötötte le. Másszóval a Niraizmus szociálpolitikáját és 
termelési válságpolitikáját kellett összhangba hoznia. A köz­
vetlen fogyasztási politika emellett háttérbe kellett hogy szorul­
jon. De az az érv is helytálló, hogy a fogyasztói érdekképvise­
let köre olyan óriási, hogy végeredményben senkit sem képvi­
sel.95 Ezért mondta a lojális Johnson, hogy a fogyasztók igazi 
képviselője maga az elnök.96 A fogyasztó gazdasági szerepét 
valóban a választó honpolgár politikai szerepéhez lehet hason-
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lítani. De még ez is túlzás, mert a fogyasztóknál hiányzik a 
pártalakítás lehetősége. Egyébként a rövidéletű amerikai fo­
gyasztói tanács legfigyelemreméltóbb programmpontja az volt, 
hogy szabványok és minőségi fokozatok felállításával hatható­
sabban kell megvédeni a fogyasztók érdekeit. Az ipari Újjáépí­
tési Szerv Fogyasztói Tanácsán kívül még a Nemzeti Szükség- 
helyzet tanácsának Fogyasztói Osztálya (The Consumers’ Di­
vision of the National Emergency Council97) volt arra hívatva, 
hogy összhangban tartsa az összes szövetségi fogyasztói hiva­
talok, illetve szervek működését és a fogyasztók érdekeire nézve 
felvilágosító munkát végezzen az újjáépítési szervvel kapcsolat­
ban. Ez az osztály mintegy száz vidéki fogyasztói tanácsot 
állított fel, a tervbevett 200 helyett. Ezek azonban kevés kivé­
tellel csendesen kimúltak. A Nira bukásval azután mindkét fo­
gyasztói szerv, valamint a kormány árpolitikai bizottsága he­
lyébe a munkaügyi minisztérium kebelén belül egy új hivatalt 
szerveztek meg, Consumers’ Project of the Department of Labor 
néven. Ez a hivatal a vidéki fogyasztói tanácsok felélesztésén 
kívül különösen a minőségi szabványok és többfokú védjegyek 
terjesztését tűzte ki célul, úgyhogy Wyand szerint nem nagyon 
veszélyezteti „a fennálló piaci eljárásokat“. De úgy látjuk, hogy 
az amerikai szerző lebecsüli ennek a célkitűzésnek az elvi je­
lentőségét, mert minden jel arra vall, hogy a szabványosítás 
és a védjegyoltalom előnyeinek a fogyasztókra való kiterjesz­
tése egyike a legszerencsésebb gazdaságpolitikai irányzatok­
nak, amely immár diktatúrákban és demokráciákban egyaránt 
túrt hódít. 1 öbb joggal panaszkodik Wyand1 amiatt, hogy a ha­
tóságok,, különösen a gazdasági minisztériumok, túlnyomórészt 
a termelők befolyása alatt állanak, ami a fogyasztáspolitika leg­
főbb akadálya. Ezért pártolja egy amerikai fogyasztási minisz­
térium felállításának gondolatát, 
dumának ötlete nézetünk szerint inkább csak elméleti érdeklő­
désre tarthat számot.

Wyand végül rámutat arra is, hogy Roosevelt fogyasztás- 
politikai elgondolásainak befolyása alatt a Mezőgazdasági Át­
állító Igazgatás (A. A. A.) Fogyasztási Tanácsa, valamint a föld­
művelésügyi minisztérium alá tartozó Bureau of Home Econo­
mics a fogyasztók érdekében az árpolitika, illetve a háztartás 
berendezése terén már értékes működést kezdett kifejteni, de 
ezt a törekvést a termelői érdekeltségek csakhamar elfojtották.

98 De a fogyasztók mimiszté-
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07 L. Charles S. Wyand: id. munka 344. ]. köv.
L. (Charles S. Wyand: id. munka 515. 1. köv., továbbá művének 

függelékét, amely Oscar S. Coxnak a következő javaslatát tartalmazza: 
„An enabling act for a Department of the Consumer.“ (527—550. 1.) L. to­
vábbá Robert S. Lynd, with the assistance of Alice C. Hanson: id. érteke­
zés 911. 1.
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99 L. Charles S. Wyand: id. munka 342. 1. köv. és 339. 1. köv.



Az az érdeklődés tehát, amelyet a New Deal a fogyasztáspoli- 
tika iránt kiváltott, nem vezetett tartós eredményekre,

Fejtegetéseinknek végére értünk. A fogyasztás irányításá­
nak nevezetesebb új fejleményei is arról tettek bizonyságot, 
hogy a fogyasztáspolitika jelentősége nem vetélkedhetik a ter­
melési politikáéval. De ez korántsem teszi indokolttá, hogy a fo­
gyasztáspolitika tekintetében lemondó álláspontra helyezkedjünk. 
Hiszen a gazdaságpolitika ezen ága körében a közületekre — 
éspedig az államra és a városokra egyaránt 
feladatok várnak, különösen az árúk minőségének ellenőrzése, 
a szabványosításnak, a többfokú védjegyek és márkák haszná­
latának a végső fogyasztó érdekében való előmozdítása, a rom­
lással járó károk csökkentése és a magánháztartások felvilá­
gosítása terén.

még igen fontos

100
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A magánháztartások érdekeit szem előtt tartó információs szol­
gálat terén mintaszerű működést fejt ki New York város egyik hivatala, a 
Consumers’ Service Division in the Department of Public Markets, Weights 
and Measures.

L. Dr. Sipos Sándor: New York élelmiszer-ellátása és piackutató 
szervei. Adalékok a piackutatás problémájához. Statisztikai Közlemények, 
szerk. Dr. Illyefalvy I. Lajos, 72. kötet, 3. sz. és 

Charles S. Wyand: id. munka 351. 1.
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